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Gezi Parki Siirecine Dijital Vatandag’'in Etkisi

27 Mayzs tarihinde Gezi Parki'nda baslayan siire¢ dort vatandagimizin canina, ¢ok sayida vatan-

dagimizin ve kamu gorevlimizin yaralanmasina neden olmustur.

Yasanan ve iiziicii sonuglar doguran bu siirecin sosyal medya boyutunu analiz ettigimiz bu kitap

umarim kamu vicdaninz yaralayan bu tip olaylarin tekrar yasanmamasina bir nebze de olsa katk:

sunabilir.

Oxzel Tegekkiir

Kitabin yazarken bana verdigi destegi icin Gizeme..



Onsoz

Ulkemizde bugiine kadarki en sert sinir tes-
tlerinden birinin yasandigr Gezi Park:
stireci ‘sosyal medya’ kavraminin her eve
girmesine ve her vatandasimizin bu

kavrami 6grenmesine vesile oldu.

Olaylarin baslangicindan itibaren bu ko-

nuda ¢ok sey yazildi, ¢cok sey soylendi.

Konuya daha 6nce Genelkurmay

Baskanlig: tarafindan internet sitesi iz-
erinde yapilan bir agiklama ile yasanan
Postmodern Darbe séylemine paralel ola-
rak “Twitter Darbesi” ismini verenler ve ko-
nuya “Tiirk Bahar1” benzetmesi yapanlar
oldu. Yasanan bu siirecteki olaylarda
yurtdisinin da parmaginin oldugunu be-

lirtenlerin sayis1 hi¢ de az degildi.

Benim goriisiim ise yasanan siirecin daha
net anlasilabilmesi i¢in konunun siyasi
yoni kadar, teknolojik yoniiniinde iyi irde-
lenmesi ve Tiirk milletinin bir anda sokaga
inmesini saglayan sosyal medya’nin nasil

bir gii¢ oldugunun tartisilmasi yoniinde.

Bu konunun 6nemini daha 6nce yaptigim
konusmalarda dile getiren birisi olarak
‘Devlet Yonetiminde Sosyal Medya’nin
Rolw’, ‘iyi Politikaci Iyi Tweet Atar’ ve ‘Diji-

tal Vatandags Memnun Et, Oyu Kap’
baslikli réportajlarimin tamaminda sosyal
medya’nin siyasi otoriteler tarafindan da iyi

yonetilmesi gerektigine deginmistim.

Iyi yonetilemedigi zaman Arap Bahar’inda
oldugu gibi kitleleri pesinden siiriikleyebile-
cek bir sosyal giice doniisebilecegini de bu
roportajlarimda aktarmis ve Tiirkiye’'de bu
konuda hem hiikiimet, hem de muhalefet
partileri nezdinde ¢aligmalar yapmasi gerek-

tigini aktarmigtim.

O zamanki s6ylemlerimin dogrulugunu or-
taya koyan siirecler farkli cografyalarda tek
tek farkli isimlerle yasandi. Arap Bahari ads
altinda yani1 basimizda yasanmaya devam
eden siirecler, Orta Dogu halklarinin uzun
siiredir yasadig1 ekonomik ve sosyal
cOkiintiniin kiiresel kriz ile birlikte daha
da dayanilamayacak boyutlara varmasiyla
sosyal medya tizerine yansimasi ve kendine
taraftar toplayarak 30 yillik kraliklar: yik-
mastyla basladi. Sonrasinda Occupy Wall
Street’i gordiik. Yakin zamanda ise benzer
olarak algilanabilecek bir siire¢ Istanbul
Gezi Parki’'nda baslayarak tiim Tiirkiye’ye
yayild1.



Bilisim Cagr’'nin gelisme siireci olarak
tanimlanadigim sosyal medya déneminin
kimi zaman olumlu, kimi zaman ise olum-

suz etkilerinin toplami1 bunlar.

Kitabin iceriginde Gezi Parki Olaylarr’nin
sosyal medya perspektifinden analizini ya-
parak, konunun teknoloji boyutunun daha

iyi anlagsmasini saglamaya c¢alistim.
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Bu aragtirmay1 da “Gezi’yi” konusmak ile
“hashtag” kullanarak Gezi'yi desteklemek
yada desteklememek arasinda ciddi bir

fark oldugunu unutmadan yaptim.

Konunun halen yasanmaya devam ediyor
olmasi nedeniyle 27 May1s — 21 Haziran
tarihleri arasinda Twitter izerinden pay-
lagilan yaklasik 24 Milyon adet Twitter me-
saj kiimesi tizerinden yapilan analizler,
olayin sosyal medya bacagina 151k tutmay1

amacliyor.

Bu kaynaga olaylara {izerine derinlemesine
hazirlanmis ilk kaynaklardan birisi goziiyle
bakmak gerekiyor. Ciinkii her inceleme

yonteminin olay izerinden gecen zamanla

paralel olarak daha kapsamlis: yapilabilir.
Kitap yedi ana boliim seklinde tasarland.

[k boliimde yasamakta oldugumuz dijital
dontisimi, baslangic ve evrilis siirecini bu-
lacaksiniz. Tkinci bolimde ise Gezi Park:
siirecinde yer alanlarin aslinda kimler
olduguna ve Dijital Vatandas kavramina

aciklamalar getiriliyor. Uciincii boliim

iletisim ¢aginda yasadigimiz iletisimsizligin
boyutunu ve dijital kriz anlarinda olusan di-
jital kaosu aktarmak {izerine. Dordiincu
boliimde #occupygezi ile baslayan siirecin
detayli Twitter analizi ve bu analize gore
yapilan tespitler mevcut. Besinci bolim
Gezi Parki siirecinin, Wall Street’in iggal
edildigi giinlere ait benzerlikleri ve
farkliliklar: izerinde durmakta. Altinci
bolimde de siirecin devamiyla birlikte
tartisilmaya baslanan Sosyal Medya Yas-
asr'na iliskin incelemeler ve tavsiyeler

mevcut.

Son bolimde ise ‘peki gelecekte ne ola-
cak?’ yoniindeki sorulara ve gelecekteki per-
delere ait yasanmas1 muhtemel siireglerin

cevaplari var.

Onceden planlanmus is seyahatleri ve 6zel
ziyaretler nedeniyle Istanbul’dan
baslayarak sirastyla Dublin, Bangkok,
Kuala Lumpur ve Ankara’da hazirlanan bu
kitabin, konuyla ilgili bundan sonra yapila-
cak daha detayli aragtirma ve analizlere

fayda saglamasini umuyoruz.

Haziran, 2013
Meltem Banko

Ali Riza Babaoglan



Internete bagli olmayan her cihazin sikic1 geldigi diinya..

Internet Cagi

Tarihe bakildiginda diinya tizerindeki biitiin toplumlari il-

gilendiren ii¢ biiylik devrimden s6z edilebilir.
Bunlar sirasiyla Tarim, Sanayi ve Bilisim Devrimi‘dir.

Yasanan bu devrimlerin etkiledikleri alanlar ve ulastiklari
kitleler ise o donemlerde yasayan insan sayilariyla dogru

orantili olarak artmaktadur.

Bu nedenle Sanayi Devrimi, Tarim Devrimi‘nden; Bilisim
Devrimi ise Sanayi Devrimi‘nden ¢ok daha biiyiik kitleleri

etkilemis siireclerdir.

Atalarimizin mum 1s1ginda mektup yazdigi, giivercinlerle

haberlestigi donemlerden gectik.

Bugiinlerde ise goziimiize taktigimiz bir gozliik ile tim
kisisel verilerimizi yonetebilecegimiz bir diinyaya dogru

hizla yol aliyoruz.
Iletisim artik cok daha kolay ve hizli bir hale geldi.

Giivercinler yerine pantolon cebimizde bulunan bir cihazi

kullaniyoruz artik.



Gecirdigimiz bu donemde iletisim sadece
yontem degil, yapt da degistirdi. Iletisimin
bilesenleri oldukca farklilasti, alt bilesen-

lere ayrildi.

Artik oldukga farkli iletisim yontemleri

soOz konusu.

Ana bilesenler televizyon, telefon, radyo,

gazete/dergi ve internet.

Radyolar televizyon 6zelligi barindirmaz-
ken, artik televizyonlar radyo 6zelligi

barindiriyor.

Telefonlarimizda ise hem televizyon, hem

radyo 6zelligi mevcut.
Internet ise bunlarin hepsini kapsiyor.

Internet iizerinden telefonlasabiliyor, tele-
vizyon izleyebiliyor ve radyo dinleyebiliyo-

ruz.

Internet igerisinde yer alan iletisim yon-
temlerinin temelleri ise e-posta, anlik me-

sajlasma ve goriintiilii goriisme.

Tiim iletisim yontemleri artik daha da

hizlanarak internet iizerinde birlesiyor.

Internetin bilgiyi iiretme ve kitlelere
yayma konusunda sagladigi imkanlar da, bu
cag1 geri doniisii olmayan bir nokta haline

getirdi.

Internet iizerinde bilgi ¢ok hizli yayil-

makta ve esit olarak paylasiimakta.

Internet’e baglandiktan sonra bir siteden
digerine gecerken bir vize almaniza gerek
yok. Internet iizerinde acik olan her yere
ve her seye erisim sadece internet hizinla

dogru orantil.

Bu da interneti daha da vazgecilmez hale

getiriyor.

Hayatimiza kisa siire 6nce giren bir ¢cok sey

artik yenilikler karsisinda dayanamiyor.

Sekil degistirmek zorunda kaliyor, ya da
yok oluyor.

Guvercinler 6lmedi ama uzun siredir

iletisim icin kullanilmiyor.

Radyo’yu artik sadece arabalar agiyor ve ge-
nellikle trafikte dinliyoruz.

Basili yayinlar giderek azaliyor, dergilerin
ve gazetelerin diinya ortalamasina gore ti-
rajlar1 azalmakta.

Dijital’e dogru ciddi bir gegis var.
Telefonlar sekil degistireli ¢cok oldu, artik

ankesorlii cihazlar yok denecek kadar az.

Sira heniiz televizyonlara gelmemis olsa da,

eli kulaginda.

Bu azalma, yok olma ve sekil degistir-

melere karsi ise internet gii¢c kazaniyor.

Internete bagli olmayan her cihazin sikici

gelecegi diinya ¢ok yakin.



Ciinki insanlar dijitallesiyor ve Dijital Va-

tandas kavrami daha fazlasini istiyor.

Yeni nesil, diinyay1 radyo veya televizyon
penceresi yerine internet ve telefon

penceresinden takip ediyor.

Bilisim devrimi, bu cihazsal dontisimlerle

tamamlandi.
Su an devrimin yayilma siirecindeyiz.

Cihazlardan sonra artik kavramlarin
degismeyi ya da yok olmay1 se¢me vakti
geldi.

Gelisme siireci boyle yasanacak.

Internet yayginlasmasiyla geleneksel olan
bir cok kavram o6nemli 6l¢iide ivme kay-

betmeye ve degismeye basliyor.

Bunlarin basinda ise geleneksel medya geli-

yOr.

Yeni nesil cihazlar1 ve yeni nesil kavramlari
icinde barindiran alternatif bir medya

yapist olusuyor.
Stiratle bu yeni diinyaya gecis var.

Bu diinyanin adi su siralar sik¢a duydugu-
muz Sosyal Medya!

Buldugunuz yerin, yasamakta oldugunuz za-
manin ve en 6nemlisi gercekte kim
oldugunuzun hi¢ 6nemi olmayan bir sanal

platform. Yapilabilecekler ise sinirsiz.

Bilgiyi iretmek ve hizla yaymak ile artik
herkese cok daha fazla yakin.

Gergek bir haberci olmaniza ya da haberin
gercek kaynagina ulasmaniza gerek bile

yok.

Gercegin ne oldugu 6nemli bile degil.



Sosyal medya olarak tanimlanan diinya
sadece Twitter ve Facebook’tan ibaret de

degil.

Bu diinyanin igerisinde fotograflar, video-
lar, bloglar, sozliikler ve hatta google arama-

lar1 da var.

Giin gectikge bu sistemlerin sayis1 artiyor,
yeni yapilar ortaya ¢ikiyor ve bazilarinin

modast geciyor.

Yani sistem sekil degistirerek yasamaya de-

vam ediyor.
Durdurulamiyor, sansiirlenemiyor.

Bu sistem igerisinde var olup ayakta kalabil-

mek i¢in ise bu yapiy1 anlamak gerekiyor.

Anladiktan sonra yapmak gereken ise ilk-
leri yapacak cesarette olmak ve dogru adim-

larla ilerleyebilmek.

Olumsuz icerigin, olumlu igerige gore ¢cok
daha fazla ragbet gordigu, paylasildig: ve
yorum aldigi bu diinya da geleneksel
mantikla hazirlanacak tedbirlerinde fayda

saglamasi zor.

Bu diinyaya, bu diinyanin sagladig: fayda-
lara paralel bakarak bir kanun taslaginin

olusturulmasi ise ¢cok daha etkin bir yol.

Bu ¢6ziime ve nasil olmasina gerektigine

dair yorumlari son bélimde bulabilirsiniz.



Dijital gé¢menlikten dijital vatandasliga gecis siireci..

Dijital Vatandas kavrami ilk kez 2010’larda yasanmaya

baslayan Arap Bahari siirecleriyle dile getirdigim bir

kavram.

O dénemde tanimini da “gelismeleri ve diinyay: televizyon

Dl] lt al yerine telefon ekranindan takip eden insanlar.” seklinde

Vatandaslik

yapm1§t1m.

‘Aptal kutusu’ olarak tanimlanan televizyonlara karsin, ‘akillt

cihaz’ olarak adlandirilan telefonlarla biiyiiyen bir nesil.
Halen de ¢ok degismedi bu tanim.
Ben de bu grubun igerisindeyim.

Y ve Z olarak adlandirilan kusagin bireylerinin hemen he-

men hepsi bu grupta.
X kusagindan da ciddi oranda bu tarafa dogru bir gecis var.

Baglarda 6zellikle ¢ocuklarinin internette ne yaptigin takip
edebilmek amaciyla Facebook’a, Twitter’a tiye olan anne ve
babalar, hizla g6zleme siirecini tamamlayip, yorumlayici asa-

masina gegiyorlar.



X kusaginin bu diinyaya dahilindeki en
biiyiik etkenlerden birisi bu.

Yavas yavas dijital vatandaslarin diinyasini

taniyor, seviyor ve orali olmaya calisiyorlar.

Dijital go¢men asamasindan, dijital vatan-

das asamasina gecis bu.

Y kusagi, dogdugunda her evde bir televizy-
onun oldugu ve genclik yillarinda cep tele-
fonunu kullanan bir grup. Bu yiizden djjital
vatandaslik diinyasinin vizesi onlara sira

beklemeden iicretsiz sunuluyor.
Z kusagi ise zaten dogustan dijital.

Onlara ‘seyrekler’ deniyor ya da ‘derin olma-

yanlar’.

Yaptig: seyi cok iyi arastiran, bilen kisiler
yerine anin kendisini fevkalade derin

yasayan ama hayati derin yasamayan grup.

Tanimi boyle, ama gercek su ki onlarin

internetin olmadigi bir diinyay1 hatirlama-

lar1 ¢cok zor.

Onlar dijjital vatandaslik diinyasina ait pasa-

porta sahipler.

Dijital vatandaglarin diinyasinda, normalin

aksine hersey cift yonli.
Iletisim de bunlardan birisi.

Bu diinyada akilli telefonlar, ‘aptal kutusu’

olarak tanimlanan televizyonlara karst..

Cinkd bu diinyada yasayan kisiler sadece
bilgi tikketmiyor, farkli sekillerde bilgi iireti-
yor ya da tiretilmis bilgiyi diger kisilere
yayl1yor.

Her sektore etkisi var bunun.

Ekonomisi farkli. Yeni nesil olgularla tasar-

lanmis bir ekonomi diinyas: var.

Bir cok sey mobil iizerinden doniiyor.



Dijital vatandas teriminin en ¢ok ilgilen-
dirdigi alanlardan birisi digeri de kamu.
Cinki her dijital vatandas ayn1 zamanda

bir secmen.
Secimlerde oy veriyor.

Fakat bu grubunun se¢im yapmak i¢in

degerlendirmeleri ve diinyay: algilayislar:

farkls.

Dijital vatandaslar; ulusa seslenisler, grup
toplantilar1 ve kose yazilarindan ¢ok, 140
karakterlik mesajlara, 1-2 dakikalik video-

lara, esprili fotograflara itibar ediyorlar.

Bu grubun ihtiyaclarini ve isteklerini esnek-
lik, her an ulasilabilirlik, seffaflik ve verimli-

lik altinda gruplayabilmek miimkiin.

Siyasilerin oy almak i¢in bu ihtiyaglara da

6zen gostermesi gerekiyor.

Artik secim donemlerinde sokaklara bay-

rak asarak oy toplama devri degil.
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Dijital vatandaglar icin iyi politikaci de-

mek, iyi twitter mesaji da atabilen kisi de-

mek.

Bunu farkedebilmek ve altinda yatan me-

sajt anlayabilmek gerekiyor.

Dijital Vatandaslik sayesinde artik eski tip
sikayet ve protesto yontemleri yok. Insan-
lar evlerinin konforunda yazdiklar: bir me-
saj ile markalar1 zor duruma sokabiliyor.

Ciddi prestij kaybina yol acabiliyor.

Eskiden tiiketicilerinden ve hizmet sunduk-
lar1 misterilerinden ¢ok daha giiclii olan

markalar, artik daha gii¢siiz.
Ayn1 durum iilkeler i¢in de gecerli.

Her tilkenin sahip oldugu bir dijital imaji

da var artik.

Bu imajin giiciinii de dijjital vatandaslar be-

lirliyor.



Dijital Vatandaslik yeni nesil bir yurttaslik
tanimini da icerisinde barindirtyor ayni za-

manda.

Ulkeler aras1 dijital diplomasi veya yeni ne-

sil Twitter diplomasisinden s6z ediliyor.

Dolayisiyla tilkelerin artik Dijital Diplomat-

lara ihtiyaci var.

Diplomatlarin Dijital Vatandaslar’in dilini
ogrenmesi ve aciklamalarini, konugmalarini

buna paralel olarak yapabilmesi gerekiyor.

Yani politika ve siyasetin bin yillik gecmisi,
internet teknolojilerinin getirdigi yenilik-
ler ile tekrar harmanlanmali ve ortaya
cikan yeni kavramlara gore hareket edil-

meli.
Dijital Vatandaglik bu kavramlardan birisi.

Ik kez benim kullandigim ve ortaya

attigim bir kavram.

Buna paralel olarak Dijital Diplomasi, So-
syal Liderlik gibi kavramlarin detayli anlagil-

masina da ihtiyag var.

Ana akimlar olan Demokrasi, Teokrasi gibi
terimlerin de bu yeni Dijital kavramlarla
birlikte yeniden tanimlanmasi ve

sinirlarinin yeniden ¢izilmesi gerekiyor.

Artik internet teknolojileri nedeniyle yeni

nesil bir Demokrasi tanimina ihtiyag var.

Yzyillardir kullanilan eski Demokrasi
tanimi, Dijital Vatandaglar’in bugiinki ihti-

yaclarini karsilamiyor, kargilayamiyor.

Twitter, Facebook gibi ortamlar artik sanal
bir kamusal alan. Bu kamusal alanin kend-

ine has bir dili de var.

‘Like’, ‘ReTweet’, “Irend Topic’, ‘#FF’ ve
‘Favorite’ gibi kavramlar bu dile 6zgi

kavramlar.

Dijital Vatandaslarla iletisime baslayabil-
mek i¢in bu dili bilmek gerekiyor.



Iletisim devrinin nimetlerini yasadigimiz dénemde iletisimsizligin sinirlarini zorlamak..

Gezi Park:
Olaylar:
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Sosyal medya ile birlikte bir ¢ok yeni kavrami hayatimiza so-
kan bilisim ¢aginin Tirkiye'de ¢cok daha farkedilir hale
gelmesini saglayan ve bugiine kadarki en sert sinir testinin
yasandig1 olay, hepimizin yakindan takip ettigi Gezi Parki
Olaylar: oldu.

Aslinda yakin ge¢miste 6nce Tunus’tan baglayarak sirasiyla
Libya ve Misir’da da etkili olan siirecler 30 yillik yonetim-
lerin kagit kule gibi ard arda yikilmasina neden oldu. Son-
rasinda Siiriye’yede si¢rayan siireglerde sosyal medya’nin
etkisi aslinda benzer diisiinen fakat birbirinden habersiz

kitlelerin bulusabilmesini saglamasiyda.

Var olan basin sansiirleri ve muhalefet eksiklikleri nedeniyle
yillardir diistinceleri bastirilan halklarin mesru isteklerini ve
var olan rahatsizliklarini sosyal medya sayesinde birbirleriyle

paylasmasi sonucu birlikte eylem karari verebildi.

Internet kusagmnin éncii gengleriyle baslayan bu adimlar ilk
once tiim genclere, oradan onlarin ailelerine ve nihayetinde

tiim tlkeye yayild: ve hiikkiimetlerin sonunu hazirlad.



Sosyal medya’'nin sagladig: bu etki bir ¢ok
alanda tek yonli yayincilik anlayisindan
cok yonlii yayinciliga da gegilmesini
sagladi. Bunun benzer 6rneklerini
tilkemizde de baslayan eylemler sonrasinda
farkli televizyon kanallarinin yaptig: acikla-

malarda gorildi.

Yasanan bu siirecte olay olan her yerde bir
televizyon veya radyo kanalinin kamera-
man ile bulunmasi imkansizdi. Fakat olay
olan her yerde cep telefonu olan bir insan
vardi. Bu sekilde paylasilan icerikler 6nce
sosyal medya tizerinden diger kisilere,
sonra da haber kanallar1 araciligryla tim
halka ulasti.

Gazetelerdeki haberlerin bir giin sonra
cikmasi nedeniyle giincelligini yitirdigi, ge-
leneksel yayin kanallarinin sosyal me-
dya’dan aldiklari igeriklerle anlik yayin
yaptigi bu donemde halkin habere etkisi
daha da ortaya ¢ikt1.

Sokakta yasanan olaylarin kamusal alan1 et-
kilemeye baslamasi ve nihayetinde kamu
yonetimini degistirmesi siirecinin 6zeti de

bu sekil yasandi.

Sosyal medya’nin ulastigi bu giicii sihirli
degnek olarak da gormemek gerekir.
Ciinki ayni1 sekilde baglamasina ragmen
farkli iletisim yontemleriyle bu siireclerin

dengelendigi ve hiikiimet degisikligiyle so-

nuclanmadig: Suriye ve Iran gibi 6rnekler

de oldu.

Fakat sosyal medya ya da diger bir ismiyle
yeni nesil medya kavraminin giiciinii ve bu

giic ile yapilabilecekleri diinya bu yasanilan

siireglerle daha iyi 6grendi.

Ulkemizde ise Gezi Parki bu ogrenme hal-

kasinin en agir tasiydu.

Hikiimet’in hazirliksiz yakalandigi bu

stireg, iyi yonetilemedi.

27 Mayis'in ilk saatlerinde Gezi Parki’nin
Divan Oteli'ne bakan duvarlarinin yikil-
mas1 ve agaclarinin sokiilmeye baglamasiyla
baglayan siire¢, Taksim Dayanisma Plat-
formu tarafindan aninda sosyal medyaya

tasindi.

Platform tiyelerinin sosyal medyada attig:
bu ilk tas, denize atilan bir tas gibi
etrafinda halkalar olusturdu, o halkalar git-
tikce buyuda.

Yasananlar halkin tiim kesmine, her eve,
her vatandasa ve iilkeye ciddi zarar verir

noktaya gelmeye bagslad.

Anonymous ve RedHack gibi gruplarin
stirece dahil olmasiyla da olay tam bir diji-

tal kaos‘a donisti.

Bir cok devlet sitesi erisime kapatildi.



Iletisim devrinin nimetlerini yasadigimiz
bu zamanlarda iletisimsizligin sinirlarini

zorlamaya basladik.

Inanilmaz bir bilgi karmasasi yasanmaya

basland:.

Gercekler, yiizler yanlis ve olumsuz kop-
yaya doniiserek sosyal medya denizinin su-

larina acild.

Siyasal Bilimler derslerinde 6gretilen bir
soylem vardir; “Devlet organize bir yapidir,
bu nedenle gii¢lidiir. Kolluk kuvvetleri hiy-
erarsik olarak emir komuta zinciriyle
yonetilir ve organizedir. Organize olmayan
gruplarin devletler karsisinda basarili ola-
mamasinin en biiyiikk nedenlerinden birisi
de budur. Organize olmayan bir yapi, organ-
ize bir yapiy1 hi¢ bir zaman maglup ede-

2

mez.

Sosyal medya siireciyle bu 6greti tamamen

tersine donmeye basladi.

14

Twitter, Facebook, Tumblr gibi yapilarla
artik daha kolay orgiitlenebilen insanlar ve
gruplar, ayn1 anda sokaga ¢ikacak hiza
ulasti. Hackerlar devlet birimlerine anlik
saldirilar diizenler, farkli gruplar sosyal me-
dya sayesinde oldukga hizli ve etkin sekilde

organize olabilir hale geldi.

Devlet otoriteleri ise bu anlik saldirilar
karsisinda yasanan hazirliksiz yakalanma-
lar, emir komuta zincirinin yavas islemesi
gibi nedenlerle ciddi sorunlar yasamaya,
aninda tepki vermemeye yada yanlis tepki

vermeye baglad.

Bu da sosyal medya’nin bir bas belas1 degil

yonetilmesi gereken bir gii¢c oldugunu net
olarak ortaya ¢ikardu.

Apolitik oldugu icin elestirilen genglerin
aslinda apolitik olmadigi, diinyayi radyo ve
televizyonlardan degil, mobil cihazlar tiz-

erinden takip ettigi gorildi.



Ciinki onlar aslinda birer Dijital Vatan-
das’t1 ve diinyay farkli bir pencereden
algiliyordu.

Suan anlasilmasi gereken nokta ise; inter-
net’in ve sundugu nimetlerin kontrol
edilmesi gereken bir teknoloji degil, devlet
egemenligini ve mesrulugunu giiclendire-

cek seffaf bir yap1 oldugu.

Bilgi Universitesi'nin Gezi Park1 gosteriler-
inde yer alan 3,000 kisi tizerinde yaptig1 an-
ket, catismalarin son buldugu boélgede yer
alan gostericilerin kendilerini bityitk

olciide 6zgirlitk¢ii ve laik olarak tanim-
ladiklarini gosteriyor. Deneklerin yiizde
70’1 de kendilerini herhangi bir partiye

yakin gérmediklerini ifade ediyor.

27 Mayis’ta baglayan Gezi Parki protesto-
lar, polisin gostericilere yonelik orantisiz
gii¢ kullaniminin da etkisiyle Kemalistler-
den, Liberallere genis bir yelpazeden farkli

talepleri olan amorf bir kitle olusturdu.

Bu stirecte kamuoyunu en ¢ok mesgul eden
husus iktidar partisinin gosteriler
karsisinda aldig1 pozisyon ve Gezi
Parkr’nin Tirkiye siyaseti tizerinde yapa-

cag1 makro etkiler oldu.

Olaylarin yasanmaya bagsladig1 27 Mayis
tarihi itibariyle stirecin sosyal medya etki
boyutunu iyi analiz edebilmek i¢in internet
tizerindeki hesaplarindam iki analiz farkls

paylastim.

Bunlardan ilki 3 Haziran giinii paylasilan ve
29 Mayis — 3 Haziran aras: siireci kapsayan
o6n analiz raporuydu. Bu rapor siirecin
baslangic asamas: degerlendiriyordu.
Analiz de siirec icerisinde en ¢ok kul-
lanilan #direngeziparki, #occupygezi ve
#direnankara etiketleriyle paylasilan 8.49
milyon mesajin dagilimi ve etkileri yer alry-

ordu.

O giin yapilan analizlerin sonuclarina gore,
olaylarin sosyal medya {izerinde #occupy-
gezi etiketiyle yani #occupywallstreet
benzeri bir siirecle basladigini gérebilmek
mimkiindi. Sonrasinda ise bu etiketin yur-
tici ve yurtdisindaki farkli tabanlardan
aldig: destekle ilerledigini ve #direngezi-
parki sekline doniiserek devam ettigi net

olarak gorilebiliyordu.

29 Mayis giini ise halkin tepkisinin
yaninda yurtdisinda tasarlandig: acikca
belli olan baz1 fotograf tasarimlar: ve
olusturulan sahte hesaplarina olumsuz
etkisiyle farkli boyutlara tasindi ve olduk¢a

ciddi paylasim sayilarina ulastu.

Tturkiye’de ve diinyada olduk¢a taninmuis
kisilerin siirece dahil olmasiyla birlikte de
konu Tirkiye icerisinde farkli illere ve ya-
banci basina taginarak diinya giindemine

oturdu.

Yayinlanan ikinci raporda ise olaylarin

baslangicindan itibaren iki haftalik siire



icerisindeki tim Twitter paylasimlar analiz
edildi. 13.5 milyon twitter mesaj1 iizerinde
yapilan bu analizde 6zellikle kamuoyunda
deginilen yurtdis1 mesajlara ait bilgilere yer
verildi. Ve konuya iliskin farkl dillerdeki

mesajlar analiz edildi.

Stirecin gelisim ve yayilma asamalarina da

bu raporda deginilmisti.

Yasanan siire zarfinda #direngeziparki,
#occupygezi, #direnankara gibi ana baglik-
larin yaninda #polisevinedonsiin, #akpis-
tifa, #bizdegilpolisevinedonsiin, #24saa-
ticindeistifaet gibi farkli bagliklar da
olustu. Bu basliklarla da bir milyonun iiz-
erinde Twitter mesajinin paylasildig:

yapilan analizlerle ortaya ¢ikti.

Stirecin ilerlemesiyle birlikte belirli bir nok-
tadan itibaren konunun artik herkes ta-
rafindan biliniyor olmas: nedeniyle artik
etiket ve baglik belirtmeye gerek kalmadan
yapilan ciddi paylasimlarda vardu.

27 Mayzs itibariyle baslayan siire¢ boyunca
toplamda roo Milyon’un iizerinde farklt
Twitter mesajinin paylasildigini ve bu
stirecte Twitter tizerinde hesab1 bulunan
her aktif kullanicinin Tiirkiye’de yasanan
olaylara iliskin en az bir Twitter mesajin
gordigiinii analizlerim sonucu tahmin ede-
biliyorum. Bir¢ok kaynakta kullanilan bu
tahmini daha 6nceki analizlerim ile de pay-

lasmistim.



#direngeziparki meselesi ve sonuclari

#diren #gezi
#parki

Hepimizinde bildigi gibi #direngeziparki olarak hafizalara
kazinanan bu siire¢ Istanbul Biiyiiksehir Belediyesi’'nin Tak-
sim Meydanr'nda kalan son yesil alan olan Gezi Parki’'n1
yikarak Topcu Kislast mimarisinde bir Aligveris Merkezi’ne

doniistirmek istegine halkin tepkisi sonucu baglad.

Sonrasinda sosyal medya’nin etkisiyle hizla yayilan ve Tiirki-
ye'de ii¢ haftay: agkin siire devam eden bu olaya ait tiim izler
Twitter tizerinde takip edildiginde oldukca enteresan bilgil-

ere ulasmak mimkiin.

Bu siire¢ boyunca iiretilen tiim verilere bakildiginda ilk goze
carpan siire¢ icerisinde oldukga artan yeni Tiirk Twitter kul-

lanicilar: olmakta.

Bu zamana kadar a¢ilmis ve aktif olarak kullanilan toplam
Tirk Twitter hesaplarinin sayisinin #direngeziparki siireci-

yle 1.8 milyondan, 10 milyona kadar arttig1 goriilebiliyor.

Bu artista 6nemli rol ise daha 6nce bahsettigimiz Y ve X
kusaginin iiyelerinden, Twitter’a uzun siire 6nce kayit olup

mesaj okumak disinda sistemi kullanmayanlara ait. Bu {iye-



ler #direngeziparki siireciyle aktif Twitter
kullanicisi haline doniiserek ve giinde en az
bir mesajin iizerinde yeni mesaj paylasmaya

basladi.

Bunun yanzi sirsa siire¢ igerisinde, Twitter’t
duyarak yeni kayit olanlarin ve farkls
amagclarla ikinci ve ti¢iincii hesap olusturan-

larin varligini da unutmamak gerekiyor.

Uc haftalik siirede yasanan bu ciddi kul-
lanim artis1 ile Tiirkiye en aktif Twitter kul-

lanimi1 siralamasinda ilk siralari zorlamayl

basladi.

.

Giin Farkh Kullanici

29 Mayis 1.819.403
30 Mayis 2.87/5.435
31Mayis 3.874.144
1Haziran 4.775.473
2 Haziran 5.512.087
3 Haziran 0.122.647
4 Haziran 6.709.327
5 Haziran 1.240.546
6 Haziran 1.169.427
7 Haziran 8.233.243
8 Haziran 8.690.022
9 Haziran 9.156.847
10Haziran  9.548.503

Sekil 1: Glnlik Aktif Turk Twitter

Kullanicis: Sayilar

Yasanan siirece dair ilging olan bir diger is-
tatistik ise siire¢ icerisinde bir ¢ok yaratici
icerigin paylasildigi ve En Cok Konusulan
(Trend Topic) etiketlerin (# ile baglayan

Twitter mesaj 6begi) olusturulmasi oldu.

Kullanicilar tarafinda bir anda ortaya atilan
ve kitleleri pesinden siiriikleyerek kisa siire
icerisinde herkesin konustugu konu haline
gelen bu bagliklara bakildiginda sayinin
120’den fazla oldugu goriilityor.

Bunlardan bazilar1 hem Tirkiye’de, hem de
Diinya’da En Cok Konusulanlar Listesine
girerken bazilari ise hicbirine giremese
dahi oldukc¢a ciddi paylagim sayilarina
ulagmuis basliklard:.

Bu bagliklar ise;

#direngeziparki, #occupygezi, #geziparki,
#geziyegeziyekazanacagiz, #direngezi,
#geziparkiicintaksime, #direngeziparki,
#geziparkicanlabasla, #tiirkiyemdireniyor,
#sesverturkiyebuiilkesahipsizdegil, #bubir-
sivildirenis, #oyunagelmetiirkiyem, #pro-
vokasyonagelmiyoruz, #tayyipistifa, #dire-
nankara, #sesverturkiye, #tayipistifa, #di-
renbesiktas, #siddetidurdurun,
#hitkiimetenot, #izmitdireniyor, #direniz-
mir, #¢ozimolur, #medyagreve,
#cnnntvhabertirkiiboykotediyoruz,
#tayyipsanagilegile, #ataturkiyikivarsin,
#turkeybepatientagainstprovocation,

#1milletuyaniyor, #abdullahgiilgéreve,



#opturkey, #btiytiktirkiyeicinvariz,
#tayyipiyikivarsin, #genelgrev, #genelgre-
vedavet, #delilimvar, #iilkeni¢insagduyu-
luol, #24saaticindeistifaet, #kavgayakar-
gasayahay1r, #mehmetayvalitasoliimsiizdiir,
#direnafrika, #garantidenparanicek,
#bubirdostluk¢agrisidir, #polisevedonsiin,
#bizdegilpolisevedonsiin, #acikteklif, #bu-
milletbuoyunagelmez, #kaybedentilkemizo-
lur, #tabiatkanunutasarisinahayur, #artik-
tirkiyemsakinlessin, #eylemvakti,
#provekeyegelmetiirkiyem, #direnan-
trikot, #olimpiyatstadindaomuzomuza, #i-
mambhatiplioyunagelmiyor, #evrenselbarisa-
dogru, #turkiyeicinkardeslikvakti,
#70milyonduadayiz, #mirackandilimiz-
milbarekolsun, #eyvallahgezim, #kesinlik-
lebugiin, #tirkiyedenozirdileyin, #da-
hagiizelsintiirkiye, #c¢apulculartakiplesirse,
#trtozirdileyecek, #direnrize, #dirender-
sim, #wearegezi, #akgonillilertakipte,
#sehitkomisermustafasari, #zamankar-
deslikzamanitiirkiyem, #direngazi,
#weareerdogan, #sonarzum, #di-
rentiirkiye, #direnturkiyetayyipgeliyor,
#provokatorbasbakanistemiyoruz, #tiirki-
yeseninledikduregilme, #flamasizgezi,
#ankarabasbakaninikarsiliyor, #1903te-
semttengeziye, #tirkiyebagsbakaninin-
yaninda, #provokatortayyip, #mehmetali-
alaborayanindayiz, #provokatoriinliileri-
boykotediyoruz, #boykotbasliyor, #diren-

geziseninleyiz, #provokatorlereuyma,

#tayyipyalanlari, #tayyibiyedirmeyiz, #yo-
bazlarboykotta, #cnnmoveyourdirtyhands-
fromturkey, #bumilletsiziaffetmez,
#basbakankiminlegoriissiin, #youcantstop-
turkishsuccess, #referandumahayir, #di-
rentirkce, #kabataseskiyalaribulunsun, #y-
alanciprovokatorler, #direnhayattv, #buda-
habaslangicmiicadeleyedevam, #doktoru-
madokunma, #cevapver, #worldmediago-
toankara, #bugilingiinlerdenankara, #1mily-
onyarintaksime, #1mily-
onyarinkazlicesmeye, #tiirkiyesokakta,
#askerkislanadon, #1milyonbugiintaksime,
#bugtinmilyonlarkazlicesmede, #killerer-
dogan, #evinedon, #polisevinedon, #hepi-
mizgarsiy1z, #cumhurbaskanikayipgoren-
lerin, #ihsaneliagikadestekoluyoruz, #dura-
nadam, #direnduranadam, #standingman,
#ilkesinisevenadam, #hi¢zamanidegil,
#bingoldekitecaviizesessizkalma, #bin-
goldekitecavuzesessizkalma, #parklar-
bizimdir, #direneskisehir, #direneskisehir

seklindeydi.

Stirecin Twitter tizerinde ilerleyisine
bakildiginda; baslarda sadece etiketler {iz-
erinden yayilmakta olan mesajlarin, siirecin
ilerleyen asamalarinda herkesin artik konu-
dan haberdar olmasi nedeniyle herhangi
bir baslik olmaksizin devam ettigi de

goriliyor.

Kisa siirede Turkiye’nin tek giindemi

haline gelen konu hakkinda bu dénem iti-
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Sekil 2: Twitter Mesaji — Zaman Grafigi

bariyle, herhangi bir etikete sahip olmayan
fakat konuyla direk alakali olan ciddi
sayida mesaj paylasimlarinin da yapildigini

gormek miimkiin.

Bu dénemde etiketli veya etikesiz olarak
toplamda 60 milyon tekil mesajin pay-

lagildigini gérebilmek miimkiin.

Biz ise bu siirecte en ¢ok kullanilan ve ta-
mamu Tirkiye'de En Cok Konusulanlar
Listesi’ne girmeyi basaran yirmi adet etiket
ile siireci daha detayli analiz etmeye calisa-
cagiz. Bir cogu Diinya’da da En Cok Ko-
nusulanlar Listesi’nde yer alan bu etiketler

1se;

#occupygezi, #occupygeziparki, #diren-
geziparki, #direnankara, #direngaziparki,
sesvertirkiyebuiilkesahipsizdegil, #direniz-
mir, #tayyipistifa, #tayipistifa, #direnbe-
siktas, #direntaksim, #wearegezi,
#durankadin, #direnduranadam, #ce-
vapver, #eylemvakti, #24saaticindeistifaet,
#bizdegilpolisevedonsiin, #direngezi,
#duranadam seklinde. Stirecin tamamina

bu yirmi etiket iizerinden bakildiginda

karsimiza Seki/-2’de ki gibi bir trend
dagilimi ¢cikmakta.

Siireg icerisinde bu etiketler iizerinden pay-
lagilan toplam mesajlarin tam sayisi

23.998.687

Bu grafige gore siireci 3 ana kirilma nok-
tasina ayirmak ve buna gore incelemek
mimkiin. Bunlar 29 Mayis, 11 Haziran ve

17 Haziran tarihleri.

Verilere gore 27 Mays itibariyle Twitter tiz-
erinde yavas yavas hareketlenmeye
baslayan konunun 29 ve 30 Mayzs tarihinde
ciddi anlamda ivme kazandigini ve 31
Maysis, 1 Haziran tarihlerinde tepe nok-

tasina ulastigini gérebilmek miimkiin.

Analize gore 31 Mayis'da paylasilan toplam
mesaj adedi 4,110,106 olurken, 1 Haziran'da
toplamda 5,389,365 adet Twitter mesajinin
paylasildigini goriiliyor.

Devaminda yavaslama evresine giren siire¢
icerisinde 2 ve 3 Haziran tarihlerinde pay-
lagilan toplam mesaj adedinin 4,949,590 ile
sadece 1 Haziran'da paylasilan mesaj
sayisinin altinda kaldigini gozlemlemek

mumkiin.



Twitter tizerinde yapilan toplam mesaj pay-
lasimlar1 1 Haziran tarihinden itibaren 11
Haziran’a kadar azalarak devam ediyor. 11
Haziran'da ise yapilan aciklamalar ve
yasanan miidaheleler ile mesaj trafiginin
tekrar arttigini ve bir giin 6nce 168.605
olan toplam paylasim sayisinin, 11 Hazi-
ran'da 640.500’e kadar yiikseldigi goriil-

mekte.

Bu stireci ikinci kirilma noktasi olarak ad-
landirmak miimkiin ¢iinkii 11 Haziran
oncesinde tamamen azalma eyliminde olan
siire¢, 11 Haziran sonrasida dalgali bir seyir

ile artislar sergileyerek devam ediyor.

Mesaj trafiginin ciddi anlamda arttig1 14
Haziran’in popular konusu #cevapver. O
tarihte eylemciler tarafindan hitkkiimetin
icratlarini sorgulamak amaciyla baglatilan
bu baglik tiim paylasimlarin %60’m1
kaplayarak Tiirkiye ve Diinya giindemine

gIriyor.

15 Haziran'da 974.654 mesaj paylasimui ile
ikinci kirilma noktasi icinde bityimeye de-
vam eden siire¢ 17 Haziran giinii toplamda
1 milyon mesaj sayisi1 gegerek 1.072.998
adet mesaj paylasimina ulasiyor ve ti¢linci
evresine giriyor. Bu tarihde en popiler olan
icerikler ise #duranadam etiketi ile pay-

lagilanlar.

17 Haziran'da paylasilan tim mesajlarin

%73.6’s1 #duranadam etiketine ait. Son-

rasinda ortaya ¢ikan #direnduranadam,
#durankadin gibi basliklar ise yaganan siire-

cin diger unutulmazlari.

Siirecin tamaminda toplamda 1 milyon

adet mesaj bandinin gecildigi alt1 giin var.
Bunlar 31 Mayis, 1 Haziran, 2 Haziran, 3
Haziran, 4 Haziran ve 17 Haziran tarihleri.
15 Haziran tarihi ise 974 bin’in tizerinde me-

saj ile 1 milyon sinirinin en ¢ok zorlandig:
gun.
Ug haftalik dénemde en etkin oldugu gozle-

nen ve en ciddi mesaj paylasimina sahip
olan etiketler ise #direngeziparki, #occu-

pygezi ve #direnankara etiketleri.

Sadece bu tg etiket iizerinden yapilan anal-
ize bakildiginda tiim siire¢ igerisinde pay-
lagilan 23.9 milyondan fazla Twitter me-
sajinin %57.96’intin bu bagliklardan
geldigini gormek miimkiin. Bu ¢ etiket ile

paylasilan toplam mesaj adedi 13.911.308.

Bu basliklar1 #direngaziparki, #direngezi

ve #duranadam takip ediyor.

Analize dahil edilen en popiiler 20 baslik-
tan toplamda 1 milyon adetin {izerinde me-
saj sayisina erisen etiketler ise #direngezi-
parki, #occupygezi, #direnankara, #diren-
gaziparki, #direngezi, sesvertiirkiyebuiilke-

sahipsizdegil ve #duranadam basliklar:.

Twitter tizerinde Gezi Olaylariyla alakal
paylasilan mesajlarin toplam biiyiime — za-

man grafigi ise alt taraftaki gibi.
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Sekil 3: Twitter Mesajlar1 Toplam Artis Grafigi

Bu grafige gore § milyon ve 10 milyon me-
saj barajlarinin ortalama birer giinliik siirel-
erde yakalandigi gozlenirken, 15 milyon me-
saj barajina erisilmesinin dort giinden fazla

zaman aldig1 goriliyor.

Toplamda 15 milyon mesaj adedinden, 20
milyona mesaj adedine ulasimin ise yak-

lagik 12 giin siirdiigti goriliyor.

Etiketlerle paylasilan iceriklere
bakildiginda ise #direngeziparki etiketiyle
paylasilan 7.920.511 igerigin 1.061.08T’inin
bir internet baglantisi (link) i¢erdigi ve
bunun 673.781 adedinin fotograf icerik,
27.890 adedinin ise bir video igerik ile pay-

lagildig: goriiliyor.

Toplamda 2.571.514 igerigin paylasildig: #di-
renankara etiketine bakildiginda ise pay-
lasimlarin 167.825 adedinin bir internet
baglantis1 (link) icerdigi bunlardan
128.690’1n1n fotograf, 5.063’iiniin ise video

icerik oldugu anlasiliyor.

#occupygezi etiketiyle paylasilan 3.419.283
adet icerigin ise 497.009’unda bir internet
baglantis1 bulunmakta. Bu baglantilarin
290.883’i fotograf, 16.948 adedi ise bir

video icerik.

Yapilan analizin sonucunda ¢ikan bir diger
sasirtici veri ise Gezi Parki ile ilgili Giretilen
23.99 milyon adet Twitter mesajinin to-

plamda 7 milyardan fazla etkiye ulagsmis ol-
mast. (Sekil - 4)
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Sekil 4: Twitter Mesajlarinin Toplam Etki Grafigi

Bu durumun en biiyiik nedeni ise Diinya
Capinda En Cok Konusulanlar Listesine
ayni anda veya tek tek giren Gezi Olaylar
ile ilgili basliklar.

Bu toplam erigsim ve etki say1 icerisinde tek-
rar eden kisiler olsa da, olusan etki inanil-

maz.

Ozellikle 30 Mayzs tarihinde yazilan me-
sajlarin bir anda 3 Milyar’a yakin kisiyi et-
kilemis olmasi, tiim diinya basininin bu
olaylara verdigi hizli reaksiyonu agiklryor.
Sonrasinda ise, daha fazla Twitter mesaji

atilmasina karsin ayni ilk etki yakalamryor.

Bunu da sosyal medya’nin fast-food
kiiltiirine benzer dinamikleriyle agiklamak
miimkiin. Soguyan yemek artik ayn1 tadi

vermiyor. Daha farkl: kitlelere ulasilabil-

mek icin yeni fikirlerin, adimlarin ortaya

atilmasi gerekiyor.

Grafige detayli bakildiginda 16 Haziran iti-
bariyle popiiler hale gelen #duranadam
etiketininde 2 giinde 1 milyar etkiye
ulastigini gérebilmek miimkiin. Bu tam an-

lamiyla siire¢ icinde yeni bir adim.

[k anda ulasilan yaklasik 3 milyar etki
sayisina, 30 Mayis'dan 21 Haziran’a kadar 4
milyar daha eklendigi grafikte goriilebili-
yor. Bunun 1 milyari ise 2 giinde #durana-

dam etiketiyle olusmus bir etki.



Paylasilan 23.99 milyon mesajin diinya tiz-
erindeki dagilimlarina bakildiginda ise
16.365.959 milyon icerigin Turkiye’den pay-
lagildigini, bunu sirasiyla Amerika, Al-
manya, Ingiltere, Fransa, Kanada, Hol-
landa, Meksika, italya, Birlesik Arap Emir-
likleri ve Arjantin’in izledigini gormek

miumkin.

Bu mesajlarin farkli hesaplardan paylagim,
yani dagilim orani siralamasi ise Tiirkiye,
Almanya, Ingiltere, Kanada ve Hollanda
ilk beste goze carpiyor.

Turkce’den sonra en ¢ok kullanilan diller
ise sirastyla Ingilizce, Almanca, Fransizca

ve Ispanyolca.

En ¢ok kullanilan #direngeziparki etiket-
ine baktigimizda paylasilan 7.920.511 me-
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Sekil 5: Twitter Mesajlarinin Ulke Dagilimi

sajin §5.808.844’t Turkce iken, 743.867’inin
Ingilizce, 91.627’sinin Almanca,
23.074’unlin Fransizca, 17.807’inin de

Ispanyolca oldugunu goriiliiyor.

Toplamda 3.419.283 mesaj paylasimiyla en
cok kullanilan ikinci etiket olan #occupy-
gezi kelimesi gecen mesajlar analiz
edildiginde ise farkli dillerin ciddi paylasim
oranlar1 goze carpryor. Bu etiket ile gonder-
ilen 1.492.454 Turkce Twitter mesajina
karsin, 1.241.361 adet Ingilizce mesaj pay-
lagilmis. Bunu 176.636 adet mesaj ile Al-
manca, 98.308 adet mesaj ile Fransizca ve
93.613 adet ile Ispanyolca dilleri takip edi-
yor. Bu bagslik ile toplamda paylasilan me-
sajlarin sadee %43t Tirkce.



#direnankara etiketine bakildiginda ise
Tirk¢e mesajlarin agirligini géormek miim-
kiin. Toplamda paylasilan 2.571.514 mesajin
2.099.472’si Tiirkce. Bu say1y1 238.793 mesaj
ile Ingilizce mesajlar, 4781 mesaj ile Al-
manca mesajlar ve 4019 mesaj ile Ispany-
olca mesajlar takip ediyor. Bu etiket ile pay-

lagilan Fransizca mesajlarin sayisi ise 2073.

Yasanilan bu siirecte {izerinde yeterince du-
rulmayan diger bir konu ise mevcut siyasi
partilerin tutumlar1 ve benzer durumda
kendilerinin kalmasi halinde ne yapabile-
cekleri konusuydu. Eger muhalefet par-
tileri halkin bu tepkisini daha 6nce gore-
bilse ve buna gore pozisyon alabilse ciddi
avantaj elde edebilirlerdi. Fakat onlarda bu
siirece hazirliksiz yakalandi ve sokaga
dokiilen halkin ihtiyaglarini tam anlamiyla
karsilayabilecek bir anlayista oldugunu gos-

teremedi.

Oldukga ilging olan bu konunun siyasi
boyutu bir yana birakip, teknoloji boyu-
tunu inceledigimizde de bu tespitime

paralel sonuclar gormek miimkiin.

3.3M

|
3M
May 25, 2013 May 31, 2013 Jun 6, 2013

M followers tweets

Jun 12, 2013

Sekil 6: @CBAbdullahGul Hesabi1

il 25M
May 25, 2013

27 Mayis — 21 Haziran arasinda yasanan
stirece dair Cumhurbaskani Abdullah Giil’e
ait Twitter hesab1 Seki/-6°da yer aldig: sekli-
yle incelendiginde daha 6nce ortalama
2.500 adet olan gunliik yeni takipci ka-
zanim sayisinin, Gezi Parki Olaylari ile bir-
likte giinliik 15.000 - 20.000 arasinda

degistigi goruliyor.

Bu da olaylar siiresince sisteme dahil olan
yeni tiyelerin ciddi oranda Cumhurbagskani
Abdullah Giil'iin hesabini takibe aldigini
gosteriyor. Boylece olaylarin baslangicinda
toplamda 3.097.442 takipgiye sahip olan
hesabin 21 Haziran itibariyle 3.364.242 adet
takipgiye ulastig1 goriliyor. Yasanilan
stirec icerisinde @CBAbdullahGul hesabi

tizerinden paylasilan mesaj sayis1 ise to-

plamda 14.

May 31, 2013 Jun 6, 2013

Sekil 7: @RT_Erdogan Hesabi
Basbakan Recep Tayyip Erdogan’a ait
@RT_Erdogan hesabinin 27 Mayis - 21
Haziran arasi doneme iliskin analizine
bakildiginda da 27 Mayis'da 2.664.141 adet

olan takipci sayisinin dénem sonunda

2.992.854°e ¢iktig1 gorililyor. Buna paralel



olarak stirec icerisinde 317 Twitter me-
sajinin @RT_Erdogan hesabi iizerinden

gonderildigi ve bu mesajlarin ciddi pay-

—

™
May 25, 2013

M followers
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lagim sayilarina ulastig1 gorillmekete.

May 31, 2013

Jun 6, 2013 Jun 12, 2013 Jun 18, 2013

tweets

Sekil 8: @KilicdarogluK Hesab:

27 Mayzs itibariyle baslayan donemde Ke-
mal Kilicdaroglu’na ait olan @Kilicdaro-
gluK hesabinin 21 Haziran’a kadar olan ak-
tivitesi incelendiginde ise giinlitk ortalama
1.000 civarinda olan takipci artis sayisinin
8.000 - 9.000 seviyesine yiikseldigi ve siire-
cin baslangicinda 1.180.525 olan takipci
sayisinin 21 Haziran itibariyle 1.329.820’ye

ulastigr gorilityor. @KilicdarogluK hesabin-

T —
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A_A—.—._./
May 31, 2013

| 500K
May 25, 2013
M followers

dan siire¢ icerisinde paylagilan mesaj sayisi

Jun 6, 2013 Jun 12, 2013 Jun 18, 2013

tweets

1se 7.

Sekil 9: @DBDevletBahceli Hesabi1

Milliyet¢i Hareket Partisi lideri Devlet
Bahgeli adina yiiriitiilen @DBDevletBah-
celi hesabi incelendiginde ise giinliik orta-
lama 700 yeni takipg¢i kazanmakta olan
hesabin olaylarin yasanmaya baglamasiyla
birlikte giinliik ortalama 3.000 - 4.000
arasi yeni takipc¢i kazanmaya bagladigini
analiz etmek mimkiin. Bu hesabin mesaj
paylasimlarina bakildiginda da sadece 5
Haziran giinii yapilan 19 mesaj paylasimi

oldugu goriiliiyor.

Bu degerlendirmelere gére yasanan siireg
sonrasinda siyasi liderin Twitter karnesine
bakildiginda Devlet Bahgeli’nin %717.5, Ke-
mal Kilicdaroglu'nun %12.6, Recep Tayyip
Erdogan’in %12.3 ve Abdullah Giil'tin ise
%38.6 oraninda var olan takipgilerini arttigs

gorilmektedir.

Son olarak siire¢ icerisinde olaylara destek
vermekle sikca elestirilen CHP’nin Twitter
hesab1 incelendiginde giinliik 170 - 180 yeni
takip¢i kazanan @ CHP_Online Twitter

hesabinin siirecin baslamasiyla birlikte ilk

125K

100K
May 25, 2013 May 31, 2013 Jun 6, 2013 Jun 12, 2013 Jun 18, 2013

‘ M followers
== = e ——

Sekil 10: @CHP_Online Hesabi1




%99’luk kesimi, %71’lik kesim ile kars: karsiya getiren ABD diizeni..
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Occupy Wall

Street Sureci
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Occupy Wall Street siirecinin iki yila yaklasan ge¢misinin,
Gezi Parki Olaylarr’na ait ii¢ haftalik mazi ile kargilagtirmak
veri kiimesi boyutu ve siire¢ anlamlarinda birebir korelasyon
icermese de, siireglerin izledigi yolu gostermek adina aydin-
latic1 olacagina inaniyorum. Bu nedenle 6nce Wall Street
siirecinin nasil basladigini ve veriler 1s1g1nda nasil ilerledigini

aktarmak faydali olacaktir.

New York’taki finans merkezi Wall Street’i protesto etmek
amaciyla 17 Eylill 2011’de Zucotti Park’ta baglayan hareket

sosyal medya’da basladig: sekilde Occupy Wall Street (Wall
Street’i isgal et) olarak bilinir.

Cografi olarak Tiirkiye’ye uzaklig: nedeniyle yeterince yakin-
dan takip edildigine inanmadigim siire¢ sosyal ve ekonomik
esitsizligi ve Wall Street’te bulunan finans sirketlerinin dev-

leti kontrol eder noktaya gelmesini hedef almaktaydi.

Amerika Birlesik Devletleri’nde refah seviyesi en yiiksek
olan %r’lik kesim ile kalan %99’luk halk arasindaki gelir



dagiliminin adaletsizligi vurgulamak i¢in

ana slogani olarak “Biz %99’ uz!” secilmisti.

Bu eylemlere katilan her kesimden yiizbin-
leri asan protestocularin ayni Tirkiye’de
yasanan Gezi Parki Olaylar’'nda oldugu
gibi birbirinden farkli sorunlari ve amaglar

vardi.

Bu hedefler; gelir dagiliminin dengelen-
mesi, istthdam artisi, 6grenci harg affi,
bankacilik reformlari, dev sirketlerin
ABD’nin i¢ ve dis politikalar: tizerindeki
nifuzunu azaltma, piyasa alim satimlarinda
spekiilasyonun engellenmesi, haciz ve ipo-
teklerin hafifletilmesi gibi farkli mad-
delerdi.

Ortak olan tek sorun ise %r’lik kesimin
%99’a kars1 olusturdugu adaletsizlikti ve
halk sokakta bunu haykiriyordu.

Bu stirecin yasanmasindaki en biiyiik etken-
lerden biri ise o donemlerde patlayan Mort-
gage Krizi'ydi. Mortgage (Uzun Dénemli
Ipotekli Konut Kredisi) Krizi'nin ortaya
cikardig: yeni ekonomik sikintilar ve halki
stritkledigi buhran bardagin tasmasindaki

son damlalardan birisiydi.

“Wall Street’i Isgal Et’ protestolar1 %rlik
kesimin oldukca etkin giicii nedeniyle,
Amerika medyasinda fazla yer bulamasa da
ve sesini sosyal medya iizerinden ciddi an-
lamda duyurdu ve eylemlere farkl: iilkeler-
den destek geldi.

Olaylar Twitter tizerinde Agustos 2011'de
baslayan Wall Street tartismalarinin gid-
erek hareketlenmesi sonucu 12 Eyliil giinii
ciddi kitlelere ulasir hale gelmesiyle
bagladi. 16 Eylil 2011'de #OccupyWall-
Street vurgusuna doniisen siirecin magdur-

lar1 17 Eyliil giinii sokaklara tast1.

Sosyal medya’nin bu olaylarda oynadig rol
ayni disiincelere sahip olan fakat birbirini
tanimayan kisilerin bir araya gelip tek ses

olmasina yardimci olmakti.

Basinda yeterince yer almadigi i¢in sadece
kapali kapilar ardinda tartigilan ya da hig
tartisitlmayan halkin ekonomik sorunlari
once sosyal medya tizerinde tartisilmaya ve
hizla yayilarak taraftar toplamaya son-
rasinda ise sokaklara inen bir harekete

dontismeye baglad.

Bu a¢idan bakildiginda Gezi Olaylarina
oldukc¢a benzer goriilebilecek siireg, sokak-
lara inilmeden 6nce sosyal medya tizerinde
yasanan tartisma ve hazirlik siirecleri
nedeniyle de Gezi Olaylarindan ayril-

makta.

Agustos ayinda baglayan tartismalarin 17
Eyliil tarihinde bir harekete doniismesi,
Gezi Parki nedeniyle 27 Mayis’ta baglayan
sosyal medya hareketlenmesinin 29

Mayis’da sokaga inmesinden farkl.

Amerika'da yasanan siire¢ halkin %99’luk

kesiminin ekonomik esitsizlikler sonucu or-
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Sekil 1x: Occupy Wall Street Paylasimlar1 — Zaman

taya ¢ikan bir ¢ok alt neden ile sokaklara
dokiilmesi iken; Tiirkiye'de Gezi Parki ile
baslayan stireg, halkin ‘agaclar kesilmesin’
disiincesiyle baglayan fakat orantisiz giic
kullaniminin da etkisiyle kisa siirede
hiikiimet partisinin politikalar1 kars: bir

harekete doniisen bir siire¢ oldu.

Gezi Parki Olaylari ise OWS’in aksine
birka¢ giin icerisinde bagladi, hizla yayildi

ve ayni hiz ile yavaslama evresine gecti.

Occupy Wall Street siirecinde bu farklilig:
daha iyi anlamak icin ise OWS siirecinin
stirec icerisinde en cok kullanilan #OWS,
#OccupyWallStreet, #OccupyWallSt,
#OccupyWallStNYC ve #NYPD etik-
etleri tizerinden analizine bakmak gereki-

yOr.

Sekil-6'da belirtilen #OWS, #OccupyWall-
Street, #OccupyWallSt, #Occupy-
WallStNYC ve #NYPD etiketleriyle pay-
lagilmis 15.784.639 adet mesajin tamamina
bakildiginda, bu mesajlarin 11.126.729 ade-
dinin #OWS etiketiyle, 3.669.708 adedinin
#OccupyWallStreet etiketiyle, 500.672 ade-

dinin #NYPD ve 462.063 adedinin #Oc-
cupy WallSt etiketiyle paylasildigini gormek
mimkiin. #OccupyWallStNyc etiketiyle

paylasilan mesajlarin toplam sayisi ise
14.124.

New York’da yasanan olaylar Sekil-6‘da
gorildigii gibi aylara hatta yillara yayilan
bir siirecti ve yaklasik 4 ay boyunca 1 Mily-
on’un iizerinde mesaj paylagimi ile devam
etti. Paylasimlarin 4 Milyon sinirina yak-

lagmasi ise iki aya yakin stirdi.

Gezi Parki Olaylarinda ise 29 Mayis'da
baslayan Twitter paylagimlarinin iki giinde
5 milyon sinirinm1 gectigini, sonrasindaki ti¢
giinde ise 1 milyon paylasimin altina inerek

normallesme evresine girdigi goriliyor.

Dolayisiyla Occupy Wall Street siirecinin
Gezi Parki Olaylarinin aksine ¢ok daha
uzun vadeye yayilan ve daha yavas ilerlemis
bir stire¢ oldugunu séyleyebilmek miim-

kiin.

OWS siirecinde 2 yillik zaman diliminde

gordigimiiz Seks/-11'deki grafigi Gezi Park:
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Sekil 12: Occupy Wall Street Paylagimlar: — Eyalet Grafigi

Olaylarr’'nda ii¢ haftalik siirecte goriiyoruz.
(Sekil-z)

Burada sosyolojik ve psikolojik bir ¢cok

etkenden bahsedebilmek miimkiun.

OWS ve Gezi Parki Olaylar: arasinda
benzerlik iceren bir diger nokta ise her iki
olayda da normallesme siirecine girilmesi-
nin ardindan tekrar hareketlenmelerin

yasandigi donemler.

Sekil-6’ya bakildiginda, Occupy Wall Street
sirecinde 17 Eyliil 2011'de zirve noktasina
ulasan sosyal medya’da ki paylasimlarin
Mart 2012’ye kadar giderek azalarak ilerle-
mesine karsin, Mart ayinda tekrar artmaya
basladigini gormek miimkiin. Sonra tekrar
azalma evresine giren siire¢ olaylarin ilk yil
dontimii yaklasirken, yani Eylil 2012
dénemine dogru gelinirken tekrar artmaya

basliyor.

Gezi Parki Olaylar: siirecinde de 6zellikle
29 May1s — 3 Haziran arasi yasanan
donemine paralel olarak artan sosyal me-
dya hareketliliginin ardindan gelen normal-
lesme ve azalma siirecinin birkac¢ defa
kirildigin1 gormek miimkiin. Bunlar 11, 15

ve 17 Haziran tarihleri.

Occupy Wall Street siirecinde paylasilan
tiim mesajlarin Seki/-12’de yer aldig1 gibi ey-
aletlere gore dagilimlarina bakildiginda da
siirecin yine Gezi Parki Olaylar’na benzer
sekilde 3-4 farkli alan1 kaplayan bir hareket

halinde donistiigiinti gormek miimkiin.

Gezi Parki Olaylar sirasinda da basta Istan-
bul olmak iizere, Ankara, Izmir, Antalya ve
Mersinde sosyal medya tizerinden bir
araya gelen gruplar sokaga ¢ikmis ve bazi

protesto olaylari yasanmusti.
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Sekil 13: Occupy Wall Street Paylagimlari ABD Harita Dagilimi

Sekil-12’de bahsedilen eyaletlerin Amerika
haritasi tizerindeki yerlerine ve buna bagl
mesaj dagilimlarina bakildiginda da Oc-
cupy Wall Street siirecinin en ¢cok Ameri-
ka’nin en dogusunu ve en batisini etkiledigi

acikca goriiliyor. (Sekil-13)

Sekil-13'de goriildigi gibi yasandig:
dénemde i¢ ve dis basininda oldukg¢a az yer
bulan Occupy Wall Street eylemlerine,
Amerika Birlesik Devletleri’nin orta
boliimiinde yer alan eyaletlerin sosyal me-
dya tizerinde katilimi bile oldukc¢a sinirls

oranda.

17 Eyliil 2011’den itibaren itibaren yasan-
maya baslanan ve kismen sosyal medya iiz-
erindeki yakinlari devam eden eylemlere
Amerika disinda en ¢ok destek veren iilke-

ler ise Kanada, Ingiltere, Mustr, ispanya,

Avustralya ve Fransa. Bu dis destekleri
incelerken Amerika'da yasayan azinliklarin
ana vatanlarinda olan yankilarin etkisini un-

utmamak gerekiyor.

OWS sitirecinde paylasilan toplam mesaj
sayisinin Gezi Parki Olaylari’na oranla bir
hayli az olmasina karsin, iki yila yakin siire-
dir devam etmesi nedeniyle sosyal medya

tizerinde etkiledigi kisi sayis1 25 Milyar.

Stirecin baglangi¢c asamasi olan 17 Eyliil — 17
Ekim dénemine baktigimizda ise bir aylik
siire icerisinde § Milyar’lik etki degerine an-
cak ulasabildigini goriiyoruz. Bu deger

Gezi Parki Olaylar: siirecinde ¢cok daha

kisa siirede ulasilan bir deger. Gezi Park:
Olaylar’'nin analizinde de belirtildigi gibi §
Milyar etki degerine dort giin gibi bir

stirede ulasilmistu.
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Sekil 14: Occupy Wall Street Paylasimlari Kiimiilatif Etki Degeri

Bu da OWS’e kiyasla Gezi Parki Olay-
lar’nin kisa siirede oldukca fazla Twitter
hesap tizerinden yayilmaya basladigini gos-

teren bir baska deger.

Bu analiz sonuglarina gore Gezi Parki
siireci ve “Wall Street’i Isgal Et’ eylemler-
ine genis acidan bakildiginda, bazi ortak
noktalarinin olmasinin yaninda

farkliliklarinin fazla oldugu goriliyor.

Kargilastirma sonucuna gore dikkat
edilmesi gerekenler ise bundan sonra
yasanacak zaman dilimi i¢erisinde Gezi
Parki Olaylar’imin devamina iliskin farkli
hareketlenmelerin sosyal medya iizerinde

tekrar olabilecegi gercegi.

Ozellikle olaylarmn ilk yil déniimii yak-
lasirken yasanabilecek yeni olaylara karsi

hazirlik ve anlayisli olmak ve iiziicii so-

nuglar dogurmamasina dikkat etmek gere-

kiyor.

Bu baglamda Istanbul Biiyiiksehir Beledi-
ye’sine diisen gorev halkin taleplerinin
internet iizerinden daha aktif olarak dinle-
nebilecegi ve hizli cevaplanabilecegi bir

yap1 olusturmasi.

Bunun yaninda Istanbul markasinin diinya
tizerinde tanitimi i¢in ciddi bir online kam-

panya yapilmasi gerekiyor.

Burada Istanbul Valiligi'ne, Biiyiiksehir
Belediyesi’'ne ve Kiltiir ve Turizm

Bakanligina diisen ciddi gorevler var.

Diinya iizerinde Twitter, Facebook ve Insta-
gram gibi ortamlarda paylasimlar: oldukga
ilgi goren kisilerin Istanbul’a davet

edilerek yasananlara ve suanki duruma ait



seffaf bilgilerle aydinlatilmasi bu kam-
panyanin icerisinde olmasi gereken adimlar-

dan sadece bir tanesi.

Ayni internet tizerinde yapilmakta olan
markalara ait sosyal medya kampanyalari
ve sonucunda olusan basar1 hikayeleri gibi
sehirlerimiz ve hatta bolgelerimizle ilgili
calismalara ve basar1 hikayelerine ihtiy-

aC1m1zZ var.

Bunun yakin bir tarihte Kamu’nun di-
namiklerini bilen, internet teknolojilerine
hakim kisiler tarafindan planlanmasi ve

sahneye konmasi gerekiyor.

Bunun yaninda Hitkiimet, Ana Muhalefet
ve Tirkiye Biyiik Millet Meclis’inde yer
alan veya almayan tiim diger partilerine

diisen gorevlerde mevcut.

Hizla tegkilatlarini sosyal medya ve kul-
lanim alanlar1 konularinda aydinlatmalar:

gerekiyor.

Yapilan bir yanlisin tiim parti organlarina
mal olabileceginin net olarak belirtilmesi
ve kriz durumlari icin bir aksiyon planinin

olusturulmasi sart.

Ciinkii “Wall Street’i Isgal Et” eylemler-
inde de oldugu gibi bundan sonra da

yasanilacak ciddi siiregler var.
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Sosyal Medya kavrami son yillarda hayatimiza girmis ve bir
¢ogumuzun vazgecilmezi haline gelmistir. Insanlar bu mecra-
larda daha ¢ok vakit gecirdik¢ce bu mecralar tizerinde isle-

nen sug¢ oranlar1 giinden giine artis gostermektedir.

Fakat su ana kadar hicbir tilke de sadece bu alana iliskin ola-

rak hazirlanmis bir yasa ¢aligmasi mevcut degildir.

Ulkeler bu mecralar iizerinde islenen suclarda genellikle
kendi ceza yasalarini yiiriirliige koymaktadirlar. Fakat bazi
durumlarda s6z konusu yasalarin sonugsuz kaldig: da

gozlemlenmektedir.

Tim bu sorunlarin temel kaynagi esasinda hukukun,
teknolojiye paralellik gosterebilecek derecede hizli gelisim
saglayamamasi, yasalarin yavas ¢ikmasi, yasa hazirlama

siirelerinin ¢ok uzun olusu gibi nedenlerdir.

Bu nedenle Amerika’da ve Avrupa’nin bir¢ok iilkesinde bu
konuya iligskin gerekli yasal diizenlemelerin hazirliklarina hiz
verilmis durumdadir. Cin ise bu konuda oldukca etkin bir

givenlik sistemini ¢ok daha 6nce devreye almistir.
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Tim bunlara bir ¢6ziim bulabilmek i¢in mimkiin degildir ve bu paralel de yapila-
teknolojiyi arkadan kovalamak yerine, or- cak caligmalar biiylik hata olacaktir.

k lismeleri hizli taki
taya ¢ikan gelismeleri daha huzlt takip Cinki ‘sosyal’ ve ‘geleneksel’ medya arasin-

k | | ol
ederek bunlara paralel olarak meydana daki fark bir seyin sanal ve gercek olmasi

cikabilecek hukuki ihtilaflar1 6ng6rmek LGk b

suretiyle gerekli yasal diizenlemelerin yapil-
masi1 gerekmektedir. Facebook, Twitter yada benzeri ortamlarda

hesap olusturan herkesin kimlik bilgileri

(") e D . . 1 k 1
. rclleglfl gu m;lmuz meszl’svl‘ }:m gej erlle i dogrulatilamayacag: icin, orada yazili ismil-
R A R eri ve bilgileri baz alarak islem yapmak da

ticesinde olusturul lesik kurall
L01C BICE M (5 0B LI D EL) I DL LCR QR LA I imkansizdir.

vardir.

Sosyal medya i¢in bir diizenleme yapilmasi

N f o 1 . k 1 k 1 =
LR OyIC I, L L AN S D Iy L gL gerekiyor. Yoksa Gezi Parki Olaylar’'nda

il hdi lik '
snhabep tendie synmcticyenta), yasadigimiz tarzda kaoslarin ve bilgi kirlilik-

hakaret siddete tesvik ve insanlar1 galeyana BoE s o ; S )
o o > lerinin 6niine gecilmek miimkiin degil.
getirici igerikler tiretmek basili yayinlarda

ve tiim geleneksel yayin ortamlarinda cezai ~ Fakat bu diizenlemeden kasit sadece kimin

yaptirimlara tabi tutulmakta. Benzerinin gercekte kim oldugunun takibi olmamalu.

seElnsiayaCec alierin g v Bunun sonucunda yasanabilecekler ‘Cad1

Fakat geleneksel medya olan kurallarin Avr’ olarak adlandirilacak ve 6yle kala-

ayni sekilde sosyal medya da uygulanmas: caktir.

35



Bu nedenle ¢ikarilacak yasanin 6nleyici ve
uyarici bir yasa olmasi ve sosyal medya {iz-
erinde neyin sug¢ olup, neyin su¢ olmadigini

iyi tanimlamasi gerekmektedir.

A, ‘B’ veya ‘C’ partisinin hosuna gitmeyen
her Tweet veya her Facebook iletisinin su¢
sayitlmamasi da yasanin olusturulmasinda
gerekli 6n sartlardan biri olarak kabul edil-

melidir.

Dolayisiyla konunun Sosyal Medya Yasagi
olarak degil, Sosyal Medya Yasasi olarak ele
alinmasinin gerekliligini vurgulamak gereki-

yOr.

Hazirlanmasi gerekli olan Sosyal Medya
Yasast’'nin tasari stireci dahil bir¢cok asa-
mas1 konunun uzmanlari yani Y ve Z
kusaginin bireyleriyle aynen yeni Anayasa
caligmalar: siirecinde oldugu gibi konusul-

mali ve karsilikli fikir aligverisinde bulunul-

malidir.

Eger bu yapilmazsa suan Cin'de uygu-
landig1 gibi her agilan internet sitesinin
kosesinde yer alan polis figiirleri halk:
korkutmaktan ve kullanim kisit1 olustur-

maktan bagka bir ise yaramaz.

Sosyal medya da sahte hesaplar ve provaka-
tif amacla paylasilan iceriklerin sahipleri
suan sosyal medya ile ilgili hicbir yasal alt

yap1 olmamasindan faydalanmaktadur.

Fakat bu neden bahane gosterilerek hazirla-

nacak bir tepki yasasindan ¢ok temel hak-

larin ve 6zgiirliikklerin sanal ortamda da ko-
ruma altina alindigi, yasake¢r degil, tam ter-
sine Ozgiirlikklere vurgu yapan koruma te-

melli bir diizenlemeye gidilebilir.



Peki bundan sonra ne olacak?

Yakin
Gelecek
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Lise yillarina dontip Kimya dersini ve orada 6gretilen

madde kavramini hatirlayacak olursak soyle bir s6z animsay-
acaksiniz; ‘Sabit hacimli bir kabin icerisindeki maddenin
miktar arttirilirsa, yasanan molekiil ¢arpismalarinin sayisi

artar ve reaksiyon siireleri kisalir”’

Su an yasadigimiz diinya’y1 da ayn1 bu sekilde bir kap gibi
disiiniirsek yer yiiziindeki insan sayisinin ve iglev sayisinin
artmasiyla; 1s1 artiyor, islev sayis1 artiyor ve yasanan
carpigsmalarin siiresi kisaliyor. Bizler insan 1rki olarak giin

gectikce daha hizli ve daha hizli olmaya calisiyoruz.

Siireleri kisaltmaya, bir yerden bir yere daha hizli gitmeye,
alisveris kuyruklarinda daha az beklemeye ve islerimizi daha
hizli halletmeye calistyoruz. Bu daha hizli bir diinya iste-

digimiz anlamina geliyor.

Stireleri kisalmayacak bazi seyler de var. Ya da kisaldig: za-

man mutlu olmadigimiz seyler.

Ornegin dogum. Bir dogum siirecini yasanabilecek olum-

suzluklar haricinde 9 aydan, 7 aya indirmek zor goriiniiyor.



Erken dogum (yani normale gore daha hizli

olan) olumsuz algilaniyor.

Ya da bir demleme c¢ayin iyi kaliteye
ulagmasi i¢in gereken bir bekleme siiresi
var. Daha hizli olmasini isterseniz kalite
diiser. Hayatimizda ¢ogu durumda ‘zaman
kazanmak’ 6nemli iken bu tip bazi durum-
larda zaman kazanmak 6nemsiz hale gele-

biliyor.

Son yillarda silikon vadisinde sik¢a konusul-
maya baglayan yeni bir kavram mevcut;

‘Outernet’..
Yani internetin evrensel hali.

‘Internet zaten evrensel degil miydi?’ diye
diistinebilirsiniz. Evet 6yle sdyleniyor ama

aslinda degil.
Herkes internete baglanamiyor.

Internet teknolojisi {izerinden saglanan hiz-
metler su an ise giindelik her ihtiyacimiza

¢Oziim iretebilir noktada degil.

Cunki var olan teknik alt yapt (IPv4 ad-
resleme yapisy) ile 4.7 Milyar cihazdan fazla
cihazin ayni anda internete baglanabilmesi
suan mimkiin degil. Teknik alt yap1 buna

el vermiyor.

Telefon, tablet, bilgisayar, televizyon gibi
internete baglanabilen bir¢ok cihaz varken,
her kullanicinin ortalama iki cihazinin (tele-
fon ve bilgisayar) ayni anda internete baglh
oldugu diisiindiigiinde bu ‘evrensel diinya’

2.35 milyar kisi i¢in var.

Ayrica internet erisimi her an ve her yerde
stabil olan bir yapida degil ve hala ¢cok pa-
halu.

Bu nedenle hala “internet’e girmek” ya da
“internete baglanip e-postalara bakmak”
gibi kavramlari giindelik hayatimizda kul-

lamyoruz.

Yani internet halen “baglanilmasi1” ya da
“girilmesi” gereken farkl: bir diinya bizim

1¢in.



Diinyamizin i¢indeki bir diinya, sanal

gerceklik.
Yapilabilecekleri yavas yavas kesfediyoruz.

Peki ya internet tiim diinyay: kapsarsa ve

sanal olmaktan cikarsa.. O zaman ne ola-
Galer

Bu sorunun cevabini futirist bir yaklagimla

vermek mimkiin. ‘O zaman web yok ola-
cak!

Outernet iste bu konu iizerine ortaya ¢ikan

bir kavram.

Sanal ve gercek diinya’nin birlestigi ve giin-
delik hayatimizdaki her cihazin internete
bir sekilde bagli oldugu gercek hayatin
internet teknolojileri ile tam olarak destek-

lendigi bir diinya bu.

Bir baska anlamla da sinirlart kalkmis dis
internet diinyasi, yani ‘in-ternet’ degil ‘out-

ernet’

Internet teknolojisi ile ortaya ¢ikan ¢6ziim-
leri 6zimseyerek hayat ve yasama sekilleri
buna paralel olarak degisen Dijjital Vatan-
daslar’in internet teknolojilerini daha etkin
kullanmak istemesi ve ileriye gotiirmesiyle

yasanacak bir siire¢ bu.

IPv4 baglanti alt yapisinin yerini IPv6’ya,
giinimiiziin popiiler konusu e-
commerce’in (e-ticaret) yerini live-

commerce’e (canli ticaret), sosyallesmenin

ve sosyal aglarin yerini dijitallesmeye ve diji-

tal aglara birakacagi bir diinya algst.

On-line ve on-time kavramlarinin yerini

real-line ve real-time’a biraktig: bir diinya.

Bu diinya da yapilabilecekler internet {iz-

erinde yapilabilecekler gibi yani sinirsiz.

Gitgide yaklastigimiz bu yeni diinya

algisina hazirlanmak gerekiyor.
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Meltem Banko, 1986 yilinda Rize’nin Pazar il¢esinde diin-
yaya gelmis; ilk, orta ve lise 6grenimini Ankara’da tamam-
ladiktan sonra 2010 yilinda Atilim Universitesi Hukuk Fakiil-
tesinden mezun olmustur. Universite tahsili sirasinda bircok
sosyal sorumluluk projesine dnciilitk eden Banko, ti¢ yil
boyunca Atilimc1 Hukukgular Toplulugu’'nun bagkanligini
yurtitmiis; tilkemizin bir¢ok sehrinde Kiitiiphaneler agmuis

ve ‘Kiitiiphanesiz Okul Kalmasin’ adli kampanyay1 topluma

kazandirmustir.

Avukat Banko, 1 Ocak 2012 tarihinde kendi hukuk biirosu
olan Banko Hukuk & Danigsmanlik Biirosu’'nu kurmustur ve
Ceza Hukuku, Bilisim Hukuku, Aile Hukuku, Icra Iflas Hu-
kuku, Ticaret Hukuku, Sosyal Medya Hukuku, Basin Hu-
kuku, Miras Hukuku alanlarinda caligmalarina devam et-

mektedir.

Meltem Banko halen Ankara Barosu’nun en 6nemli Sosyal
Sorumluluk Projeleri’nden birisi olan ‘Gelincik Projesinin’
medya sorumlulugunu yiiriitmekte olup ayn1 zamanda Inter-
net, Medya ve Bilisim Federasyonu IMEF’in Genel Koordi-

natorligi gorevini ylritmektedir.


mailto:bankohukuk@gmail.com
mailto:bankohukuk@gmail.com
http://meltembanko.av.tr
http://meltembanko.av.tr
http://twitter.com/meltembanko
http://twitter.com/meltembanko

Yazar Hakkinda

Yasamakta oldugumuz dijital doniisiimii en iyi sekilde 6ztim-
semis ve bu alanda farkli caligmalar yapmais bir miithendis
olan Ali Riza Babaoglan, Yusuf Kalkavan Anadolu Lisesi ve
Baskent Universitesi Bilgisayar Miihendisligi boliimiinii

(Tiirkiye Derecesi — Tam Burslu) bitirmistir.

Universite 6grenciligi dsneminde IBM Avrupa merkezi ta-
rafindan Avrupa, Ortadogu ve Afrika bolgesinin (EMEA) en
gelecek vaadeden 75 6grencisi arasina secilen Babaoglan,
IBM'in Isvicre'deki Ziirich Merkez Arastirma Laboratu-

varinda innovasyon egitimi almustir.

Sonrasinda Tiirkiye’ye donen Babaoglan, Milli Egitim
Bakanligi tarafindan 2008 yilinda kurulan ilk Tiirk milli
teknoloji takimina davet edilmis ve Tiirkiye’yi, Hollanda'da
diizenlenen olimpiyatlarda ilk defa resmi olarak bilisim

teknolojileri ve iletisim alaninda temsil etmistir.

Son olarak Linkedin’in Avrupa Merkez ofisi Dublin'de
Tirkiye ve Tiirki Cumhuriyetlerden Sorumlu Bolge Y 6neti-

Bab a0 glan ciligi yapan Babaoglan, is kariyerine Tiibitak’ta miithendis
olarak baglamis ve sonrasinda Microsoft, IBM ve SAP gibi

ali@alibabaoglan.com
http://alibabaoglan.com firmalarda devam etmi§tir.
http://twitter.com/alibabaoglan

JCI tarafindan Tiirkiye’nin En Basarili On Genci arasinda
gosterilen ve o6diillendirilen Babaoglan, halen politika ve

internet alanlarinda ¢alismalar yapmaktadir.
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