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Oksijensiz hayat olamayacag gibi, hikayesiz de “anlamli” bir hayat olamaz.



MAGARA SANATI

En eski 6rnekleri 42.000 y1l éncesine uzanan magara resimleri var. Avustralya, Ispanya, Fransa’da
paleolitik donemden kalmis pek ¢ok 6rnek bulunuyor. Bu resimlerden birinin 6niinde duralim ve
bakalim.

Ne goriiyoruz?

Sol tarafta avcilar, sag tarafta file benzeyen vahsi hayvanlar hikaye edilmis bu resimde. Bir tarafta
avcl, diger tarafta av var. Bir resimli roman ya da film gibi bu kareyi cogaltarak hikayelestirirsek ne
gorecegiz?

CATISMA

Nerede catisma potansiyeli varsa, orada “gerilim” vardir. Gerilim bosalmaya mahk{imdur. Hikaye
buradan dogar. Buradaki magara duvar1 resminde “dissal” bir catisma goriiyoruz. Ilerdeki sayfalarda
bu catismanin “i¢sel” de olabilecegini gorecegiz. Dramanin her tiiriinde -mizah dahil olmak {izere-
gerilim ige yarar. Mizahi anlatimda celiskiden dogan gerilim beklenmedik bir gelismeyle kahkaha
seklinde bosalmayla noktalamr. Diger tiirlerde gozyasi, kan, kin, nefret, intikam, pismanlik seklinde
de bosalabilir.

Dﬁgﬁnce ve duygu catismadan dogar. Savas meydaninda catismadan kan akar. Yaratici
insanlarin catismasindan ise diisiince ve duygu aciga cikar. ilki hayati zehir eder, ikincisi iyilestirir.
Yaratic1 fikirlerin catismasim yasaklayan ortam, 6niinde sonunda fiziki siddeti iktidara getirir.
Korku hakim olur ve hayat degisir. Yavas yavas, sinsice degisir;

Gﬁl olur...

Binlerce y1l 6nce avci-toplayici donemde, erkegin en onemli ugrasi avlanmakti. Disiler, dogada
yararll ne varsa toplamakla mesgulken, erkekler de vahsi hayvanlarla bogusuyorlardi. M.O. 42.000
ile 15.000 y1l araliginda Chauvet, Lascaux, Cosquer, Chauvet-Pont-D’ Arc magaralarindan birinde
yasamis atamiz roman yazamazdi, film cekemezdi, SMS atamazdi, dijital iletisim kuramazdi.
Hikayesini anlatmanin tek yolu dogadan ele gecirdigi _basta komiir olmak tizere_ cesitli malzemelerle



bu resimleri yaparak hikayesini anlatmakti.

Henri Breuil, David Lewis Williams gibi uzmanlar, bu resimlerle ilgili cesitli teoriler
gelistirmisler. isin icinde biiyii ve samanizm gibi av bereketini artirmaya yonelik faktorler oldugu da
ifade ediliyor: Yani kutsalligin pragmatik bir amaca yonelmesi. Belki dinin dogusu da bu resimlere
dayanmyordur? Ya da 6liim korkusunu bastirarak, bu hayati cekilir kilmak icin olabilir mi? Bu duvara
resim c¢izen hikayeci, eserinin 6liimsiiz olacagimn bilincinde miydi? Nedeni ne olursa olsun, magara
duvarlarinda insamn en miitevazi olanaklarla bile hikaye yoluyla kendini ifade ettigini goriiyoruz.

Ustelik bu isi hi¢ de fena yapmamuslar. Modern ¢agin kiibist sanat¢ilarim aratmayacak bir yetenek
diizeyinde olduklarim rahatca sdyleyebiliriz.

Uzun bir yolculugun ilk adimi bu resim...

Bu yolun iizerinde kimler yok ki? Caravaggio, Rembrandt, Van Gogh, Picasso, Pollack...



TANRI’NIN HIKAYESI

12 Nisan 2004 tarihli Time dergisinin kapaginda Hz. Isa’mn resmini ve yamnda “Isa neden
Olmeliydi?” bashgim goriiyoruz. Derginin icerigini unutarak Kazancakis’in romamndaki hikayeyi
ammsayalim. Martin Scorcese, bu romandan hareket ederek Giinaha Son Cagr1 filmini yapmisti. Bu
hikayede, carmuha gerilmis Hz. isa “Baba beni nicin terk ettin?” diye inlerken melek gériiniimlii birisi
onu kurtarir. Hz. Isa iki kadinla evlenir, cocuklar: olur; mutlu ve cok uzun bir yasam gecirir. Olmek
lizereyken kurtarici melegin aslinda seytan oldugunu anlar ve Tanri’ya tekrar carmiha gerilmek icin
yalvarir. Havariler basarisiz olmustur. Insanliga anlaml bir mesaj birakmanin tek yolu tekrar carmiha
gerilerek acilar icinde 6lmektir. “Gorev” ancak boyle tamamlanabilir. Kazancakis’in Hazreti Isa’s1
eger mutlu ve yash bir ihtiyar olarak 6lseydi, ortada bir ‘hikaye’ olmayacakt. Ve Isa, milyarlarca
siradan insan gibi unutulacakti.

Diiz bir ¢izgi boyunca ilerleyen bir hikayenin genis kitleler tarafindan hatirlanacak cok fazla yam
olamaz. Hikayenin degisim noktalar1 olmasi gerekir. Hikaye olumlu ve olumsuz arasinda gidip
gelmelidir. Eger adaletin, esitligin olmadig1 bir ortamda bagkaldiran birinden kahraman yaratmak
isitiyorsak, bu kisinin hikayenin sonunda kendini feda etmesi unutulmasi zor bir 6rnek olusturacaktir.
Isa’min hikayesinde ilk degisim noktas sesler duymasi ve ¢élde inzivaya cekilmesidir. O kutsal bir
misyonun temsilcisidir. Hastalari, diiskiinleri, korleri kurtarmak i¢indir onun mucizeleri. Ve hikayenin
son boliimiinde feda olmalidir onun yasamu.

Tipki Che Guevera gibi. Arjantinli bir ailenin cocugudur Che. Tip fakiiltesini bitirir. Hayallerinin
pesinde, arkadasiyla Giiney Amerika’y1 motosikletle dolasir. Kimsenin gitmeye cesaret edemedigi
ciizzamhilar adasina gider ve onlara yardim eder. insanlara, kendilerine yaklasabileceklerini,
dokunabileceklerini, yardim edebileceklerini gosterir. Che Guevera, Fidel Castro ile 1959 yilinda
Kiiba devrimini gerceklestirir. Bakan olur. Ama o idealleri dogrultusunda alip basim Bolivya’ya
gider. Bir avuc gerillayla devrim yapacakuar. CIA pesindedir. Devlet giicleri pesindedir. Tipk Isa
gibi ihanete ugrar; oldiiriiliir. Oliisii bir kamt olarak sergilenir ve fotograflamr. Sakalli, zayif, geng bir
adam boylu boyunca yatmaktadir. Adeta Hz. isa carmuhtan indirilmistir. Sergilendigi yere halihazirda
birileri cicekler birakiyor...

Che, Bolivya maceras! yerine Kiiba’da bakan olarak esiyle cocuklariyla kalsaydi ne olurdu? Her
yerde bu kadar ¢ok posterini gorebilir miydiniz?



12 Nisan 2004 tarihli Time dergisinin 52. sayfasinda, Canterbury Baspiskoposu Anselm’in 1098
yilinda kaleme aldig teoriye yer verilmis. Bu teoriye gore, insanligin isledigi giinahlar nedeniyle
Tanr1’ya borcu vardi; ancak bu borcu 6édeyecek durumda degildi. “Rehin” durumunda olamin karsilig
mutlaka ddenmeliydi. Iste bu noktada Tanr1 kendi evladim feda ederek insanhigin borcunu édedi.
Anselm’in teorisi ile rekabet eden pek cok teoriden soz ediliyor bu yazida; 6rnegin, Tanr1’nin
insanliga 6rnek olmasi gibi.

Hikayeler hayatn kendisi degildir. Hayatin kendisi carmuhtan kurtulan Isa’nin

hayat1 gibidir; insanlar dogar, cogalir, yaslanir ve oliirler.

Hayatn risklerle dolu oldugunu herkes bilir: Issizlik, parasizlik, hastalik ve éliim. Bu nedenle,
hayati bu risklerden arindirmak igin pek cok insan, her giiniin bir giin éncesinin kopyasi olmasi icin
caba gosterir. Kurulu diizen, bu egilimin bir yansimasidir. Fabrika, ofis, okul, askeri kisla tekrar
lizerine kuruludur. Maddi birikim tekrar {izerine kuruludur. Genetik mirasin aktarimu tekrar lizerine
kuruludur (dizilerdeki yogun cinsellik ve siddet monotonlugu kiriyor olsa gerek!). Asagidaki sema
insanlarin hayati nasil bir kaliba oturtmak istediklerini yansitir. “Giivenli yasam” diiz bir cizgi
gibidir; risklerden ve felaketlerden arinmus bir ¢izgi [Pink Floyd, “Another brick on the
wall”(Duvarda bir tugla daha) derken bundan mu s6z ediyordu?]!




Korkular hayati diizlegtirir

Oysa hikaye, Robert McKee’nin ifadesiyle, hayatin o0ziidir. Hikaye, insanlarin cesaret
edemedikleriyle ilgilidir. Aristo’nun deyisiyle, hikaye bize, “nasil yasamamz gerektigi” konusunda
yol gosterir. Bu ancak dramatik doniistimler, inis cikislarla yapilabilir. Anselm ve rakiplerinin
teolojik teorilerinin ortak noktasi budur. Time dergisinde David Gray’in St. Mark’s Kilisesi

papazlariyla yaptug tarismada papazlar, “Hz. isa neden 6lmeliydi?” sorusuna, “Tanri dramatik

bir §ey1er yapmahych” seklinde yanit veriyorlar. Papazlar sezgisel olarak ‘drama’ isini ¢ok
iyi biliyorlar.

“Pazarlama kitabinda bana niye hikaye anlanyorsun!” diye kizabilirsiniz. Kizmayin! Iy1

hikaye Satar. Gelin inlii reklamc Hegarty’ye kulak verelim. ‘Hegarty on Advertising’

kitabimn 45. sayfasinda “What is the world’s greatest brand?” sorusunu soruyor. Bu sorunun yani,
“Diinyanin en biiyiik markasi hangisidir?” sorusunun, kendisine BBH’in New York ofisini kurarken
soruldugunu belirtiyor. Katildigi panelin iiyeleri CocaCola, Volkswagen, Nike gibi markalar:
siralamig. Hegarty ise, diinyann en biiyiikk markasimn Katolik kilisesi oldugu fikrini ortaya atmis. Bu
fikrini, kilisenin hac seklindeki logosunun diinyanin en iinlii logosu oldugunu vurgulayarak
desteklemis. Hz. Isa carmuha gerilerek, acilar icinde 61diigii i¢cin hac, fedakarlifin en ¢arpici sembolii
haline gelmistir. Isin ilginc tarafi kilise haci, Isa’mn 6liimiinden 400 y1l sonra sembol olarak kabul
etmistir. Hac semboliiniin arkasinda bir “hikaye” wvardir. Bir marangozun otoriteye, baskiya,
haksizl18a, adaletsizlige baskaldirmasimn hikayesi. Insanlara diismanlarim bile sevmeyi telkin eden;
fakirlere, fahiselere, hastalara, hatta oliilere kucak acan bir kahramanin hikayesi. Anas1 Meryem,
babasi Tanr1 olan bir kahramamn hikayesi. Carmuhta can verdikten sonra dirilen ve yiikselen bir
kahramanin hikayesi. Pasolini, Matta Incili’nden hareketle yapug filmde bu Isa’y1 anlatmistir. S6z

konusu filmin kahramam Che Guevera olabilirdi. isa ile ortak noktalari, “karakterleri” ve
secimleridir.



TANRI’NIN MARKASI

Hegarty kitabinda, Incil’i diinyanin en 6nemli “Marka Kitab1” olarak betimliyor. Bu kitap
elle ttulmayan bir seyi sanyor: Inang. Tipki elimizle dokunamadigimiz Google, Vodafone veya
telefon bankacilig1 yapan bir banka gibi. Aslinda, Nike markasimn “just do it” slogam da soyut bir
hedefi isaretliyor. Incil bir marka kitabiysa, bu kitabin ana fikri bir anlamda hikayenin “Controlling
idea”s1 (Kontrol eden fikir) oluyor. Hikaye, bu ana fikir tarafindan kontrol ediliyor ve
yonlendiriliyor. Eger bu ana fikir ‘fedakarlik’ olarak ozetlenirse, Hz. Isa feda edebileceginin en
fazlasim ediyor: Iskenceyle olerek hayatim veriyor! Hikayenin ilk béliimiinde Isa’yr tamyoruz.
Marangoz oldugunu, annesinin Meryem oldugunu égreniyoruz. Bu béliimiin sonunda, Isa’mn siradan
hayati degisiyor. Sesler duymaya basliyor ve c¢olde inzivaya cekiliyor. Orta boliimde, bu inzivadan
sonra fakirlere, hastalara yardim eden, mucizeler yaratan, diizene baskaldiran Isa ile karsilasiyoruz.
Havarilerinden birisi ona ihanet ediyor ve kaderi degisiyor. Son béliimde, diizene baskaldiran isa
yargilamyor. Diizenin savunuculari, onun carmuhta korkun¢ sekilde can vermesi yoniinde karar
verilmesini sagliyorlar. Hikayenin zirve noktasinda, acilar icinde can veren Hz. Isa, dirilip
yiikseliyor: “Gorev” tamamlanmistir, hikaye tamamlanmstir.

Hikayeyi simgeleyen logo bir hac. Hegarty, bu hacin tiim kiliselerin mimari planlarina da
yansidigim ifade ediyor. (Kurumsal kimlik!) Bu kiliselerin her zaman kentlerin, kasabalarin en
merkezi yerlerinde insa edildigini vurguluyor. (Tipki Nike, Apple magazalari gibi...) Kiliselerin
mimarlarinin, dekoratérlerinin, miizisyenlerinin diinyamn en iyileri olduguna deginiyor.
Michelangelo, Bach gibi isimlerle kim rekabet edebilir? ( Apple Beatles, Microsoft Rolling Stones
ile calismus!) Bugiin Katolik Kilisesi Vatikan liderliginde diinyanin en zengin holdingidir. Gecmiste
yasanan ¢ok tatsiz olaylara ragmen bu basar1 elde edilmistir. Ornegin, iki kesisin kaleme aldig

“Maleus Maleficarum” yani “Kafir Itlafi” adn korkung belge, engizisyonun

tam 9 milyon insamn yakilarak veya baska yontemlerle katledilmesine neden olmustur. Papa VIIIL
Innocent, bu belgeyi tereddiitsiiz onaylamistir. Bu stirecte, Yahudi ve Romanlarin da baslarina biiyiik
felaketler geldi; iskencelere maruz kaldilar. Kacanlar canlarim kurtardi. Hali¢ kiyilarim dikkatlice
gezenler onlarin izlerini bulurlar.

Sonucta, markalarin ana hedefinin miisterilerle “duygusal bag” kurmak oldugunu biliyoruz.
Bu konuda 2000 yildir faaliyet gosteren Katolik Kilisesi basarisiz diyebilir miyiz? Bilimin, felsefenin
yetersiz kaldigi noktadaki boslugu “hikaye” dolduruyor. Hikaye iyi kurgulanmissa insanlarin kalbini
fethediyor. Ana fikri, sembolleriyle hem s6zel hem de gorsel metaforlar olusturuyor. Bunlar
“anlamh” bir hayatin metaforlar1 oluyor (Herkes icin degil, hikayeyi begenen, satin alan hedef kitle
icin). Hikayeyi inandiric1 bulmayan baska bir hikayenin miisterisi olacakur. Protestanlik, Kalvincilik,
Lutercilik, Episkopelyenlik’ten pozitivizme kadar ¢ok genis bir yelpazede secenekler vardir. Bunlara
diger dinleri; Budizm’i, Hinduizm’i ekledik mi ortalik iyice senleniyor. Sec, begen, al hikayeni!

Hegarty’nin tezini kuvvetlendirmek icin Bernard Lewis’in Babil’den Dragomanlara kitabina goz



atalim:

“Propaganda kelimesi, bircok anlam degisikligi gecirmistir. Goriindiigii kadariyla, ortaya cikisi
1622’ye, Roma Katolik Kilisesi’nin inanci yaymaya calisan yabanci misyonlarin gozetimi ve
denetimi ile sorumlu bir kardinaller komitesi atadig tarihe uzamr; 19. yiizyila gelindiginde, dini ya da
degil belli bir 6gretiyi ya da pratigi tesvik etme yoniindeki cabalar1 ifade eden daha genel bir anlam
kazanmistir.”

“Jesus of Montreal” filminde Denys Arcand, kilisenin Hz. Isa konusundaki dogmatik bakisim
elestirir. Montreal’daki Katolik kilisesi bir aktdrden Isa’mn hayatim canlandirmasin ister. Oyun son
derece basarili olur, ama yorum kiliseyi rahatsiz eder. Kaliplasmuis dogmamn disindaki her sey
Kilise’nin gerilmesine neden olur. Tek hikaye vardir, o da kilisenindir.

Aslinda kilisenin tarihinde, Luka Incili’nde anlanlan bir hikayeden hareketle Hz. Isa’min farkl bir
yonii on plana ¢ikmistir. Musevi geleneginde yeni dogan bebekler 8 giin sonra siinnet edilirler. Bu
olaya “Brit milah” denir. Musevi olarak diinyaya gelen Hz. Isa da her Musevi gibi siinnet edilmistir.
Iste Luka Incili’nde bu konu hikaye edilmistir. Pek cok sanatci yaptiklari resimlerde aym konuyu
islemiglerdir. Hayli absiird bigimde bu hikayenin kahramam Hz. isa’mn pipisidir.

Catisma noktasi  sudur: “Hz. isa gOge yukSEIirken plplSlnln
stinnet edilen parcasiyla mi yiikseldi, yoksa bu parca
yeryliziinde mi kaldi?”

Avrupa’da pek cok kilise siinnet edilen parcaya sahip oldugunu iddia etti. Roma’daki Lateran
Bazilikas1 bunlar arasindaydi. Isvecli Aziz Bridget pipinin kesilen parcasimn burada oldugunu
rilyasinda gormiistii!

Bu hikayeye noktayr Leo Allatius koydu: “Hz.
[sa’nin pipisinin

kesilen parcasi goge yiikseldi ve Satiirn’tin
halkalan oldu!”



Hz. Isa’nin siinneti, Friedrich Herlin

Luka Incili’ndeki siinnet hikayesinin Frierich Herlin gibi pek cok sanatciya esin kaynagl oldugunu
goriiyoruz. Bir hikaye takinti haline geldiginde sacmalik hakim olur. ilerlemeyi durdurur. Tarihi
olaylarin giiniimiize ¢ekilerek takinti haline gelmesi Einstein’s Dreams (Einstein’in Diigleri) kitabinda
anlatilan “stuck in time” (zamanin i¢inde donmak) sendromuna yol acar.

Bu sendrom insana hep ge¢misi diisiindiirtiir; insam hep gecmiste yasatir. Ge¢miste yasanmis olan
ne kadar kiiciik bir ayrinti, ne kadar sacma sapan bir olay olsa da o takintili kisiye iyi gelir.
Avusturya’da ihtisas yapmus hekim, 60 yil sonra, iinlii profesoriiniin dogmalarim tekrarlar. Lisede
futbol oynayan hasar1 ¢ocuk, 60 yasina geldiginde, ne kadar biiyiik bir futbolcu oldugunu anlatir. Kore
savasina katilmis gazi, Iskenderun limamndan gemiyle cikislarim tam alti saatte anlatir.

Alzheimer hastas1 bir yakimm kaybolmadan o6nce siirekli gecmisi anlatiyordu. Babasimin
Beyoglu’'nda kendisine bir manto almasi ona diin gibi geliyordu. Oysa aradan belki 50 yildan fazla
zaman gecmisti. Babasimn ona duydugu sevgi capcanliydi. Olaylar biiyiik bir hizla, adeta nefes
almadan anlatiyordu.

Gecmisi olmayamn gelecegi olmaz; ama gecmiste plak gibi takilip kalamin da gelecegi olmaz.
Hayat ve hikaye kopekbaligr gibidir. ileri akar (¢ok flashback kullanan film bunarmus bir beynin
hezeyanlarina benzeyebilir!). Hele ki konunun i¢inde “hurafe” varsa ge¢mise takilanin sonu hazindir.

Ronesans ve reformasyonla insanin dikkatinin gokten yere inmesi hayirli olmustur.



Marlboro Kovboyu



TANRDI’NIN REKLAM AJANSI

Tuhaf gelebilir ama Tanr1’min hizmetinde bir reklam ajansi vardi: Leo Burnett.

italya ofisi, 90’11 yillarda iki 6nemli M{iSterl kazanmsti: Fiat ve Vatikan!

Kim bilir belki de Leo Burnett’in Papa hazretleri ve Vatikan’daki kardinallerin tercihi olmas1 bu
ajansin neredeyse Hz. Isa kadar iinlii bir “karakter” yaratmasiyla ilgiliydi: Marlboro Kovboyu!

“Marlboro Kovboyu” yaratilmadan énce Marlboro markasinin %1 pazar payi vardi. 1964 yilinda
Phillip Morris Leo Burnett’e geldiginde, ABD’de pazar lideri Lucky Strike markasiydi. Filtreli
sigaralar kadinlar icindi; filtresiz sigaralar ise erkekler icin. Casablanca filmindeki Humphrey
Bogard’1 hatirlayin; filtresiz sigarasim kiit kiit barin {izerine vurup sonra dudagina koyuyordu. Ama
bir kovboy Marlboro markasimin kaderini degistirdi. Filtreli sigara erkekler tarafindan igilir hale
geldigi gibi, Marlboro diinyanin en ¢ok satan sigara markasi oldu!

Leo Burnett’in kendisi de ilgin¢ bir karakterdi. Sisman, gozliiklii, burusuk elbiseli, gece giindiiz
oltimiine calisan bir adam. Leo, 1935 yilinda Chicago’daki ajansim kurmustu. Masasinda elma dolu
bir canak vardi. Bugiin hala Leo Burnett’in elmalar1 ve resimleri duruyor. Leo kendisine emanet

edilen iiriinlerde “l(;kln bir hlkaye” olduguna inamyordu. Her iireticinin ve iiriiniin ayr1
bir karakteri vardi. Bu karakterin kendine 06zgii bir hikayesi olmaliydi. Marlboro markasinin
kahramam Marlboro Kovboyu, mago bir adamdi. Onun isi bircok reklam filminde, afiste goriilecegi
gibi sigir cobanligiydi. Hayati biiylik bir maceraydi. Dogamn cetin kosullarinda siiriileriyle
yaylalarda, ovalarda oradan oraya gidiyordu. Keyif sigarasi yakmak da onun en dogal hakkiydi.
(1960’11 yillarin hem para hem de kadin “avcisi1”, zincirleme sigara icen erkekleri icin kovboy ideal
bir semboldii!)

Iste size karakter.

Iste size hikaye.

Leo giic, gelenek, rahatlik, aile gibi 1950°1i yillarin degerlerini de 6n plana cikariyordu. Ilk
miisterisi Minnesota Valley Co. adinda bir konserve iireticisiydi. Leo, Marlboro’dan yillar 6nce, bu
sirket icin sonradan ¢ok tinlii olacak bir karakter yaratmist:

“The Jolly Green Giant” veya “Neseli Yesil
Dev”!



Neseli Yesil Dev

“Neseli Yesil Dev” Amerikali ailelerin hayatlarina saghikl yesil sebzeleri getiren giiclii, saglikli,
neseli bir karakterdi. Ailenin Ozellikle en kiiciik iiyeleri icin iyi bir ornekti. Annelerin isini
kolaylastiriyordu. (Hangi cocuk bir an dnce biiyiimek istemezdi ki?) Pazarlama hedefi cok acikt; et
agirhikli beslenen Amerikalilarin diyetine sebzenin iyiliklerini katmak. Ustelik bunu zamam kit
olanlar icin en pratik sekilde yapmak. ‘Minnesota Valley Canning Co.’ cok seksi bir isim degildi;
zaten kisa siire sonra sirketin yoneticileri “Yesil Devler” olarak karsilanmaya bagladilar. Marka
sirketin resmi adinin yerine gecmisti.

Iste size bir karakter.

Ve iste bir hikaye.

Leo, yaslanana kadar hi¢ rahat durmadi. Emekliye ayrilirken yaptigi konugmamn video kaydim
Londra’da bir toplantida izlemistim. Hatirladigim kadariyla, “Eger bir giin benim ilkelerim gecerli
olmazsa adimu tabeladan indirin” diyordu. ilkesiz varolusun aslinda en kétii yok olus oldugunu
biliyordu Leo.

Leo, arastirmaya inamyordu. insanlar1 harekete geciren neydi? Markalar hangi kopriiler iizerinden
tilketiciyle duygusal bag kurabilirdi? Bu kopriilerin en saglamu hangisiydi? Leo, pek cok koprii insa
etti markalarla tiiketiciler arasinda. Her birine bir karakter, bir hikaye verdi. Bu kararlar1 verirken
yaratici c¢alismalari uzun toplantilarda acimasizca bombardimana tuttu. Calisma arkadaslarim
cumartesi gecesi sarhoslugunun sabahinda ajansa cagirdi. Herkes oradaydi.

Leo’nun ajansi, musir gevregi kategorisinde “Tony the Tiger” (Kaplan Tony), kedi mamasinda inlii
“Morris the Cat” (Kedi Morris) karakterlerini de yaratti.



Kaplan Tony

Leo Burnett giiclii bir karakterdi. Kendisi gibi giiclii karakterler yaratti, giiclii hikayeler anlatti. 79
yasinda bu diinyaya veda etti.



KARAKTER NEDIR?

Karakter baski altinda ortaya cikar. Hikayelerde hedefine ulasmak icin rakipleri veya kendisiyle
catisan birey baski altindadir. Baski altindayken verecegi kararlar, tepkiler onun karakterini ortaya
cikaracaktir. Karaktere atfedilen 6zelliklerle karakteri karistirmamak gerekir. Yas, cinsiyet, boy, kilo,
zeka, egitim, gelir diizeyi bireyi karakterize eder (tammlar), ama karakter degildir. Dolayisiyla marka
stratejilerinde gordiigiimiiz marka kisiligi tanimlarinda yazilan, “yasi sudur, egitimi budur” gibi laflar
aslinda karakteri yansitmaz. Karakter bu istatistiklerin arkasinda yatan ¢ok daha derin bir kavramdir.
Markamiz kurdugu ve kuracag@ iliskilerde nasil birisidir? Nasil bir yolculuk arkadasidir? Yakin
arkadaslarina kopya verir mi? Sikisng zaman yalan sdyler mi? Iliskilerinde ¢ikarlar tehlikeye girse
bile dostlarina sadik mdir? Cocuklar:1 kendisine isyan etse ne yapar? Esi kendisini aldatsa tepkisi ne
olur? Annesi 6lim ddsegindeyken ise gider mi? Kanli canli bir marka tammlamaya niyet etmis bir
stratejik planlamaci, karakter ile karakterizasyon arasindaki farki bilmek zorundadir. Aksi taktirde
sirekli olarak medya planlamasi brief’i yazmamn 6tesine gecemez. Yaratici ekibin hayal giiciinii
harekete gecirecek stratejik bir brief yazamaz. Medya brief’i demografi, gelir vs tammlar; oysa
stratejik briefte yasayan, devinim icinde, tepkiler veren, kararlar veren, kanli canli bir hedef kisi
vardir. Stratejik brief miisterisinin vizyonunu genisletir; yaratici ekibi heyecanlandirir, motive eder,
harekete gecirir. (Karakterizasyondan sablon cikar, karakterden ise hikaye!) Robert McKee, Story
kitabinda bu konuyu kapsamli olarak ele aliyor.



KARAKTER VE BEYIN

Scientific American dergisinin 3 Kasim 2012 tarihli sayisinda, Gage ve Muotri’nin kaleme
aldiklar1 “What Makes Each Brain Unique?” (Her beyni benzersiz kilan nedir?) baslikli bir makale
yer aldi. Karakterin dogustan gelen 6zelliklerinin organizmamn gelisim siirecinde nasil farklilagtigina
151k tutmasi agisindan ilging bir ¢aligsma:

“How does diversity in brain wiring and function arise? Variations in the genes we inherit
from our parents can play a role. Yet even identical twins raised by the same parents can differ
markedly in their mental functioning, behavioral traits, and risk of mental illness or
neurodegenerative disease. In fact mice bread to be genetically identical then handled exactly the
same way in the laboratory display differences in learning ability, fear avoidance and responses
to stress even when age, gender and care are held constant. Something more has to be going on.”

Gage ve Muotri, beyindeki farkliliklar1 sorguluyorlar. Ebeveynden miras alinan genlerin bir
islevi oldugunu ama aym ana baba tarafindan biiyiitilen yumurta ikizlerinin bile beyin faaliyeti,
davrams oOzellikleri ve akil hastaligr riski konularinda farkli olduklarim vurguluyorlar. Laboratuar
ortaminda yetisen yumurta ikizi farelerin de 6grenme yetenegi, korkuya ve strese tepki acisindan
farkhilastiklarim yaziyorlar. Bundan ¢ikardiklar1 sonu¢ bagka bir faktoriin devrede oldugu yolunda.
Insan genomunda L1 diye bir “retrotransposon” oldugunu ve bunun kendini kopyalayarak hiicre
genomu icinde dagildigim ortaya koyuyorlar. Bu bir cesit ‘kopyala yapistir’ siireci.

“If we are correct and L1 jumping does increase as the nervous system learns and adapts to the
outside world, the finding would indicate that individual brains and the neural networks that
make up are constantly changing and alter with each new experience, even in genetically

identical twins.”

Iste bizi en cok ilgilendiren paragraf! L1, sinir sisteminin 6grenme ve cevreye uyum saglama
sirecinde daha fazla “sigrama” yapiyor, yani bireyin beyni ve onu olusturan néron ag siirekli
degisime ugruyor. Her yeni deneyim, degisime yol aciyor. Y urmurta ikizlerinde bile!

Bu makale, bize cevresel faktorlerin beynin kendini degistirme egilimini hzlandirdigini soyliiyor.
Bireyin yumurta ikizinden bile farklilasmasimn nedenini buna bagliyor. O zaman karakterin statik bir
kavram olmadigl daha da kesinlegiyor. Tammlayic1 6zellikler ne olursa olsun karakter baski alinda
degisen, gelisen bir olgu. Hikeye bu olguyu vurgular.



KARAKTERIN YOLCULUGU

Catisma hikayenin motorudur. Diizen ve kaos catisma halindedir. Canl1 organizma ile 6liim catisma
halindedir. Gilgamis destammn kahramam 6liim korkusuyla 6liimsiizliik arayisina girer. Onun icin
“kutsal kase” oliimsiizliiktiir. Bu yolculukta engellerle karsilasacaktir. Hikaye tirmanarak bir hedefe
dogru gidecektir. Destan kahramam degisirken, biz de okuyucu olarak bu siirecin sonunda kendimizi
farkli hissederiz. Hayata, kendimize, korkularimiza, umutlarimuiza farkli bakariz. Irvin Yalom’un
onerisi: Oliimle yiizles ve am yasa!

Hikayede karakter gelisir, dontistir, biiylir. Bazen ok kisa bir siirede olaylar bu
degisimi lmzlandirir. Bazen degisim yavas oldugu icin biiyiik acilar yasanabilir. Hikayeyi dinleyen,
izleyen kisiler bu akisa ilgi duyar, duygulamr. Sinema salonunda, hiingiir hiingiir aglayan insanlar
gormediniz mi? Katilarak giilenler de gordiiniiz herhalde. Bunu yadirgadimz mu? Yoksa bu ¢ilginliga
siz de katlldimz m?



OLUMSUZ KARAKTERLER

19. ylizy1lin biiyiik romancisi ve sairi Victor Hugo’yu hatirlayalim. Les Misérables ya da Sefiller
romaninda su karakterleri koyar oniimiize: Bir ermis, bir insan, caresiz bir cocuk ve acimasiz bir
kanun adamu. Jean Valjean kizkardesi i¢in ekmek ¢aldig i¢in mahk{im olmus ve kagma girisimleriyle
cezas1 agirlastirilmis bir kirek mahkimudur. A¢ ve perisan bir durumda Digne Paspiskoposu
MonsenyOr Myriel’in evine siginir. Yasli piskopos ona yemek ve yatacak yer verir. Jean Valjean ise,
bu iyiligin karsiliginda giimiis sofra takimlarim calip kacgar. Kisa siirede yakalanir ve piskoposun
huzuruna getirilir. Yagli piskopos (ermis), ona giimiigleri kendisinin verdigini sdyler ve “Bunlari
almayr unutmussun” diyerek iki samdan daha verir. Jean Valjean, bu tablo karsisinda yildirim
carpmisa doner. Artik farkli bir yolun yolcusudur. Aradan yillar gecer; Jean Valjean karsimiza Mosyo
Madeleine adiyla saygin, hayirsever bir belediye baskam olarak c¢ikar. Fantine adinda bastan
cikarilmis ve fuhus batakligina diismiis bir kadim polisin elinden kurtarir. Zavalli kadinin Paris’te
Thenardier adinda haysiyetsiz bir adamin yanina hizmetgi olarak verdigi bir kiz1 vardir. Kadin, hasta
yataginda ruhunu teslim ederken Jean Valjean’a Cossette’i anlatir. Bu arada, golgesi gibi pesinde
dolanan polis sefi Javert, bagka bir mahk{imu Jean Valjean sanarak tutuklar. Jean Valjean mahkemeye
gidip asil Jean Valjean’in kendisi oldugunu sdyleyip adamu kurtarir. Fantine’i 6lim doseginde son
yolculuguna ugurladiktan sonra kiiciik kizi, Cossette’i kurtarmak icin Paris’e kacar. Jean Valjean,
Paris’te Cossette’e miisfik bir baba olur. Gen¢ kiz biiyiir, serpilir, giizel bir genc kiz olur.
Cumhuriyetci bir delikanliya, Maurius’a asik olur. Y1l 1832°dir. Halk ayaklamr, barikatlar kurulur.
Jean Valjean, Maurius ve kiiciikk bir ¢ocuk olan Gavcroche ile barikatlardadir. Kiiciikk Gavroche,
biiyiik bir kahraman olarak catismalarda oliir. Jean Valjean, Maurius’un hayatimi kurtarir. Bu sirada
Javert devrimcilerin eline gecer. Jean Valjean onun da hayatim kurtarir. Javert sonunda Jean
Valjean’1 yakalar ama onu tutuklayacak giicii kendinde bulamaz; kendisini Seine nehrine atarak intihar
eder. Maurius, Cossette’i babasindan bir miiddet uzak tutar; ama 6liim doseginde onun yamndadirlar.
Jean Valjean ruhunu teslim ederken basucunda iki giimiis samdan 1sildamaktadir. O, kiirek mahk (imu
bir ermis olarak 6liir.

Sefiller tiim zamanlarin en popiiler romanlarindan biridir. Hikayesi, bir karakterin biiyiik olaylarin
icinde, eski bir kirek mahklimundan bir ermise déniisiimiinii anlaur. Hikayede cok net degisim
noktalar1 vardir. Piskoposun Jean Valjean’i jandarmadan kurtarmasi onun hayatim bagka bir yone
cevirir. Cossette icin yaptig1 fedakarliklar onu daha da yiiceltir. Hikayede dissal catisma Jean
Valjean ile polis sefi Javert’in kisiliginde somutlasan kurumlar arasindadir. Ve bu catisma basit bir
hirsiz-polis catismasindan halk-devlet catismasina dogru tirmamir. Victor Hugo, hikayesinin
“controlling idea”sim bir konugmasinda soyle ifade etmistir:

“Baylar, bu diinyada aciy1 kaldirabileceklerine inananlardan degilim, ciinkii ac1 tanrisal bir

yasadir; ama devletlerin sefaleti yok edeceklerine inananlar arasindayim.”



DEVLET DE BiR HIiKAYEDIR

Siyasi orgiitlenmeler de birer markadir. Imparatorluklar, ulus devletler bir “kurucu mit” iizerine
insa edilirler. Yani her birinin bir “hikayesi” vardir. Roma deyince, Romulus adim hatirlamayan var
mudir? Tirkler deyince Ergenekon akla gelmez miydi? (Simdi icinde her goriisten, her gecmisten
karakterin yer aldigi ve mahkemenin hikayesini tutarli yazamadig bir 6rgiit anlamina mi geliyor?)
Osmanli deyince, Oguzlar ve Kayr boyu akla gelmez mi? Cinlilerin “Huangdi”si yok mu? Ruslarin
Korkung¢ Ivan’i yok mu? (Aslinda “Grozny” Ivanyani “Yavuz”!) Tiirkiye Cumhuriyeti’nin Kurtulus
Savasl ve Atatiirk’ii yok mu? Yiikselen Kiirt milliyetciligi ise Firdevsi’nin Sehname destanindaki
Demirci Kawa’dan yaratilan destami benimsemistir. Kawa, kotiiliikleriyle baharin gelmesini
engelleyen Dehak’1 devirecek orduyu yetistirir. Ister tarih deyin, ister hikaye her siyasi yapi, tipki

markalar gibi, s6zel ve gorsel semboller iizerinde yiikselir. Hikaye, siyasi Yaplya “ruh”

Verir, me§ruiyet kazandirir. Motivasyon verir! Tebaayla, halkla, vatandasla devlet arasinda
bir koprii kurar hikaye veya “kurucu mit”. Devletler ¢oktiiklerinde hikayeleri tarihe karisir. (Miizelik
olur!) Kabuk degistiren devletlerin de hikayeleri degistirilir. (Yoldas Stalin gider, Putin gelir...) Ya

da yavas yavas Cumhuriyet gider, yerine “Yeni OsmanhC]_hk” gelir. Buradan bir

kokteyl ya da sentez ¢ikar mu bilinmez. Pragmatik agidan bakarsak giiniin kosullarina gore, i¢ ve dis
miisterilerin taleplerine paralel olarak, marka kimlik degistirir. Bu kimligi yansitan hikaye
degistirilir. Philip Mansel’in Levant kitabinda “Levant is not about ideals, but deals” [Levant’ta
idealler degil, is anlasmas1 gecer!] ciimlesi dikkatimizi cekmisti.

Marshall McLuhan’in deyisiyle sanatgllar ileriye, siradan insanlar ise dikiz aynasina
bakarlar. Degisimin hayatn en temel dinamigi oldugunu bilmeliyiz. Iginde yasanan gergekligi

kavramak 6nemlidir, ama asil 6nemli olan gelecegi gorebilmektir. Gelecege yonelik senaryolar iireten
devletler, siyasi orgiitler, sirketler her zaman bir adim 6ndedir.



CATISMASIZ OLMAZ

1990’1 yillarda, J. Walter Thompson reklam ajansinin diinya baskani Burt Manning Tiirkiye ofisini

ziyaret etti. Bu ziyaret sirasinda bir sunum yapti. Sunumun baslig “Abruption”dl. Manning’in
tezi, markalar icin yapilan iletisimin insan beynindeki néronlarin rutin hareketlerini sarsan, aksatan
bir etkiye sahip olmas1 gerekliligi iizerine kurulmustu. Sasirtan, durduran, baktiran, duygulandiran,

diistindiiren iletisim, 6ncelikle bu SArS1Cl, diizen bozucu etkiye sahip olmaliyd.

Hikaye dedigimiz her sey Burt Manning’in tezine uygun olmak zorundadir. Tiyatroda, sinemada,
romanda hikayeler zitliklar arasinda salimir. Tarihin en eski yazili hikayesinde, Coban Tanrisi
Dumuzi ile Tanrica Inanna’min askim anlatan Siimer tabletlerinde bile aym olgu gecerlidir. Inanna
Dumuzi ile evlenir, ama yer altina inmek zorunda kalir. Kocasim kendisinin yerine yer altina atarak
kurtulur. Siimerlerin deyisiyle, “kalbin suyu”’nun dol yatagina akmasi icin Dumuzi’nin kizkardesi
Tanrica Gestinanna yardima kosar. Alti ayligina vekaleten yer altina iner; bdylece Dumuzi
Inanna’sina kavusur. Béylece “bereketli” bir yeni yil baslayacaktr. Ilk yazili hikayeden cagimizin
icadi sinemaya kadar binlerce yil gecti; ama bazi seyler hi¢ degismedi...( Bu arada Leyla ile
Mecnun, Romeo ve Juliet de az cekmedi!)

omegin, SINemMada planlar, sekanslar, sahneler,
boliimler tipka elektrik akimi gibi (+) ve (-)
kutuplar arasinda hareket ederler. owumubasiayan olumsuza, fakir

olan zenginlige, mutsuz olan mutluluga, barisci olan saldirganliga, sadik olan ihanete, yasayan 6liime

savrulur. Biitiin bunlarin rotas1 temel bir fikrin kaptanliginda gercgeklesir. Hikayenin hayatla
ilgili bir metafora déniismesi buna baglidir.

Hikaye (+) veya (-) degerler arasinda iner ¢ikar ve

bu degerlerden biriyle noktalanir.



Lajos Egri, Syd Field, Robert McKee farkli sablonlar kullansalar da, “catisma”mn hikayenin
omurgasim olusturma konusundaki islevini vurgularlar. lagosuz bir Othello olmaz. Babasim 6ldiiren
amcasl olmadan Hamlet olmaz. Hayirsiz kizlar1 olmadan Kral Lear olmaz. Bu hikayelerin inisli
cikisl bir yolculuktan sonra bir zirveye cikacaklar: bellidir.



GORSEL HIKAYE

Bu noktada birileri markalarin boyle cetrefil hikayeleri olmaz diyebilir. Tam tersini séyleyecegim.
Her fotograf, her gorsel bir hikayedir. Beynimiz etkilendiginde o fotografin 6ncesini, sonrasim
kurgulamaya baslar. Fotograftan bir hikaye ¢ikaririz. Kisa veya uzun olmasi 6nemli degildir; dnemli

P I
olan beynimizin algilama bicimidir. Eugene Smith’in fotograflarina bakin, géreceksiniz.

Markalar da beynimize hikaye yazdirtirlar. Duyularimizi, duygularimizi, aklimuzi harekete geciren
marka iletisimi bazen bir hayat boyu bizi bir hikayenin parcasi haline getirir. Marka iletisim
formatimn klasik hikaye formatinda olmasi sart degildir. Onemli olan iletisimin beynimize bir hikaye
yazdirmasidir.



HIiKAYE BUYULER

Hikaye insanlar1 etki altina alir. Homeros’un Troya savaslarim anlatan Ilyada’sim hatirlayalim.
Bati diinyasinda ka¢ kusak bu destanin etkisi altinda kalmistir? Bu destandan esinlenen edebiyatcilar,
hikayeciler, sinamacilar neler yazip cizdiler? Hatta bu destamn izini siiren tilii bir Alman arkeolog
yaptigi kazida neler buldu? Gercekte neler olmustu? Helen gercekten ¢ok mu giizeldi? Paris ona
gercekten delice asik muydi? Hektor gercekten cok cesur bir savas¢i miydi? Hikaye catismayr ve
kahramanlarim bellegimizde biiyiitiir ve kalic1 hale getirir. Gecen ve gececek olan yiizyillar bunun

kamtidir. Reklam dahil olmak tizere her tiirlii iletisimin riiyas1 beynimizde
“kalic1 iz” birakmak degil midir?



REKLAM HIiKAYELERI

Reklam tarihinin efsane ilanlarindan bazilarim hatirlayalim:

Bernbach’in VW mucizesi

Volkswagen kaplumbaga icin 1950°li yillarda yayinlanan Bernbach’in “Lemon” ilamm
ammsayalim. Bu ilanda Volkswagen’in kalite kontrol prosediirii hikaye edilir. VW’mn ‘Think Small’
(Kigiik Diistin) ilam o sirada IBM’in gazetelere ‘Think Big’ bashikl bir ilan verdigi doneme rastlar.
Amerikalilar “Biiyiik olan iyidir” cagim yasamaktadir. Kapitalizmin bolluk cagidir. Evler, aileleler
ve otomobiller biiyiiktiir... Ote yandan, Saatchi’nin hamile erkek posterini biraz zorlarsak Marcello
Mastroianni’nin oynadig iinlii bir italyan filmini (A Slightly Pregnant Man/Azicik Hamile Adam)
ammsariz. Saatchi etkili bir gorselle “erkek diinyasim” bas asag1 cevirir (Hamile kalacak olan siz
olsaydimz dogum kontrolii konusunda daha dikkatli olmaz muydimiz?); hikayenin acilimu ise tinli
Italyan filmidir. (Mago bir Italyan erkegi hamile kalir!) Bu &érnekler, bir gérsel ve ona eslik eden
birkag¢ satirin beynimizde bir hikayeyi ateslemeye yeterli olabilecegini kanithyor.

Charles Saatchi’nin reklam diline taze bir nefes getiren ilani

Ulkemizden érnekler ararsak, hikaye formatinda reklamlara pek ¢ok érnek buluruz. Ozellikle mizah



sosuna batirillmis pek cok ornek! Yapi Kredi’nin gecmis yillarda cok popiiler olan rakip bankayla
kafa bulan genc adamun hikayesi. Is Bankas1’mn ‘Sagduyu’ kampanyasi. Selpak’in Ali ve Omer adli
kardeslerin kiskanclik lizerine kurulu kampanyasi. Artema’nin 1990’11 yillarda kisa spotlarla bir
hikayeye doniigen, {riinin dayamkhiligim anlatan, ‘Ag¢-Kapa’ kampanyasi. Bu kampanyanin
kahramamnin kaderi Artema armatiirlerini test etmektir. Ama yardimcisimn, sevdigi kizin katilimyla
hikaye gelisir. Unliilerin boy gdsterdigi giincel Tiirk Telekom, Vodafone, Doritos kampanyalarimn
hikayeleri bu listeye eklenebilir.

Artema A¢ Kapa Tv kampanyasi



DNA HIKAYECIDIR

Markalarin DNA’sindan sz edildigini biliyoruz. Markalar:1 kontrol eden, yonlendiren bir genetik

sifre de diyebiliiz. DINA’y1 bir hikayenin kontrol
mekanizmasi olarak tanimlayabiliriz. maramn konumlamasin

ve kimligini iceren bir ¢ekirdek; markanin olaylara, cevresine, rakiplerine verecegi tepkileri
belirleyecek 6z diyebiliriz. Markalar, pazarlamacilar tarafindan tasarlanir. Artik sentetik biyoloji
sayesinde DNA’ya da miidahaleler yapilabildigini biliyoruz. Bunun da &tesine gecilerek insan yapim
DNA iiretimi agamasina geciliyor. Boylece suni olarak yapilmug DNA, bir hiicrenin i¢ine
yerlestirilebilecek. Sonucta, yeni bir hayat formu yaratilmis olacak. Sicakta terlemeyen, sogukta
listimeyen, kolay kolay hastalanmayan, kim bilir belki sinirlenmeyen, ‘sinirsiz’ bir hayat!

Insanlarin ve canli organizmalar gibi algilanan markalarin DNA’lar1 vardir. Hikaye, her ikisinin de
ortak kaderidir. DNA, bir ana fikri temsil eder. O ¢ekirdekteki A T C G harflerinden olusan sifreden
belirgin 6zellikleri olan bir birey ¢ikacaktir. Bu 6zelliklere sahip olan birey, baska 6zelliklere sahip
bireylerle ¢atisacaktir.

Sadece diger bireylerle mi catisacaktir? Hayir! Kurumlarla catisacaktir. Devletle catisacakur.
Ailesiyle catisacaktr. Dostlariyla catisacaktir. Bu catismalardan hayati ve daha da énemlisi kendini
daha iyi anlayarak cikacaktir. Cevresini daha iyi anlayarak, belki daha cok severek cikacaktr.
DNA’daki ATCG harflerinden olusan sifre pek cok kombinezon olusturarak; aileyle, cevreyle,
kiiltiirle iligki kurarak karakterler yaratacaktir. Bu karakterlerin pek cogu gercek yasamda siradan
hayatlar yasarken; hikayelerde, ya kahraman ya da anti-kahraman haline gelecektir. Ciinkii hikaye
hayat degil, hayatin 6ziidiir. Hayatin kendisi degil, metaforudur.

Hayat cogunlukla Godotl’yu bekleyerek gecer, hikaye ise ¢ok ama cok degiskendir! Duygular
kadar renkli ve degisken...

1 E.N. (Fr.) En attendant Godot ya da (Ing.) Waiting for Godot. 1949 yilinda
Fransizca olarak yazilan, Samuel Beckett’in tinlii eseri...



AGLATAN REKLAM, GULDUREN REKLAM

Bugiin artk aramizda olmayan Kodak markasimn reklamlarim hatrlaymn. Ozellikle ABD’de
yapilan Kodak reklamlari, adeta bir duygu seliydi. Nikah toreninde damadina kizim verecek babanin,
kizimin tim hayatim ammsadigim disiiniin. Bebekligi, ilk adimlari, okula gidisi, tniversiteden
mezuniyeti...Ve bu anlar 6liimsiizlestiren Kodak markasi!

Simdi yagayan bir Ornege bakalim: De Beers. Afrika basta olmak iizere cesitli iilkelerdeki
madenlerden gelen ham elmasi depolayarak fiyat istikrar1 saglayan bir kurulus. Kimine gore bir
kartel. Fiyat istikrarimn ikinci ayag talebi canli tutmak, yani kesilmis tas olan pirlantayu,

“Oliimsiiz a§k1n simgesi” olarak konumlamak. De Beers, uzunca yillar boyunca, J.
Walter Thompson’in ‘golgeler’ kampanyasim kullandi. Miistakbel gelinlerin, damatlarin golgeleri
biiyiik bir agkla 6piisiiyordu. Parmaga ve boyuna neyin takildigim séylemeye gerek var mi?

Tek tas yiiziik evlilige atilan ilk adimdi. Goélgelerin giiclii bir drama duygusu yarattigim sdylesek
yalan olmaz. Miizigin kattig1 duygu da kaynanalari hiingiir hiingiir aglatabilirdi.

Tirkiye Is Bankasi, 6zgin hikayesi olan bir markadir. Tiirkiye Cumhuriyeti 1923 yilinda
kurulmustur. Tiirkiye Is Bankasi ise, 1924 dogumludur. Izmir Iktisat Kongresi’nde Tiirkiye
Cumhuriyeti’nin ekonomi politikalarinin temelleri atilmistir. Bu politikalar cercevesinde, ulusal bir
sanayiye ve bu sanayiye hayat suyu saglayacak ulusal bir bankaya ihtiyac duyuldugu belirlenmistir.
Simdi gelin, yaklasik 20 kiisur y1l énce yayinlanan bir Is Bankas: reklamim ammsayalim:

“Efendiler, bize fabrika yapamazsimz dediler. Efendiler, bize sanayi kuramazsimz dediler.

Efendiler, bize banka kuramazsimz dediler...”

Izmir Iktisat Kongresi’ni yeniden canlandiran, Manajans’in hazirladigi bu reklam filmindeki
kalpakli adamin ihtiya¢ duydugumuzu vurgulacig ulusal banka Tirkiye Is Bankasi’dir. Atatiirk’iin
kendi birikimleriyle kurulan bu banka, tasarruf bilincini yaymasi ve istirakleriyle Tirkiye’nin en
onemli kurumu olmustur. Ulkedeki tasarruf bilincinin yayginlagsmasi ve kredileriyle sanayinin
gelismesi yolunda c¢ok oOnemli katkilarda bulunmustur. Bankacilar icin bir okul olmustur.
Calisanlarimn hissedar statiisiinde olmasiyla diinyada benzeri ¢ok az goriillen bir yapiya sahip
olmustur. Is Bankasi markasimn gecmis yillarda yapug iletisim incelendiginde, bu unsurlarin
islendigi goriilecektir. Izmir iktisat Kongresi, Atatiirk, istirakler bu bankamn &zellikle yil d@niimii
filmlerinde, ilanlarinda yer almistir. Uzun yillar boyunca, rakiplerinden ¢ok farkli bir konuma sahip
olmasimn temelinde bunlar rol oynamistir. “Is yapan” ve is yapanlarin isini kolaylastiran bir imaja da
sahip ¢ikmak icin gerekli yaurimlar ve iletisimi yapmustur. Ozellikle, 35 yasin iizerindeki kitle, bir
arastirma yapilsa, is Bankasi’nin hikayesini anlatabilecektir. is logosu bir isaret olmamn &tesinde,
onlarin beyninde bir “anlam” tasimaktadir. Duyulari, duygular1 ve akli etkileyen bir anlam. 1920°li
yillardan bu yana bankacilik sektoriindeki artan rekabet ve cesitlilide ragmen, Is Bankasi 6nemli
konumunu korumaya devam etmektedir. Bundan sonraki yillarda bu hikaye nasil giincellesecektir?
Geng kusaklarla nasil bag kurulacaktir? Kiiresellesme siirecinde bu hikaye ne yonde gelisecektir?
Bekleyip gorecegiz.



Giildiiren reklamlara gelince, bu alanda sayisiz 6rnek var. Buradaki soru isareti niyeti giildirmek
olan reklamlar gercekten giildiiriiyor mu? Reklam yapilan markaya katma deger sagliyor mu? Cem
Y1lmaz’in merdiven alti, taklit iiretim yapan ‘Doktor’ tiplemesinin yer aldig1 Doritos kampanyas1 her
iki konuda da basarili bir 6rnek diyebiliriz. Basarisi, yazilan metnin dramatik kurgusunda gizlidir.



ERTEM EGILMEZ VE LAJOS EGRIi

Hikaye, dramatik bir yapiya sahiptir. Tiirk sinemasimin 6zellikle komedi filmleriyle {nlii
yonetmenlerinden Ertem Egilmez icin Lajos Egri’nin The Art of Dramatic Writing kitab1 bir el
kitabiydi. Ertem Egilmez’in agzindan diisiirmedigi sozciiklerden birisi “Onerme” idi. Lajos Egri’ye
gore onerme hikayenin yol haritasim c¢izen olguydu. Bagkalarimn tema, amag, stiriikleyici fikir, konu,
hedef, ana fikir, “controlling idea” dedikleri seye Lajos Egri, “6nerme” diyordu.

Romeo Juliet'in énermesi, “Bliylik ask Oliime bile meydan okur” cimlesiydi.

Kral Lear’in 6nermesi, “Korii koriine giiven felaket getirir” climlesiydi.

Macbeth’in 6nermesi, “Gaddarca ihtiras kendini mahveder” citimlesiydi.

Othello’nun 6nermesi, “Kiskanglik hem kiskanani, hem de kiskamlam mahveder” climlesiydi.

III. Richard’1n énermesi, “Iktidara susamms carpik ruhlu insanlar, en yakinlarina bile kan, nefret ve
Olim getirir” ctimlesiydi.



YA ANONIM YA SHAKESPEARE

Kimligi konusunda cesitli tartismalar olsa da, Kralice Elizabeth déneminde yasadig1 kesin olan
Shakespeare, 6nermenin ¢ok 6nemli oldugunun farkindaydi. IV. Henry, V. Henry, VI. Henry, Kral
John, Cymballine, Comedy of Errors, All’s Well That Ends Well, Love’s Labour Lost gibi
yukaridakilerden daha az popiiler oyunlarinda da yon verici énermeler vardir. Bunlar1 okumak veya
seyretmek “Onerme” ve “catisma” konularinda ders niteligindedir.

Ancak, Al Pacino’nun “Looking for Richard” (Richard’1 Aramak) filminde anlatu@ gibi, Ingiltere
ile aym kokenden gelen kiiltiiriin bir zamanlar egemen oldugu ABD’de bile, Shakespeare ¢ok az insam
ilgilendiren bir hayalete doniismektedir. Bu filmde Al Pacino, Shakespeare’i ve III. Richard’i
anlamak ve anlatmak icin bir yolculuga c¢ikmaktadir. New York sokaklarinda genclere, yaslilara
sormaktadir: “Kim bu Shakespeare, kim bu Richard?” diye. Soho’da dolasan bir dilenci disinda pek
az insan anlamh bir cevap verebilmektedir. (Akil yasta olmadig gibi, parada da degilmis!)

II. Richard, kambur, marazi ve iktidar hirsiyla dolu bir karakterdir. Onu ilk kez Shakespeare’in VL.
Henry oyununda taniriz. Kardesi Edward’in tahta ¢ikmasi i¢in VI. Henry’ye isyan ederler. Bu isyam
i¢ savas izler. Sonunda iyi kalpli, dindar, ama basiretsiz bir kral olan VI. Henry hapsedildigi Tower
of London’da Richard tarafindan 6ldiiriiliir. “Iyilikten maraz cikar” ciimlesinin tam karsilin iyi
yirekli VI. Henry’nin basina gelir. Richard’in karakterinin hikayesi, Shakespeare’in III. Richard
oyununda devam eder. Yiiregi hirs ve kiskanclikla dolu olan Richard, yasl ve hasta Kral Edward
oldiikten sonra diger kardeslerini ve yegenlerini hunharca katleder. Sonunda, Fransa’da bir ordu
kuran Richmond tarafindan bir meydan savasinda kapana sikisir. O anda, “Bir at, bir at! Tim
Kralligim bir at i¢in!” diye haykiracaktir. Tam bir canavara doniismiis olan III. Richard, Richmond’in
kiliciyla karanlik ruhunu teslim eder.

III. Richard’in kisiliginde biiyiik bir catisma goriiyoruz. Fiziksel cirkinliginin yaratug eziklik onu
siirsiz bir iktidar arayisina itmistir. Istibdat alunda yonetecegi iilkesi, zorla elde edecegi Prenses
Anne, onun i¢in bu c¢irkinligin yaratag i¢ gerilimin, kompleksin sonucudur. Digsal olarak da,
karsisinda ona cephe alan ve bir ordu kurarak iizerine yiiriiyen Richmond vardir.



HAYATIN OZU

Daha giincel bir ornegi inceleyerek icsel ve dissal catismayr daha iyi anlamaya calisalim. John
Grisham’in Rainmaker adli romam Francis Ford Cappola tarafindan sinemaya aktarilmistir. Matt
Damon bu filmde, Rudy adinda gen¢ bir avukat canlandirir. Ik davasina, oglu gen¢ yasta kan
kanserinden 6len yasli bir kadimn haklarim dev bir sigorta sirketine karsi savunmak icin c¢ikar.
Kargisinda dev sigorta sirketinin deneyimli ve insani degerlerden arinmis avukatt Drummond vardir.
Rudy, Danny De Vito’nun biiyiik ustalikla canlandirdig1 dava vekilinin destegiyle davayr kazanir.
Sigorta sirketi, 50 milyon dolar 6demeye mahkim edilir, ama iflas yoluna giderek Gdemekten
kurtulur. Rudy, hikayenin sonunda avukathigr birakir, ¢iinkii giiniin birinde bir sabah aynaya baktiginda
kendisini Drummond olarak gérmekten korkar. Bu meslegin onu kiiciik adimlarla, kiiciik tavizlerle,
oraya gotiirecegini hisseder. Basarma hirs1 onu zaman icinde ilkesiz, her yola bagvuran igren¢ bir
canavar yapacaktir. Kocas1 tarafindan hirpalanmus bir kadina asiktir; sevdigi kadinla alip basim
gider. (Anlayana, biiyiik bir ders!)

Rainmaker ornegi, bize Rudy ve Drummond arasindaki hukuk miicadelesini anlatirken alt metinde
bir i¢c catismay1 da anlatmaktadir. Bu i¢ catisma, Rudy’nin vicdamindadir. Basarmak icin her seyi feda
edip Drummond gibi bir canavar mi olacaktir, yoksa yolun basinda vazgecmeyi bilecek midir? Rudy,
aski ve insan olarak kalabilmeyi sececektir. (Woody Allen “Suclar ve Kabahatler” filminde, “Boyle
seyler filmlerde olur” diyor. Cok ama ¢ok dogru!) Gercek hayat bu secime pek izin vermez. Her
zaman bir neden vardir. “Ailem var, para kazanmaliyim”, “Kenara cekilip oturayim mu?”, “Daha iyi
bir diinya yaratmaliyim!” gibi pek ¢cok neden vardir. Hikaye, hayati bir 6ze indirgeyerek kahramamnin

bunlar1 agmasim saglar...
Bu hikayenin 6nemli bir 6zelligi hayatin kendisi olmamasidir. Iyi bir hikaye hayatm

Ozidiir demistik. Hayatin metaforudur demistik. Gercek hayatta ka¢ avukat biiyiik bir davayl
kazanip meshur olduktan sonra avukatligi birakip ciizi bir maasla iiniversitede ders vermek icin
tasraya gider? Ama pek cok avukat alip basim gitmeyi digiiniir. Sadece avukatlar degil, kapitalist
sistemin carkinda helak olan herkes basit, insanca bir yasamin 6zlemi ic¢indedir. Ama eksik olan
cesarettir. Bir zamanlar biiyiik bir sirkette orta diizey bir yonetici, emekli olduktan sonra Hititce
ogrenen birisi icin “What a loser” demisti. Bu sistemde para kokusu kan kokusu gibidir. Insam vahsi
bir hayvana cevirir. Ve her zaman daha fazlas icin “mantukli” bir neden vardir. Iste John Grisham,
Rainmaker romamnda bu “6z” iizerinde durmaktadir. Bu noktada Yamk Omer’i hatirlamakta fayda
var. 1994 yilinda bu sarkiyr Manajans’in ses stiidyosunda 90’11 yaslarindaki Safiye Ayla’dan dinleme
ayricaligini yasadim. Tiirkiye Is Bankasi’min 70. Kurulus yil1 nedeniyle, Cumhuriyet tarihini miizikle,
dansla, multivizyonla Dolmabahce’de canlandiracagimiz gecenin sayisiz provalarindan biriydi.
Safiye Ayla, Atatiirk’{in sevdigi ve onun sesinden dinledigi bu sarki esliginde sahneye ¢ikt1 o gece:

Yamk Omer her savastan yara tasiyor,
Yamk Omer, yigit Omer 6giinmeden yasiyor.
Kurtulus savasinda 28 yasinda,



Mangasimn basinda, tasiyor.

Yamk Omer, yigit Omer siperleri asiyor.
Yamk Omer, yigit Omer siperleri asiyor;
Savas biter yamk Omer koye doner;
Koylii biitiin bayram eder.

En biiyiik Roma imparatoru, barbarlarla savastiktan sonra kdyiine dénen Roma imparatorudur.
Cappola, “Rainmaker” filminde bu 6zii anlatir. Genis anlamda sanatta, dar anlamda hikayede zor
kullanma yoktur. Dinleriz, izleriz...Degisir miyiz? Cogunlukla hayir!



KIRMIZI GELiYOR

(Catisma, reklam diinyasinda da karsimiza ¢ikar. Ozan Varisli’mn yaratici direkt6rii oldugu
Vodafone reklamlarindaki Selim karakteri, Vodafone ile ¢atismaktadir. Reklam filmlerinde Selim’e
saldiran kirmiz renk, adeta can diigmanmidir. Kirmizinin altinda ezilmektedir. Aslinda Vodafone’un
miisterilerine sundugu avantajlarin alinda ezilmektedir. ‘Ozturkcell” kampanyasindaki agir1 pragmatik

girisimci tiplemesi de Turkcell ile catisir. Hﬂ reklam kampanyaSlnda da,
beceriksiz anti-kahramanlar giiclii bir markayla
catisirlar.

Vodafone Kirmizi Kampanyasi

Hikayeler olamasaydi, milyonlarca insan nerdeyse biitiin giin kahvehanelerde oturabilir miydi?
Diziler, filmler, reklamlar ve kagit oynarken birbirlerine anlattiklar1 hikayeler olmasaydi zaman gecer
miydi? Hayal olmadan, gercek ¢ekilir olur muydu?

Markalarin stratejilerini bir hikayeye benzetirsek, “konumlama” Onermeye benzetilebilir. Lajos
Egri’nin 6nermesi hikayenin anlamum belirliyorsa, konumlama da, markanin anlamum belirler.
Konumlama, dogasi itibariyle bir “catisma” icerir, ¢iinkii markanin rakiplerinden farkim ortaya
koymay1 hedefler. Yudum aycgicek yagi, rakiplerinden “daha hafif” oldugunu ifade eder. BMW, siiriig
performansi acgisindan farklidir. Nike, kullamcisimn performansimn simrlarim zorlamasina katkida
bulunur. Facebook, sosyal iligkilerin tam merkezindedir. Google, hayal edilen her seye erisimin en
etkin yoludur. Her stratejinin icinde rekabet analizi vardir. Rakiplerin zayif ve giiclii yanlar1 vardir.
Rakiplerin karsisinda markanin yiiz yiize geldigi firsat ve tehditler vardir. Strateji, markamn kaderini
belirleyecek hikayenin yol haritasidir...

Siyasi iletisime de aymi mercekten bakabiliriz.



ILERI DEMOKRASI

Hayati bire bir okuyan bir kafa, bir markamn destansi bir basariya ulasmasini saglayamaz. Hayatin
monotonlugunu asan bir vizyon gerekir. Pazarlamanin ve pazarlama iletisiminin “dramatik” boyutu
budur. Bu olgy, siyasi iletisim icin de gecerlidir. Insanlar bir siyasi partiye yakin hissettirmek, onlar1
bir lider etrafinda toparlamak kolay degildir. Eger halkin hayal giicii harekete gecmezse kalic1 bir
bagar1 elde edilemez. Siilleyman Demirel’in “Béyiik Tiirkiye” hayali, Ozal’1n “liberalligi”, Ecevit’in
“halkcilig1” ve bugiinkii iktidarin “hamaratlig1” ve “pragmatik maneviyat¢iligl” bunun 6rnekleridir.
Liderler ve siyasi partiler, “hikaye” satarlar. Bu hikayenin en azindan bir siire i¢in inandirici olmasi
yeterlidir. Siirecin sonunda yasanacak hiisran éngoriilemez. “Simdiki zaman” esastr. Ozellikle oy
deposu olan kitlelerin simdiki zaman diliminde tatmin edilmeleri sarttir. Onlara anlatilacak hikayenin
pragmatik bir yonii mutlaka olmalidir. Maddi kogsullarin iyilesmesi, hizmetlerin gelismesi énemlidir.
Cari acik, dis bor¢c gelecek nesillerin sorunudur. En azindan 6yle iimit edilmektedir. “Ileri
demokrasi”nin mehter boliigli misali ileri, geri gitmesi onemli degildir. Hikaye inatla anlatilmaya
devam edilmelidir. Hikayeyi anlatan iyi bir anlatici, metinleri yazanlar iyi hikayeci olmalidir. Hikaye
anlatmayr beceremeyen siyasetci, hep muhalif olarak kalmaya mahk{imdur. Churchill’in II. Diinya
Savasi’ndaki performansim diisiiniin. Biiyiik bir yazar ve hatip olmasi en biiyiik silahidir. Bu silahla
halkim motive etmis ve savasin galipleri arasinda yer almistir. Savasta halkina “Kan ve gézyas1” vaat
eden de, barista “Demirperde” kelimesini ilk kullanan da Winston Churchill’dir. Bu benzetme
sayesinde Bati kamuoyunun nezdinde Sovyetler’i hapsetmistir. (Sovyet ideologlarindan Jidonov bu
izolasyonun komiinizmin gelecegi acisindan daha da “su gecirmez” olmasi gerektigini savunuyordu;
ne ilginctir ki, “détente”” ve reformlarla Bati’ya acilan Sovyetler ¢oziildii ve ¢oktii.)

Simdi, Tiirkiye’yi siiriikleyen hikayelere bir goz atalim:

-Muasir medeniyet seviyesini hedefleyen modern, laik Tiirkiye!

-Yeter, soz milletin!

-Boyiik Tiirkiye!

-Su kullananin, toprak isleyenin!

-Avrupa Birligi’ne pupa yelken giden Tiirkiye!

-Ileri Demokrasi!

-Dindar nesiller yetistiren Tiirkiye!

-Ve “Cihan Devleti”

Hikaye hayatin ve siyasetin carklarini hizlandirir! sixaye

kopekbaligi gibidir. Dramatik bir kurguyla ileri dogru akar. Ve zaman icinde kitleleri pesinden
stiriikler. Taleplerin degisimine paralel olarak hikayeler degisebilir. Demografik degisimler, gelir ve
egitim dagilimindaki degisimler oy depolarimn tammm degistirdikce hikaye degisir. Hikayeleri
anlatanlar da degisir.

Bu degisimi cok basit bir drnekle verelim. 1950’lerin Tiirk sinemasim hatirlayin. Halide Edip
Adivar’in “Vurun Kahpeye”, Kerime Nadir’in “Hickirik” uyarlamalarim ammsayin. Ulkeye, rejime



ve insan iligkilerine romantik bir bakis agisi goreceksiniz. 1960’larda, kentlerde bir isci simfi
olusmaya baslar. Sendikalar giiclenmeye baslar. 70’li yillarda, politik sinema boy gosterir.
1980’lerde, kentler biiyiik bir go¢ dalgas1 altinda ezilir. Egitim diizeyi diisiik, issiz, gen¢ bir kitle
kentlerde yogunlagmaya baslar. Bu donemde orta simf evine cekilirken, sinemalarda “Tornavida
Cavit”, “5 Vurus 25 Kurus” gibi porno filmler oynamaya baslar. Demografik degisim, go¢ dalgalari,
anlatilan hikayelerin niteligini belirler. Dinleyici degistikce hikaye de degisir. Hatta anlatici da
degisir.

Bu doga kanunu gibidir. Hedef kitleninin demografisi, sosyal yapisi, ekonomik diizeyi ve egitimi
degistikce hikayeciler de degismek zorundadir. Bu degisime ayak uyduramayan hikayeci-ister
siyasetci, ister reklamci, ister sinemaci olsun-sahneye veda etmek zorundadir.
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Sultanahmet meydaninda ¢ektigim bir kare

Huntington’1in “Medeniyetler Catismas1” islami koktencilige farkli bir yaklagim
oneriyordu. Bat’mn Hiristiyan agirlikli medeniyetiyle Isldm diinyas: arasindaki catismayi tespit
ettikten sonra yeni kusak Miisliiman kesimlerle diyalog Oneriyordu. Huntington’a gore Kemalizm,
Islam diinyasina bir model olusturamayacakt. Islam diinyasinda yetisen kusaklar farkl bir yaklasimla
doniistiiriilmeliydi. Huntington “catisma” tezinden hareketle yeni bir hikaye yaziyordu. Bu hikaye,

‘< P )
farkl1 stratejistlerin katkilariyla 1hml Islam” formunu alar. 11 Eyliil fanatizminin ilac1 da

buydu.

Farkl: kiiltiirel kimlikler, bu hikaye cercevesinde birbirlerine ‘sayg duyarak’ yasayabilecekler mi?
Din ve demokrasi, din ve egitim, din ve sanat, din ve yasam tarzlar1 nerelerde catisacak, nerelerde
barisacak? Medeniyetler catismasi, kiiltiirler catismasina doniigebilir mi? Mezhep catlaklar1 yeni
catisma noktalar1 yaratir mi? Din ve kapitalizmi baristiran ‘1limli islam’ kendi anti-tezini yaratir mi?
Bu sorularla ilgili pek cok belirti goriiyoruz. Pek cok tartismaya sahit oluyoruz. Gerilimlere sahit
oluyoruz.

Duygularin okyanus dalgalari gibi kabardigim goriiyoruz! Ozellikle kiiltiirel, etnik ve dini zeminde
olusan ayrigsmalar ve daha da kotiisii koriiklenen kutuplasmalar, hayati aci bir hikayeye yakinlastirir.
Z1t kutuplardaki kitleleri bekleyen tehlike sudur:



CATISMA

Postmodernite hikayesi bize merkezi olmayan bir cesitliligin, farklilig@in uyumlu beraberligini
anlatiyor. Bu hikayenin gerceklesmesi diyalog, farkli goriislere saygi ya da en azindan karsidakini
dinlemeyi bilmeyi gerektirir. intikam, hing, kiskanglik bu yapiy1 bir korku filmine cevirecektir.



IDEOLOJIK HIKAYELER

Insam ve toplumu anlamanin 6tesine gecerek degistirmeyi hedefleyen Karl Marx, aym zamanda bir
dramatik yapi iistadidir. ki kutuplu bir hikaye kurmustur: Kapitalistler ve Proleterya. Birinci grubun
amaci kardir. Bu hedefe ulasmak icin ikinci grubun emegini sémiirmek zorundadir. Sermaye
birikiminin kaynagi, karsiligi 6denmeyen emektir. Bu hikayenin odak noktasinda simf catismasi
vardir.

Kapitalistlerin kronik kar ihtiyac1 proletarya iizerinde siirekli baski yaratacaktir. Baski proleteryayi
degistirir; “bilinclendirir.” Gelir dagilimindaki carpiklik krizlere yol acacaktir. Kapitalimde kriz
kuraldir, istisna degil. ABD’de “Biz % 99’uz” diyen issizler, “Sekreterim kadar vergi vermiyorum”
diyen milyarder Buffet; Avrupa’da sokaklara dokiilenler; Yunanistan’da “Cocuklarima borg
birakamam” diyerek intihar eden yash eczaci bu hikayeyi biraz inandirici kilmiyor mu? 2008 yilinda
baslayip bitmeyen kriz ve onun sayisiz dnctilerine ne demeli?

1980’lerde Keynes’i ¢ope atanlarin lizerinde diisiinmeleri gereken bir hikaye... Charles Dickens’in
hikayelerinde anlatig cehennemin iyilesmesini sosyal politiklara bor¢luyuz. Bu politikalar1 Karl
Marx ve yoldasi Engels’in yaratuig simf bilincine borgluyuz. Keynes ise, kapitalist diinyamn
yarasinin tizerindeki merhemdir. Yara acik birakildiginda tatsiz gelismeler kacimlmaz olabilir.

Teori bir ¢esit hikayedir; hayatin “6zi” ile ilgilidir.

Ideoloji teoridir.

Hayati anlamlandirmamiza yardimcidir.

Insamn vicdam yol gostericidir.



DUYGUSAL ONERME

Lajos Egri, duygunun dramatik yapimn ayrilmaz bir parcasi oldugunu yaziyor. Aynis1 markalar i¢in
de gecerlidir. Marka iletisiminin tiiketiciyle duygusal bag kurmasi sarttir. Uzun vadeli bir iliskinin
temelinde duygusal bag vardir. Marka sadakatinin temelinde de duygusal bag vardir. Hikaye,
duygular1 tesadiife birakmaz. Romeo ve Juliet’in “Biiyiik ask Oliime meydan okur” Onermesi,
duygularin hangi yonde gelisecegini belirler. Marka iletisiminin tiiketicide uyandiracagi duygu da
tammlanms olmalidir. Ister tiyatro, ister film olsun hikayeyi kimin anlata@ cok énemlidir. Onerme
tammlanmus olabilir, ama ancak yaratici birinin elinde etkileyici olabilir. Bu gercek, markalar icin
yaratilan iletisim icin de gecerlidir.

Onermesi olmayan bir tiyatro eseri, bir film, yolunu kaybetmis bir insan gibidir. Konumlamas:
olmayan bir marka da aymi durumdadir. Hikayenin omurgasi olmalidir. Omurgasi olmayan iletisim
ayakta duramaz. Uygulama ne kadar ilging olursa olsun ¢cokmeye mahkiim bir y1gindan ibarettir.

Lajos Egri‘ye gore, ONIETNE, Karakter, catisma ve ¢oziim
icermelidir.



KARAKTER VE KiMLIiK

Markalarin hikayelerinde ise kimlik, rakiplerden farklilik ve ¢dziim vardir.

Yudum aycicek yag1 reklam filmlerinden biri, “Baz1 sofralardan agir kalkilir” diye baslar. Balon
gibi sismis insanlar masadan agir agir kalkmaya calisirken adeta devrilirler. Yudum’lu sofralardan
ise, “kus gibi hafif” kalkilir. Onlar ucar giderler. ister yasamdan kesit, ister tamklik, ister
demonstrasyon olsun marka iletisimi mutlaka dramatik unsurlar icerir.

Egri, her insamn karakterini olusturan ii¢ unsur oldugunu belirtiyor: Fizyoloji, sosyoloji ve
psikoloji. Robert McKee ise bunlar1 karakterizasyon olarak tammliyor. Yani McKee, boy, kilo,
egitim, gelir gibi 6zelliklerin karakteri tarif ettigini belirtiyor. Psikoloji bashig altina da asagilik
kompleksi, duygusallik, saldirganlik, kiistahlik gibi kavramlar siralanabilir. McKee agirligi, cevresel
baskilar altinda olusan psikolojik tepkilere veriyor. Karakteri baski altinda ortaya cikan tepkiler
olarak tammliyor. Kémiir mii? Elmas mu? Yiizeysel olarak aym 6zelliklere sahip olan iki kisiden biri
baski altinda en yakinlarina ihanet edebilir, digeri ise onlar icin hayatim feda eder. Eylemleriyle test
edilmemis karakteri gercekten tammlayamayiz. McKee, antik cagdan beri siiren bir tartismayi
noktaliyor:

“Olaylar mi1, yoksa karakter mi hikayede belirleyici
rolii oynar?”

Olaylarin yarattig1 basing, karakteri ortaya
cikartiyor.

Dogal olarak, karakterin Egri tarafindan dile getirilen fizyolojik, sosyolojik ve psikolojik
ozellikleri olmasa bu tepki daha farkli olabilir. III. Richard’in kamburu, karsilastig1 firsatlar1 en kanl
bicimde degerlendirmesine neden oluyor. Fiziksel ve psikolojik sorunlari, firsatlar karsisinda
cilginca bir hirsa kapilmasina neden oluyor. Ailesini ve rakiplerini bir kan go6lii icinde boguyor.
Katlettiklerinin kardesleri, yegenleri olmasi hi¢ ¢nemli degil. Cocuk olmalar1 hi¢ 6nemli degil.
Mutlak iktidar onu tatmin edecek tek hedeftir. Ruhundaki kamburun tedavisi budur!

Boyle karakterler hayatin icinde vardir; ama genelde yol actiklar: olaylar, III. Richard’in yaptiklar
kadar dramatik degildir (Ancak, Hitler gibi karakterler canavarhikta III. Richard’i gecmeyi
basarmustir!). Ruhunda kambur tasiyan insanlarin lider koltuguna oturmalar1 son derece tehlikelidir.
Bu karakterler, bagkalarinin ne duymak istediklerini cok iyi bilirler. Kiyima gecmeden herkese
duymak istediklerini sdylerler.

“Seytan, varligina inamlmadig icin ¢ok giicliidiir!”



YARATILIS HIKAYESI

Seytandan sdz etmisken insamn hikayesine bir gz atalim. Insamn varolusuna dair iki hikaye vardur.
Birisi din kitaplarinda anlatilan yaratilis hikayesidir. Richard Dawkins, Ingiltere’de yaptug bir
belgeselde, bu teoriye inanan bir biyoloji hocasina soruyor: “Insan ka¢ yil énce yaratlmistir?”
Yaratilisc1 biyolog yamt veriyor: “10.000 y1l énce!” Dawkins hayretler icinde, “Sen bir biyologsun
ve insanin 10.000 yillik bir gecmisi olduguna mi inamyorsun?” diye soruyor. Bu hikayeye gore, insan
milkemmel bir varlik olarak Tanri1 tarafindan 10.000 yil 6nce yaratilmistir. Evrim teorisi ise,
Darwin’in yaptigi gozlemlere ve topladigi orneklere dayanmir. Bu gozlemler, fosiller iizerinde
yapilmigtir. Sadece primatlarin gecmisi 85 milyon yil geriye gider. Maymunsu atalarimizin
omurgalar1, yavas yavas diklesmistir. Insan, cevreye uyum ve rekabetin sonucunda ortaya cikan
evrimsel siirecin tirtiniidiir. Dawkins, baska bir biyoloji 6¢gretmenine sordugunda “Bir biyolog olarak
evrime inamyorum” yamtim aliyor. Dawkins bu yaniti, bir astronot olarak diinyanin giinesin etrafinda
dondiigiine inamyorum demeye benzetiyor. Bilimsel gercegin meslek gruplarina gore farkh
olamayacaginm vurguluyor. Kepler bosuna yasamadi!

Darwin’in teorisini destekleyen pek cok kamt var. Insan genomu iizerinde yapilan arastirmalar
tirler arasindaki genetik baglantilar1 acik bicimde gosteriyor. ATCG harflerinden olusan genetik
haritamiz, yasayan tiim canlilarla ortak bir atadan geldigimize isaret ediyor. Buna ragmen, yaratilig
teorisine inanan belki milyarlarca insan var. Bu hikayenin, kalic1 bir giicii olsa gerek. Tevrat, incil,
Kur’an gibi kitaplar insanin belirsizlik karsisindaki korkularim dindiren bir hikaye anlatiyor. Bu
diinyada sayisiz yatirimlar yapan, iliskiler kuran insan i¢in hiclik korkunc¢ bir son. Ailesini, dostlarim
bir daha gorememek, bu diinyadaki basarilarimn, iyiliklerinin 6diiliinii alamamak korkung¢ bir son.
(Kendi kotiiliiklerini hafife alsa da, bagkalarimn kendisine yaptug kotiiliiklerin de cezasiz kalmasi
isine gelmiyor!) Ruhun 6liimsiizliigli bedenin faniligine ila¢ oluyor. Bu psikolojiyi degerlendiren
dinler, problemi firsata cevirerek, zavalli insamn duymak istedigi hikayeyi anlatiyor. Bu hikaye
ilahilerle, ikonlarla, fresklerle, heykellerle siislendiginde miisteri kitlesi genisliyor. Pek cok
uluslararasi markanin hayal edemeyecegi biiyiikliikte miisteri kitlesi; kiliseleri, camileri, sinagoglar1
dolduruyor. Onlara Tanri’min her seyi ne kadar mikkemmel yarattigi anlatiliyor. Eger bu kadar
mitkemmel gozleri varsa, mutlaka bunun imalatini yapan birisinin olmas1 gerektigi anlatiliyor. Bu
hikayeyi dinleyen iman etmis insanlar gozlerindeki sorunlari, bel agrilarim, carpik dislerini,
tabanlarindaki diizliigli aklina getirmiyor. Cehaleti seciyor.

Yaratilis hikayesinin Tiirkiye’deki yansimalar1 son derece ilgictir. Ornegin, 15-16 Mayis 2012’de
Marmara Universitesi’nde evrim teorisini ciiriitmek igin bir sempozyum yapilmasi planlanmstir,
Konu “bilimsel” bir zeminde tartismaya acgilacaktir. Sempozyuma konusmaci olarak katilacak “bilim
adamlar1” arasinda ilgin¢ hikayeler anlatanlar, hatta yazanlar vardir:

“Ilk insan Hz. Adem’in boyunun 30 metre
oldugu ve insanlarin bir doénem dinozorlarla



blﬂlkte ya§ad1gl” gibi. Bu tez, alisik oldugumuz evrim resimlerini degistirmektedir.

Biyoloji kitaplarimizdaki resimlerde maymunsu ve 6ne dogru egik insanin diklesmesini asama asama
gortiriiz. Halbuki yaratiliscilarin yeni resminde, 30 metrelik Adem’den 1 kiisur metrelik Ademogluna
gecmemiz gerekmektedir. “Abruption” olsa olsa boyle olur! Bu diinya goriisiinden bir hayli mizahi
hikaye cikacagim garanti edebiliriz.



MiZAH YAPMAK

Moliére, insani zaaflar iizerine yazar. Unlii Tartuffe oyunundaki sahtekdr karakter dindarlig
kullanarak herkesin kuyusunu kazar ve sonunda bu kuyuya kendisi diiser. Amaci, inancli insanlar olan
Orgon ve annesine kendisini bir aziz olarak sunmak ve Orgon’un hem servetine, hem de geng karisina
el koymaktir. Sonucta, kazdigi kuyuya kendisi diisecektir. Cimri (L’ Avare) oyunundaki karakter ise
hem cevresine, hem de kendisine hayati zehir eder. Sonunda, o da zaaflarimn kurbam olacakur.
Moliére, bizi kendimize daha dikkatli bakmaya davet eder. Insani zaaflari, biiyiitec aluna alarak
dikkatimizi yogunlastirir. Hikayelerde oldugu iizere Tartuffe fazlaca sahtekardir. Entrikalar1 ¢ok
yogundur. Ciinkii hikaye hayatin kendisi degildir, 6ziidiir, metaforudur.

Moliére’den s6z acmisken mizah konusuna girmeliyiz. Mizah da tipki diger tiirler gibi yapisal
ozelliklere sahiptir. Mizah tiyatroda, sinemada ve reklamda sikca karsimiza cikar. Son yillarda, pek
cok reklam kampanyasinda mizahin kullamldigim goriiyoruz. Cem Yilmaz, pek c¢ok (iiriin
kategorisindeki markalarin reklamlarinda yer aldi. Peki, mizah nasil bir yapiya sahiptir? Dramatik
sanatlardan, tiyatrodan o iki mask hatirlariz. Birisi hiiziinlti digeri neselidir. Simdi giilen mask
inceleyelim.

Mizah konusunda en ilging kitaplardan birini Arthur Koetler yazmstir:

“Trajedide, doruk noktasina ulasincaya dek gerilim gittikce artar. Othello Desdemona’yi
bogarak oldiiriir, sonra gerilim -Aristo’nun deyisiyle- ‘dehset ve acima duygularim yikayip
temizlerken’ gittikce azalir.”

Koestler, mizahi anlatimda da gerginligin tirmandigim, ama hicbir zaman doruk noktasina
ulasmadigim soyliiyor. Tirmanan gerilim beklenmedik bir tepki, olay ve sozle kesiliyor. Boylece
dramatik beklentimiz aniden bosa ¢ikiyor. Sanki gokten diisen bir yi1ldirim mantiksal akis1 durduruyor.
Anlati, duygularin aktig1 bir boruya benziyor ve boru delinince duygular borudan basincli su gibi
fiskariyor. Gerginlik aniden kesiliyor ve kahkaha biciminde patliyor.

Koestler anlattigr teoriye bir 6rnek olarak su fikray1 anlatiyor:

“Marki, yatak odasinda karisim piskoposun kucaginda bulur. Hic istifini bozmaz. Sakin bir sekilde
pencereye dogru yiiriir. Karis1 ve Piskopos panik icinde onu izlerken Marki halki kutsuyormus gibi
hareketler yapmaya baslar. “Ne yapiyorsun?” diye haykirir panik icindeki karisi. “Monseny6r benim
gorevimi tistlendigine gore,” der Marki; “Ben de onun gorevini yapiyorum.”

Koestler, giilme goriinglisiinii bastirilmis sadizmin, bastirilms
cinselligin, bastirilmis korkunun, bastirilmus can sikintisinin yarattigi

enerji birikiminin tipasinin acilmasi olarak tanimliyor. Ofke, gerilim ve
adrenalin salgilatip terlemeye, kalp atislarimn siklasmasina neden olurken, kahkaha gerilimin
bosalmasina neden oluyor. Bu tepkinin gerceklesmesi bir strateji sorunudur. Uyumsuz iki kalibin
carpigsmasi komiktir. Marki’nin hareketi beklenmediktir ama son derece mantiklidir. Onun mantigi
‘quid pro quo’ tizerine kuruludur. Yani, “Sen benim isimi yaparsan ben de seninkini yaparim”



demektedir. Bu mantiklidir ama, karisim yakaladigi anda bekledigimiz tepki baskadir. Kizmasini,
siddet gostermesini bekleriz. Oysa hi¢c dyle olmaz. Burada iki yar1 durum icin gecerli olan kaliplar
carpismaktadir. Komiklik, bu aykirihiktan dogar. Pek c¢ok fikrayr analiz ettiginizde Koestler’in
soylediklerine daha fazla hak vereceksiniz.

Mizah da hayatin kendisi degildir. Hikayede oldugu gibi aslinda hayattan esinlenen ama, kurgusal
bir durum gézlemliyoruz. Sonunda, izleyicide belirgin bir tepki uyandiran bir strateji var mizahin
ardinda. Aslinda sadece kahkaha patlatmiyoruz, beynimizde diisiince baloncuklar1 da olusuyor.

Diisiiniiyoruz, dyleyse variz.

Giiliiyoruz, ¢iinkii diigtiniiyoruz.

Yasaklandigi anda 6lii sayiliriz.

Oysa yasamak, her seye ragmen...



NEOREALIST HiIKAYELER

Hikaye icin hayatin kendisi degil, hayatin 6zii, metaforu demistik. Buradan hareketle, zaman ve
mekan icinde bir yolculuga cikalim. II. Diinya Savas1 sonrasinda Italya’ya gidelim. Unlii film stiidyosu
Cinecitta savas sirasinda depo olarak kullamlmis ve Almanlar tarafindan bombalanmistir. Savas
sonrasinda da bu stiidyolar miiltecilere siginak olmugtur. Savasin mahvettigi hayatlar burada korunak
bulmustur.

Iste bu ortamda, Italya’da yeni bir sinema akimu ortaya cikar. Hayata cok yakin hikayeler anlatan,
aktorler yerine siradan insanlar1 kullanan, kameray: sokaklara ¢ikaran bir sinema akimi. Adi: Neo-

realizm. Her seye ragmen hayatta kalanlarin sinemasi!

Roberto Rosselini, bu akimin babasi olarak kabul edilir. 1945 yilinda yaptigi “Roma, Citta
Aperta” filmi, siradan insanlarin trajedisini anlatr. Savas sirasinda Italya’da yasayan Katolik Papaz,
hamile kadin, direnisciler ve cocuklar. Kadinin kocasi, Almanlar tarafindan tutuklamr ve gotiiriiliirken
kocasimn pesinden kosan kadin vurulup 6ldiiriiliir. Papaz tutuklanir ve ¢ocuklarin bakislar altinda bir
Alman subay: tarafindan kafasina kursun sikilarak infaz edilir. Savas, siradan insanlar1 kahraman
mertebesine cikartir. Hayatlar feda edilmek i¢in vardir.

(Papaz’1n infaz edilmesi Hz. isa’y1 hatirlatir...)

Roma Acik Sehir

Rossellini, siradan insanlarin siradisi kosullarda kahramanlagsmalarim anlatir. 1993 yilinda
Sivas’ta yakilarak, dumandan bogularak, vahsice o6ldiiriilen aydinlarin ¢ocuklarimn babalar icin
soyledikleri gibi, belki de kahraman olmak gibi bir niyetleri de yoktur. Ama savas onlar1 Oyle
kosullar icine sokmustur ki, fedakarlik onlar icin kacimlmazdir. Geride anasiz, babasiz cocuklar
kalacaktir. Onlar da savas sonrasinda sokaklarda ©liim kalim miicadelesi verecektir. Bir lokma
ekmek, patlak bir ayakkabi icin...

Roberto Rossellini icin hikaye budur!

Rosselini 1946 yilinda, “Partizan” filmini ceker. Bu filmde, olaylar kendini hissettirmeyen bir
kameranmin oniinden akip gecer. En tipik goriintiisii, Po’dan akarak gecen can simidine tutunmus
partizanin cesedidir. Uzerindeki pankartta “partizan” yazmaktadir. Nehir kenarindaki insanlar, nehrin
akisina ve O’na bakarlar. Almanlar tarafindan ¢ember igine alinmus partizanlar, arkadaslarim



nehirden ¢ikartip gomerler. Caresiz kalinca bir aileden yiyecek isterler. Aile yardim eder, ama bir
siire sonra kiiciiciik cocuk disinda tiim aile Alman askerleri tarafindan infaz edilir. Partizanlar olay
yerine geldiklerinde cocugu cesetlerin arasinda katilarak aglarken bulurlar. Sonunda partizanlar,
Almanlarla catisirlar ve hayatta kalanlar esir diiser. Almanlar, partizanlar1 savas esiri olarak gormez.
Onlarin ellerini baglayip canli canli suya atarlar.

Roberto Rosselini Partizan filminde katledilmis ailesinin cesetlerinin arasinda aglayan cocukla
belki de sinema tarihinin en i¢ acitan sahnesini ¢ekti.

Partizanlara yardim eden aile katledilmistir, Partizan

1930’1u yillarda Italya’da romantik komedilerde meghur olan ¢ok yakisikli bir aktdr vardir. Kendi
ifadesiyle, genc kizlar onun i¢in diigiin gecesi miistakbel kocalarindan kagcmaktadirlar. Bu aktor, daha
sonra karsimiza sinema tarihinin en biiyiik yénetmenlerinden biri olarak ¢ikacaktir. Onun ad1 Vittorio
De Sica’dir. 1946 yilinda karsimiza “Sciuscia” filmiyle cikar. Filmin kahramanlari ¢ocuklardir.
Savasin yikintisi i¢inde calinti battaniye sattiklar icin 1slahevine kapatilirlar. Orada acimasiz bir
ortamda bulurlar kendilerini. Kendilerinden birbirlerine ihanet etmeleri istenmektedir. Yargilanirlar
ve agir bicimde cezalandirilirlar. Cok aci bir sona dogru siiriiklenirler. De Sica, kameranin
cocuklarla kendisinin arasina girmesine asla izin vermez. Miithis bir gerceklik duygusu yakalar. Hayat
hayat, cocuklar ¢cocuklardir.

1947 wilinda Vittorio De Sica bir mucize daha yaratir. “Lurdi di Biciclette” filmini ceker. Yani
“Bisiklet Hirsizlar1”. izleyen herkesin yiiregine isleyen bir filmdir, ama son derece yalin ve gercekgi
bir anlatima sahiptir. Filmdeki baba ve ogul siradan insanlar tarafindan canlandirilir. Hikaye, savas
sonrasimn agir kosullarinda is bulan, ama o ise gitmek icin kullanacagi bisikletini caldiran babanin
panik icinde ogluyla beraber bisikletini aramasidir. 20. yiizyilin en biiyiik sanatcisi Charlie
Chaplin’in etkileri goriiliir, ama De Sica bu gondermeleri yaparken asla gerceklikten kopmaz.
Bisikleti calan ihtiyar1 bir kilisede bulurlar, ama baba ihtiyarin ¢orba i¢mesine izin verdigi icin
hirs1z1 ellerinden kacirirlar. Cocuk, babasina sitem edince bir tokat yer. Cocuk babasina kiiser, i¢ine
kapanir, ama aralarindaki bag o kadar giicliidiir ki kiisliik fazla uzun siirmez. Birlikte pizza yemeye
giderler. Yan masadaki parali miisterilere nazaran ¢ok miitevazi bir yemek yerler. Baba iyice caresiz
kalinca basarisiz bir bisiklet calma girisiminde bulunur. Yakalanir, itilir kakilir, asagilanir. Her sey



oglunun gozleri oniinde olur. Yikilir. Aglayarak yiiriir. Oglu babasina endise icinde bakislar firlatir ve
onun eline sikica sarilir...

Babast bisiklet ¢calarken yakalanip déviilen ¢cocugun hiiznii, Bisiklet Hirsizlari

1952°de, De Sica sinemamn en yiiksek zirvelerinden birine ¢ikar. Umberto D. olaganiistii bir
filmdir. Hikayesi olabildigince yalindir. Ekonomik sikintilar icinde bogulan yasli bir biirokrat ve

diinyadaki tek dostu, kopegi Flag’in hikayesidir. Umberto D,y1 De Sica’mn
sokakta karsilastigl Floransa Universitesi’nde profesoér olan

Carlo Battisti canlandirir. Hicbir profesyonel aktoriin erisemeyece@i bir gerceklik

diizeyine ulasir Battisti. Hastaneye kaldirildiginda Flag’i pansiyoner olarak kaldigi odamn sahibine
emanet eder. Kadin, kapiy1 acik unutunca Flag alip basim gider. Umberto D. dondiigiinde sevgili
kopegini aramaya baslar. Kopeklerin itilaf edildigi firinlara gider. Kopegini umutsuzca ararken,
Flag’i bir aracin icinden cikarilip firina gétiiriiliirken, son anda onu kurtarir. Hikayenin sonunda,
dilenmeyi de beceremeyen kahramammz, Flag’i birilerine birakmaya calisir. Kopek emanetcisi
aileye giivenemez, parktan tamdig kiiciik bir kiz cocugu ise Flag’i almaz. Umberto D. kacip
kaybolmaya calisir, ama Flag onu saklandigi koprii alunda bulur. Birlikte trenin altina atilmayi
aklindan gecirir, ama Flag yasamak istemektedir. Elinden kurtulup dehset icinde parka kacar.
Umberto D. sonunda agactan diisen bir kozalag eline alip Flag’le oynamaya baglar. Ikisi parkin
icinde oynayarak kaybolurlar.

Sevgi, Umberto D.’yi her seye ragmen
yasatacaktir!



Umberto D.’den bir sahne (Vittorio de Sica)

Luchino Visconti soylu, cok koklii bir italyan ailesinin ogludur. Ailesinin gecmisi Sarlman’a kadar
uzanmaktadir. 30 yasina kadar hicbir is yapmaz. Fransa’ya gider ve orada Jean Renoir ile tanisir.
“Rules of the game” filminin yonetmeni ve iinlii ressam Pierre Auguste Renoir’in oglu Jean Renoir’1in
asistanligim yapar. Italya’ya doner ve 1943 yilinda “Ossessione”yi ceker. Gercekcilik hakimdir
sinema diline, cinsellik ve iliskiler adeta kabadir ama cerceveleri son derece 6zenle yapilmstir.
“Postact Kapiyr Iki Kere Calar” diye bildigimiz bu filmde evli bir kadinla bir serserinin agki
anlatilir. Kocayi oldiiriip kacarlar. Ancak yoldaki kazada kadin 6lecektir.

Kacgarken gecirdikleri kaza asiklari ayirir, Ossessione

Luchino Visconti daha sonra “Senzo”yu cekecektir. Bu filmde Avusturyalilar tarafindan isgal
edilen Venedik’te bir Alman subayiyla Italyan soylusu kadimn operatik aski anlaulir. Aslinda tek
tarafl1 ask demek daha dogru olur. Kadin, Italya’mn 6zgiirliigii icin kendisine emanet edilen altinlar:
asik oldugu Avusturyal1 subaya verir. ihanete ugrar. Nefret duygusuyla asker kacag olan subay: ihbar
eder. Sevgilisi kursuna dizilir; kendisi de yolunu kaybetmis bir kadin olarak geride kalir. Bu film

hikaye yapis1 ve yiiksek estetikli anlatimiyla neo-realizme bir ihanet olarak algilansa da, daha sonra
kaybolmus bir ¢cagin neo-realizmi olarak tammlanmstir.

“Senzo” adeta bir operadir.

Biiyiik bir opera sahnesiyle baslar.



Operanmn miiziginin ritmiyle olaylar gelisir.

Italyan milliyetcileri elden ele bir bildiriyi dagitirlar.

Miizigin tirmamsgiyla bildiri her yere sacilir.

Kirmizi karanfiller localardan firlatilir.

Avusturyali subaylar saskin bakarlar.

Filmin trajik oykiisiiniin gelismesi de opera tarzindadir.

Film giderek kararir.

Neredeyse monokrom hale doniisiir.

Kontes sevdigi adamin ihanetini, milliyetcilerin kendisine emaneti olan paralarin icki ve fahigelere
gittigini 6grendigi noktada renkler yitiktir.

gl

Asktan biiyiilenmis kontes, Senzo

Luchino Visconti 1947 yilinda ¢ektigi “La Terra Trema” filminde neo-realizmin en c¢arpici
orneklerinden birini vermistir. Bu film, somiirii diizeni icinde onurlu bir yasam siirmeye calisan
balikcilarin hayatidir. Balikgilarin seriivenleri, asklari, iligkileri alabildigine gercekci bir dille
anlatilmistir. Hayatlar1 suyun, havanin, topragin hiikmii altndadir. Bu giiclerle miicadele icinde
ekmeklerini kazanirlar.

Neo-realizmin babasi olarak tammlanan Rosellini, kariyerinin sonuna kadar ilgin¢ filmler yapti.
“Germany Ground Zero” [Almanya Sifir Noktasi] savas sonrasi Berlin’de caresizlikten babasim
oldirtip intihar eden Edmund’un hikayesidir. “Stramboli” savasta her seyini kaybeden bir kadimn
volkanik bir adada insanhigini tekrar hatirlamaya ¢alismasidir. “Europa 51” ¢ocugu 6len bir kadimn
fakirligi, caresizligi gormesi ve bir azizeye doniismesidir. Bu hikaye akil hastanesinde noktalanir.

Neo-realizmin 6liimsiiz hikayecileri Sergio Amidei, Susu Cecchi d’Amico, Cesare Zavatini ve
Frederico Fellini’dir. Bu senaristler arasindan Frederico Fellini bir aktor ve biiyiikk bir yonetmen
olarak yoluna devam etmistir.

“8 14” yaraticilig tiikenen bir sinemacimn hikayesidir. Film, akip giden bir bilingtir. Yaraticimn
bilinci ve bilincalti karsimizdan gérsel bir nehir gibi akar. Filmin hikayesi bitmez, cilinkii bu akis
sonsuz bir akistir. Sinema sanati ve genelde yaraticilikla ilgili cekilmis en ©nemli filmlerden
birisidir. Bu filmin hikayesi, Robert McKee’nin klasik tasarim, minimalizm ve anti-yapisalcilik



olarak tammladigl tasarimlardan 6gelere sahiptir. Minimalist yapimn acik uglulugy, i¢ catismasi
vardir. Ote yandan anti-yapisalc tasarimin lineer olmayan zaman akisina sahiptir. Hikaye, ana bir
kahramana yani yonetmene yogunlasmasi nedeniyle de, klasik tasarimin bir 6gesine sahiptir. Ancak bu
film hicbir kaliba sigdirilamayacak kadar ilgin¢ bir filmdir. Bir sinema s6lenidir. Ciinkii hikaye film

akarken yazilir. Kamera Fellini’nin kalemidir. Filmin igerigi, yonetmenin dizginlenemeyen hayal
diinyasidir.

Uctu uctu yonetmen uctu, 8 1/2

Fellini, bu filmiyle kaliplarin yaraticilik karsisinda nasil yetersiz kaldigim gostermistir. 8 Y2
tanimlanmasi, kategorize edilmesi imkansiz bir filmdir. Unutulmaz goriintiilerle oriintiiliidiir. Yeni
filminin hikayesini arayan yonetmen, aci icinde kivramrken beyni adeta perdeye figkirir. Rilyanin,
kabusun, gercegin nerede baslayip, nerede bittigi bilinmez. Bulutlardan denize diisen yonetmen.
Kadinlarin arasina dalan yonetmen. Cocuklugunda asir1 koruyucu kadinlarin banyo yaptirip
uyuttuklar, opiip kokladiklar1 ¢ocuklufunu ammsayan yonetmen. Olmiis anasim ve babasim goren,
onlarla konusmak i¢in yalvaran yonetmen. Ve sonsuzluk.

{1 *9)
Dolce Vita, paparaZZI kelimesine isim babalig yapan filmdir. Olayin kahramani ici

bosaltilmis bir yasamin akisinda oradan oraya siiriiklenmektedir (Marcello Mastroiani). Tutunabildigi
tek dal mutlu bir evliligi, iki cocugu olan entellektiiel bir arkadasidir. Filmin II. Plot Point’inde yani
doniim noktasinda, arkadasi iki ¢ocugunu 6ldiiriip intihar eder. Bu olaydan sonra simdiki zamanda
siiriiklenmekten bagka hicbir secenek kalmamistir. Arada umuda dair bir iki 151k piriltisi olsa da...

Cogunlukla sahte...
Pek nadir gercektir pirilular...

Bu piriltlar...

...Parlak 1siklar ve makyajdir.



Cesme sahnesinde Marcello ve film yildizi , Fellini’nin Dolce Vita’si

Robert McKee’nin minimalist hikaye tasarimi, acik uclu, i¢sel catismaya dayali, ¢cok kahramanli,
kahramanlarin pasif olduklar1 bir yapiya sahip. Anti yapisalcilikta ise tesadiifler, lineer olmayan
zaman akisi ve tutarsiz gercekler var. Avrupa’ya neo-realist akimin da etkisiyle yayilan sinema
akimlarinda bunlardan baz1 unsurlar olabilir. Ama Fransa’da ‘Nouvelle Vague’, Brezilya’da ‘Cinema
Nouvo’ ve Iran, Tayvan sinemalarimn neo-realizm etkisinde gelisen sinemalar oldugu sdylenebilir.
Tiirkiye’de Nuri Bilge Ceylan yaptigi cok iist diizey sinemayla bu listeye eklenebilir. Zeki

Demirkubuz da bu perspektif icinde hatirlanmalidir. GEI‘(;Ek (‘(;i, degll)
malzemeyle bir hakikatin  pesinde olan

hikayeciler!

KLASIK

MINIMAL ANTI-YAPISAL

Italyan sinemasinda 40 yasinda beliren ve 90 yasinda kor olana kadar film iireten Antonioni gok

ilginc bir hikayecidir. Insanlarin “duygu kirintilarini1” aradigim dile getirir. Ornegin,
“Eclipse” filminde kapitalist diinyada yeseren bir kadin-erkek iligkisini anlatir. Beton bloklar,
insaatlar, caddeler, borsacilarin ¢igliklar icinde yasanan (yasanamayan) bir iliski. Bu ortamda insan
olmak miimkiin miidiir? Aslinda Antonioni bu soruyu Blow-up, L’Avventura, Zabriskie Point
filmlerinde de soruyordu. Insan ve insan iliskileri, cevrenin iiriiniiydii. Paranin ve maddenin hakim
oldugu bir ortamda insan gibi yasamaya, hissetmeye olanak var miydi? ‘L’eclipse’ filminin sonunda



iki sevgili bulusmak i¢in sozlesirler, ama ikisi de her zaman bulustuklar1 yere gitmez. Film devam
eder. Onlar yoktur ama ingaatlar, yollar, trafik lambalar1 vardir. Bunlar adeta bize bakar, biz onlara
bakariz. Zaman akar gider. Tam 7 dakika gecer. Mekamn boslugunda 7 dakika. Sevgililerin birlikte
olmalar1 miimkiin degildir bu ortamda. Bosluk sonsuzdur.

Maddenin cerceveledigi bosluk aski bogacaktir.

L’Avventura

Hem L’ Avventura, hem de L’Eclipse filmlerinde ask, madde diinyasimn icinde imkansizdir!

Beton ve bosluk, L’Eclipse

Francoise Truffaut, Claude Chabrol, Jean Luc Goddard, Jacques Rivette, Eric Rohmer, italyan neo-
realizm akimindan etkilenen “Yeni Dalga” yonetmenleridir. André Bazin ise, elestirmen olarak bu
hareketin siiriikleyici figiiriidiir.

Geng yasta Olen Francoise Truffaut’un “400 Blows” [400 Darbe], ailesine ve cevresine
yabancilasan bir ¢ocugun hikayesidir. Yillar 6nce Falmouth’da depodan bozma bir sinemada
izledigim “L’argent de Poche” [Cep Harglig1] okula giden kiiciiciik cocuklarin hikayeleriyle ortiliidiir.
Adele H. Victor Hugo’nun sevgili kizimn trajik dykiistidiir. Adele, babasinin siirgiinde oldugu Jersey
adasinda bir deniz subayina asik olur. Siirekli aldatilir. Pesinden Kanada’daki Halifax’a gider. Aklim

yitirir. Akil hastanesinde geng yasta oliir. Bunlar “Miniplot” diyebilecegimiz 6rneklerdir. Biiyiik
catismalar, biiyiik olaylar, biiylikk kahramanlar yoktur. Agirliklhi olarak i¢ diinyalardaki firtinalar,
hayaller, asklar, sorunlar anlatilir.

Bunlar1 niye anlattik? Ciinkii neorealizm iletisimin her alamim etkiledi. 70’li yillarin Amerikan
sinemasini sokaga indirdi. Midnight Cowboy (Geceyaris1 Kovboyu), Taxi Driver (Taksi Soférii) gibi



pek cok film yapildi. Stiidyo ortamlarindaki yapay ortamlar bir 6l¢iide terk edildi. Anti-kahramanlar
kahramanlarin yerini aldi. Degerler sorgulandi. Toplumsal yaralar desildi. Esitsizlik, fakirlik,
caresizlik hikaye konusu oldu.

Iletisimci olarak bundan bihaber olabilir miyiz?

Hayir. Ciinkii reklam dahil olmak iizere iletisim sonugta “hakikati” aramakur.
Hatta gelin neorealizmin izlerini reklamlarda arayalim!



NEOREALIST REKLAMLAR

Hayatin icindeki bir “gercekten” hareket ederek yapilan reklamlara neorealist reklamlar
diyebiliriz. Hikayesi, kahramanlar1 gerceklere siki sikiya dayanan reklamlar1 bu baslik altinda analiz
edebiliriz. (Paris’te bir apartman dairesinde gecen ve ne olup bittigini tam anlayamadigimiz parfiim
reklamlarim bu kategoriye sokamayacagimiz agikar!)

Hayatin akisi icinde bugiin Kobi mi, holding patronu mu oldugunu bilemedigimiz Garanti
Bankas1’nin sucu ¢cocugunu hatirlamayan var mi? Eger varsa Youtube’da izleyebilir.

Sucu ¢ocuk, Garanti Bankasi Reklam

Gercek hayatta ¢cocuk emeginin hoyratca kullanildigim biliyoruz. Charles Dickens 19. yiizyilda
sanayilesen Ingiltere’daki kibus gibi ortam hikaye etmistir romanlarinda. Ulkemizde de atdlyelerde
calisan ¢ocuklarin, gen¢ kizlarin durumu ortada. Preslerde ka¢ parmak koptugunu bilen var mu?
Reklam genelde konulara daha iyimser bir acidan bakar. Kapitalist bir aractir.

1990’ wyillarin Ford Transit kampanyasinin yaratici stratejisi hayatin bir gercegi (izerine
kuruludur: Transit ikinci el degeri, yaygin servisi gibi faktorler nedeniyle marka sadakati yaratmistir.
Bu gercegi vurgulamak icin ekmegini tastan c¢ikaran insanlarin -Dogulu, Batili, Kuzeyli- bu
bagliliklar1 ortaya konmugtur. Kahramanlar hem goriiniimleri, hem de karakterleriyle bolgelerinin

gergek]erini yansitir. Hicbiri slislenmemistir.

Giineydogu bélgesi filmi, Ford Transit Reklami



{1
Giineydogulu softr, kendisine dis ses kanaliyla 6zellikleri anlatilan yeni bir miinibiisii GEt

»
10! diyerek almak istemedigini sOylerken ( Zaten eski Transit’i vardir ve memnundur ) bir yandan

da tavuguyla minibiise girmis siritan yolcusunu terslemektedir. Yenl (;lkall dI'dCln
markasinin Ford oldugunu anlayinca yelkenleri
indirecektir.

Karadeniz filmi, Ford Transit Reklami

Karadeniz filmindeki kaptan ve yardimcisi c¢ikan yeni miniibiisiin Ford oldugunu anlayana kadar

{1
sinirlenirler. Birbirlerinin kolay uyarilan sinirlerini tahrik ederek iyice ZlVaIladaIl

1)
glkaﬂal‘. Yeni aracin markasimn Ford oldugunu anlayinca yatisirlar.

Ege filmi, Ford Transit Reklami

Ege filminde ana ogul arasinda bir “catisma” vardir. Annesi Bodrum pazarina mal gotiirecek

oglunu “Dinlesene inat¢1 cocuk!” diye azarlamaktadir. “BabaSI klllkll



dlnles EHE! Dlnles ene !”diye pencereden bagirir. Sonunda yeni aracin

markasimn Ford oldugu anlasilacak mesele tatliya baglanacaktir.

Turkcell Sahane Gerisi Bahane, Turkcell Reklami

2000 yilinda Turkcell icin hazirlanan televizyon kampanyasinda seyyah, boksor gibi hayatin
icinden kahramanlarin hikayeleri anlatildi. Hayata onlar nasil bakmaktadir? Boksoriin meselesi “acgik
vermek ya da vermemektir.” Seyyahin felsefesi “tiiy gibi hafif” seyahat etmektir. (Ancak

soyledikleriyle yaptiklar1 birbirini tutmaz!) Fotograftaki hlrpani seyyah alabildigine hantal ve
gereksiz yiikler altinda ezilerek Fas’ta kaybolmugtur. Turkcell kullamcisi olmadigini rahatlikla
soyleyebiliriz.



KLASIK HIKAYE

Robert McKee’nin {icgenini tamamlayan iiclincii hikaye tasarimi “klasik” tasarimdir. Bu
tasarimin 6zellikleri kapall uclu olmasi yani hikayenin sonunda diigiimiin ¢6ziilmesi,

lineer zaman, dissal catisma, ana bir kahraman, gercekligin tutarliligt ve kahramamn aktif
olmasidir.

Hollywood sinemasimn biiyiik 6l¢ekli prodiiksiyonlarimn ezici ¢cogunlugu bu yapiya sahiptir. Tiirk
sinemasinin yogun {iretim yaptig1 yillardaki filmlerin de cogu bdyleydi. Bu déneme baktigimizda
Erman Film’in muhasebesinde calisan bir adamm anmadan ge¢memeliyiz: Omer Liitfi Akad. Onunla
birlikte Erman Film’in patronu Hiirrem Erman’i da anmaliyiz. Liitfi Akad bir teasadiif sonucunda
kendini sette yonetmen olarak bulur. Bu miitevazi, yeteneklerini herkese sergilemekten hoslanmayan
adam, Tiirk sinemasinin en biiyiik yonetmenlerinden biri olur. Erman Film yapimu olan su ti¢ film Ttirk
sinemasinda bir doniim noktasidir.

-Gelin

-Diigiin

-Diyet

Akad, Tiirk sinemasinda sikca goriilen asir1 kesmeler, zoom hareketlerinden hi¢ hoslanmaz. Yalin
bir sinema dili kullamr. Genis acil1 merceklerle, alisilmistan daha uzun planlar ceker. Oyuncularin
oynadiklar1 karakterlerin gercek duygularim yakalamaya calisir. Bu liclemede goc¢ olayini ve bunun
insan iligkileri tizerindeki etkilerini irdeler. Kente gé¢ eden insanlarin maddi iliskilerinin -kisacasi

paranin-insanliklarim nasil oldirdiigini anlatir. Catisma, kentle insan, parayla insan,

insanla insan arasindadir.

Yesilcam’1n yiiksek {iretim yaptig1 yillarda ii¢ hikayeci, senarist, 6nemli katkilarda bulunur: Safa
Onal, Biilent Oran ve FErdogan Tiinas. Yasar Kemal, Orhan Kemal ve Osman Sahin gibi iinlii
yazarlarin eserleri de sinemaya kaynak olur.

60’11 yillarin basinda yonetmen olarak film ¢cekmeye baslayan Ertem Egilmez, Arzu Film’i kurar.

Tirk sinemasinin en oOnemli oyuncu kusagini
adeta bir okul olan Arzu Film’de bulusturur. wser we

denedikten sonra, komediye agirlik vermesine ragmen ana temalari, catisma noktalar1 sahtekarlik, iki
yiizliilik ortaminda insanli@im korumaya calisanlar {izerine kuruludur. “Banker Bilo”dan
“Namuslu”ya uzanan cizgide bunlar gozlemlenebilir. Egilmez, dramatik yap1 kurallarina cok kafa
yorar. Izleyiciyle filmleri arasinda cok siki bir duygusal bag kurmanin yolunu arar.

Bu cizgiyi izleyen hikayelerin en miikkemmel 6rnegi, Yavuz Turgul’un “Muhsin Bey” filmidir.
Ilkeleri olan Muhsin Bey ile, iinlii olmak disinda bir diisiincesi olmayan genc bir tiirkiicii adayinin
hikayesidir. Muhsin Bey, sevdigi kadin dahil olmak iizere her seyini kaybederken, tiirkiicii hayal ettigi
ine kavusur. Muhsin Bey insanligim korurken, genc sarkici bir yaratiga doniisiir. Bu film senaryosu
ana fikrinden hic sapmamasi, degisim noktalari, oyunculuk diizeyi, estetik degerleriyle Tiirk



sinemasinda bir doniim noktasidir. Reklam sektoriinde de ¢ok énemli bir isim olan Yavuz Turgul, o
dénemde sinemamizda goriilmemis bir kalite diizeyine ulastirmustir bu filmi.
Mubhsin Bey...

...Bir sinema mucizesidir.

Muhsin Bey



REKLAMCI HIKAYECILER

Bati sinemasinda da, reklam diinyasindan uzun metrajli sinemaya gecis yapan Onemli isimler
vardir. Ridley Scott, Tony Scott, Alan Parker, Michel Gaundry bu isimler arasindadir. Reklamcilar,
zor kosullarda hikaye anlatmasim bilen yaraticilardir. Acimasiz zaman kisitlamasi, maliyet
kisitlamasi, pre-testler, miisterinin begeni diizeyi ve kampanya yayinlandiktan sonra alinacak sonug
reklamciy1 kisitlayan faktorlerdir.

Ridley Scott, Hovis reklam filmiyle tinlenmistir. Daha sonra The Duelists, Alien (Yaratik), Blade
Runner (Bicak Sirt1), Legend (Efsane), Black Rain (Kara Yagmur), Thelma&Louise, Gladiator,
Hannibal, Black Hawk Down (Kara Sahin Diistii), Kingdom of Heaven (Cennetin Krallig1), American
Gangster filmlerini cekmistir. Cektigi tiim filmlerde giiclii bir hikaye yapisim hedefledigini
sOyleyebiliriz. Blade Runner ve Alien gorsellige ve atmosfere verdigi Onemi yansitan carpici
orneklerdir. Cocuklugunu gecirdigi endiistriyel bolgeler ve babasinin asker olmasi gorsel diinyasina
yansimistir. Hikayenin hem reklam, hem de sinemada ustalikla anlatilmasinin ne kadar Onemli
oldugunu bilen bir yonetmendir.

Gladyator, Maximus adinda kahraman bir komutanla canavar ruhlu bir imparator olan
Commodus’un catismasi iizerine kuruludur. Maximus, Commodus’un babasi olan yash imparatorun
(Richard Harris) en degerli komutamdir. Commodus, kuzeydeki barbarlarla savastan dénen babasim
bogarak 6ldiriir. Oldiirdiigii babasi onu imparator yapmak istememektedir, Maximus’a
giivenmektedir. Commodus’un “patricide” (baba katli) yaptigim anlayan Maximus yeni imparator
tarafindan hapsedilir. Boylece, filmin hikayesinin ilk doniigiimii gerceklesir. Maximus zorla gladyator
yapilir. Biiyiik bir savasci, bilyiik bir gladyator olacakur.

Roma halki, Maximus oldugunu bilmedigi yeni gladyatére hayran olur. Arena onu izlemek
isteyenlerle dolar tagar. Hikayenin doruk noktasinda, Commodus onun karsisina ¢ikar. Kahpece bir
hareketle onu bicaklar. Kan kaybeden Maximus, imparatoru oldiirmeyi basarir, ama kendisi de
imparatorun kahpe bicak darbesiyle 6lecektir.

Ruhu ayaga kalkar.

Giftligine dogru yola cikar.

Tek arzusu karisina ve ogluna kavusmaktir.

Karis1 ve oglu

cennette Maximus’u beklemektedirler...
...Kavusurlar.



Gladiator

Unlii reklamc1 Hegarty, Hegarty on Advertising kitabinda hikayecilik konusunda bir boliim ayirmus.
O béliimiin girisine sunlar1 yazmis:

“Probably the most powerful form of communication we have at our disposal is storytelling. It has
incorporated by virtually every civilization into their culture. It is the simplest, most memorable
device we have for engaging, learning, entertaining and persuading. It’s not surprising, then, that so
many great advertising campaigns are based around this simple device.”

Bu paragraf, Hegarty’nin bu kitabin konusu olan hikaye olgusunu ne kadar ciddiye aldigim acikca
yansitiyor.

Hegarty, en giiclii iletisim formunun hikaye oldugunu, her kiiltiiriin biinyesinde var oldugunu yazmus.
Dikkat cekmenin, O6gretmenin, eglendirmenin ve ikna etmenin en basit, en kolay hatirlamir yolu
oldugunu vurgulamus. Pek ¢ok reklam kampanyasinda bu yontemin kullamlmasim da hi¢ sasirtici
bulmuyor.

Reklam ve sinemada hikayenin ortak bir nokta oldugunu goériiyoruz. Hikayeler bellegimize daha
kolay yerlesiyor, eglendiriyor, dgretiyor. Ayrica, Ridley ve Tony Scott gibi iinlii hikayecilerin hem
reklamci, hem de sinemaci oldugunu goriiyoruz.

Tesadiif mii?

Hayir.



INSAN HiKAYE ANLATAN BiR MAKINEDIR

Hikaye deyince aklima hep bundan 40 yil énce 6nce Ceyhan nehrinin kiyisinda bir kéyliiniin
soyledikleri gelir: “Adamin eti degil, lafi yenir.”

Ne ilginctir ki, Giineydogulu bu vatandasin 40 yil 6nce bana sOylediginin aymsim biiylik yazar
Julian Barnes sOylemis:

“You could look at human beings as machines
designed for storytelling.”

Barnes, insani hikaye anlatmak iizere tasarlanmms bir makineye

benzetiyor.

Ve devam ediyor:

“From body language to syntax, from inflection to timing, we’re the perfect shape and form for
utilizing this art form.”

“Viicut dilimizden, sentaksa, vurgudan
zamanlamaya hikaye sanatini icra etmek icin en
miikemmel bicime ve forma sahibiz” ayor.

Kim oldugumuzu, ne yapmak istedigimizi, neyi sevdigimizi, neden nefret ettigimizi, hayallerimizi,
korkularimizi bu arag vasitasiyla ifade ediyoruz. Cigerlerimize oksijenin girmesi ne kadar dogal ve
gerekliyse, dudaklarimizdan hikayelerin dokiilmesi de o kadar dogal, o kadar gerekli.

Reklamcinin ve pazarlamacinin hikayenin 6nemini kavramamasi diisiiniilemez. Yillar 6nce yapilmis
bir televizyon reklaminda yogun kar yagisi altinda kar kiireme aracim izleriz. Dis ses bize bir soru

yonelir: “Karll havalarda gordiigiiniiz kar kiireme aracinin
surtictist, kar kiireme aracina nasil gider diye merak ettiniz

MI?” Kar kiireme aract bir garaja girer. Garajin i¢inden bir VW kaplumbaga cikar.

Kiiresellesme siirecinde ortaya cikan, giiniimiiziin “yeni zengini” bol iilkelerde oldugu gibi 1950’li
ve 60’11 y1llarda da Amerika’da gosterisli, genis ve konforlu otomobiller revactaydi. Simdi tinlii bir
Volkswagen reklamim ammsayalim: VW Kaplumbaga “Cenaze” spotu...

VW Kaplumbaga “Cenaze”:



Miizik: Cenaze miizigi fonda devam eder...
Dis ses: Akil ve viicut sagligim yerinde olarak vasiyetimi agikliyorum!

Yarin hi¢ gelmeyecekmis gibi para harcayan karim Rose’a 100 dolar ve bir takvim birakiyorum.



Her kuruslarim hizh otomobiller ve gosterisli kadinlara harcayan ogullarim Rodney...

...ve Victor’a 50 dolar birakiyorum.




Bir dolarin kiymetini hicbir zaman anlamayan diger akrabalarim ve arkadaslarima bir dolar
birakiyorum.

“Tasarruf edilen her kurus kazamlms bir kurustur...

Max amcacigim, Volkswagen sahibi olmak 6yle kazanch ki” diyen yegenim Harold’a 100 milyon
dolarlik servetimin tamamim birakiyorum.

Yine yillar 6énce yapilmus bir reklam filminde, Big Ben saat kulesinin icinde gorev yapan adam
gortiriiz. Dis ses, VW reklamindakine benzer bir soru sorar: “Big Ben’i ayarlayan kisinin hangi saate
baktigim merak ettiniz mi?” Adam kol saatine bakar: Timex.

Levi’s 501, Nescafe, KitKat, CocaCola, Pepsi, Hamlet, After Eight gibi uluslararasi, Yap1 Kredi,
Doritos, Tiirk Telekom, Garanti Bankasi, Is Bankas1 gibi pek cok yerli markamn hikaye formatinda
reklam kampanyalar1 olmugtur. Garanti Bankasi’nin “Sucu Cocuk” kampanyasim yasi uygun olanlar
hatirlar. Yine ayni bankamn “Bagka bir arzunuz?” sloganiyla biten “Taksici” reklam hatirlanacaktr.
Yap1 Kredi’nin uzun yillar cok ilgi uyandiran televizyon kampanyasi da hikaye formatindadir. Bu
hikayenin ana fikri, gen¢ bir adamin rakip bir bankay: talepleriyle bunaltmasi iizerine kuruludur. Bu
kampanyanin cok ses getiren filmlerinden biri de rakip bankanin miidiiriiniin bir tellak tarafindan helak
edilmesidir.

Bu kampanyalarin ortak noktalari ilgi cekmeleri ve kendilerini izlettirmeleridir...

Onemli olan basariy1 getiren faktorleri iyi anlamak ve iyi uygulamakur. En onemli mesele
hikayenin, reklamda bir “ara¢” olmasidir. Bu aracin hedefe gitmesi saglam bir reklam fikri
icermesine baglidir. Ancak, bu reklam fikrinin bir deklarasyon ya da iiltimatom seklinde yazilmasi



basar1 getiremez. J. Walter Thompson’1in eski yaratic1 direktorii Jeremy Bullmore, “Palyaconun haydi
giiliin komutuyla kimse giilmez, ancak komiklik yaparsa giilerler” der. Reklam fikri, ipki hikayedeki
ana fikir gibi bir girdiden ibarettir. Kara kutudan yani yaratici siirecten ¢ikan ise hikayedir. Bizi
giildiirecek, heyecanlandiracak, duygulandiracak olan odur.



RUHSALI GORUNUR KILMAK

Sinema ve reklamda anlatigimiz hikayeler gorsel agiliklidir. Hikaye gorsellestigi 6lciide etkili
olabilir. Planlar, sahneler, sekanslar gorsel anlatim araclaridir. Eger hikaye kagit iizerinde duruyor
gibiyse hicbir etkisi olmaz. Hikaye ile gorsellik arasinda hicbir celigki yoktur. 20. yiizy1l gorsel
anlatim araclarinin zaferiyle noktalanmistir. Gorsel, bir siis araci da degildir. Hikayeyi aktarma
aracidir. Film, tek plan bile olsa gortintii ve hareketten olusmak zorundadir.

Dogasinda goriintii ve hareket vardir. Goérsel yam olmayan fikirler sinemada, reklamda donuklasir;
hatta ekranda 6lii balik gibi yatar. Sinemada veya reklamda katir birini tepecekse bunu goriintiide
izleyecegiz. Katirin teptigi kisinin tepkisini de gorecegiz. “Bir zamanlar birini katir tepmisti” diye
baslayip sonuna kadar konusursak ve hep bunu yaparsak sonumuz parlak olmayabilir. Bunun anlam
diyaloglarin, dis sesin onemsiz oldugu degildir. Goriintli ve s6z mutlaka birbirini tamamlayan
unsurlardir. Ama sonucta, goriintiiye terciime edildiginde yasamayan hikaye 6lii bir hikayedir. Sinema
kuramim olusturan Pudovkin ve Eisenstein montajin onemini kegfettiler. Sessiz sinema gorintilyii
organize ederek bu sanatin zirvesine ¢ikmayi basardi. D. W. Griffith, Charlie Chaplin, Buster Keaton
sessiz sinemanin Oliimsiiz hikayelerini anlattilar. 2012 yilinda Oscar 6diiliinii alan “Artist”, sessiz
sinemamin biiyiisiinii hatrlatmayr basardi. Izleyiciler birbirlerine goriintileri anlatmayabilir.

Belleklerde kalacak olan bir sz, bir diyalog da olabilir. Ama o s6zii tagiyan sonucta gOFS 61 bir

hikayedir. Tabaktaki en lezzetli yemegin sdzel olmasi bu gercegi degistirmez. Sinema tiyatro degildir.
Televizyon reklami da radyo reklam degildir.

Bu konuyla ilgili Syd Field’in The Screenwriter’s Problem Solver kitabina kulak verelim:

“Over and over again, in country after country, most of the stories unfold through dialogue, not
action. The characters talk and talk, and this only leads to a story that is dull and boring, developing
through events that need to be explained.

Talking heads!

That is not screenwriting, that is stagewriting. An essential part of all screenwriting is finding
places where silence works beter than words, finding the right visual arena, or image to tell the
story.”

Syd Field, pek cok iilkede hikayelerin aksiyon yerine diyalogla anlatildigim ve bunun olaylarin

diyalogla aciklandig1 sikici bir hikayeye doniistiigiinii sOyliiyor. “KOHU§EID kafalar!” diyor {inlii
yazar. Bunun sinema yazarligl olmadigin, tiyatro yazarligi oldugunu belirtiyor. Senaryo yazarliginin
piif noktasimn sessizligin daha etkili oldugu anlarin bulunmasi oldugunu, yani dogru goérselin, imajin
bulunmasi oldugunu vurguluyor.

Ayn fikirdeyiz.

Gortintiller ve sozler ne icin vardir? Sasirtmak igin! Robert Mckee’den s6z ederken sahnelerin
basinda ve sonunda (+) ve (-) kutuplardan s6z etmistik. Hikaye inisli cikishdir. Etki ve tepkiler
sasirticidir. Mizahtan s6z ettigimizde yildirim diismesinden s6z etmistik. Karsimiza bekledigimiz
tepki cikmaz. Karisim piskoposla yakalayan Marki onlara saldirmak yerine pencereye gidip ahaliyi



takdis eder. Dramatik hikayelerde zitliklar arasinda savrulmalar olabilir. Engeller cikar. Riskler
artar. Doniisti olmayan bir zirveye dogru tirmamlir.

1970’li yillarin sonunda ABD’de ¢ok sayida “KOHU§8_I] Kafa” kampanyas1 vard.

Bunlarin arkasinda ne bir fikir, ne de gorsel anlanm vardi. O yillarda ozellikle Ingiliz
reklamciliginda bir Ronesans yasanmaya basliyordu. Geng ve yaratici insanlar farkh ifade yollar:
artyordu. Mizahin, gorsel anlatimun simrlar1 zorlamyordu. Bunun Orneklerini siyasi iletisimde de
gormek miimkiindii. Saatchi, muhafazakar parti icin ¢ok farkli bir kampanya yapacakti. Reklam
kampanyas1 Thatcher kadar siikse yapacakti. Saatchi’nin tiniine {in katacakti! (“Labour is not working”
yani “Isci calismiyor” bashigi hem issizlige hem de Isci Partisi’ne génderme yapan ilgi cekici
ilanlardan biriydi.)

Basariy1 belirleyecek diger faktor “gercekci” elestiriye acik olmaktir. Hikaye ile akrabaligi olan
tim iletisim icin bu son derece 6nemlidir. Elestiriyi arastirmalara, miisteriye ve pre-testlere teslim
etmeden once yazarin kendisi ve giivendigi kisiler mutlaka bir degerlendirme yapmalidir. Marathon
Man, All the President’s Men, Butch Cassidy and Sundance Kid filmlerinin senaristi William
Goldman ‘Adventures in the Screen Trade’ kitabinda egolarin sisirilmesinin sonucunu anlatmus.
Hitchcock’un Marnie, Torn Curtain, Topaz ve Frenzy gibi cok kotii filmleri oldugunu ama elestiri
mekanizmasinin zamaninda islemedigine isaret ediyor. Yonetmenin tanrisallasmasi elestirmenlerin
gercegi gormemesinden ya da yazmamasindan kaynaklanabilir. Dogru zamanda yapilan gercekci
elestiri yaraticiyl da, yapilan isi de kurtarir.



AT COPE!

Ertem Egilmez’in “Bu sahne olmazsa ne olur?” sorusu son derece nemlidir. Hikaye
ister 120 dakika, isterse 60 saniye olsun kiiciiciik bir fazlalik bile felakettir. Képekbaligi durdugu
zaman Olmigtiir. Fazlalik, hikayeyi durdurur. Sahnenin, sekansin, boliimiin degisim icermesi veya
degisime hizmet etmesi gerekir. Sahnenin basiyla sonu arasinda bir degisim yoksa o sahnenin biiyiik
olasilikla bir islevi de yoktur. Seyircide bir duygu yaratmaz. Gerilim, heyecan, hiiziin, mutluluk,
endise, korku yaratmaz. Hikayenin akisina, bir zirveye dogru ¢ikisina katkida bulunmaz. Hikayeyi bir
zincire benzetirsek, o sahne zincirin halkas1 degildir. Bir cesit yamadir. Mizahta da fazlalik etkiyi
zayiflatir. Kurulum asamasindan sonra kahkahayr patlatacak siirprizin gelmesi gerekir. (Fikralari
siindiirerek anlatanlar1 hatirlayin!)

{1
Hegarty, tinlii filozof Pascal’1 hatirlatiyor. Pascal, Bu mEktUbu uzun

azmamin tek nedeni zamanimin olmavisidir” giyen
y Y15

bilge kisidir. iletisim yumruk gibi olmalidir. Hedefe en kisa yoldan, en hizli bicimde ulasmalidur.
Hikaye gevseklik, yavaslk, sarsaklik kaldirmaz. Her planin, her sahnenin, her sekansin bir islevi
olmalidir. Hikayenin 6nii ve arkasiyla iliskisi olmayan tek bir sozciik bile fazlaliktir. Dogallik adina
yapilanlarin da bir nedeni olmalidir. (Yaprak riizgarda lsirdar!) Eger fikrin ya da karakterlerin
temelinde derdini anlatamamak varsa bu ayr1 bir meseledir. Once ilkeyi bilip sonra bozmak da baska
bir meseledir. Sanatc1 6zgilirdiir ama...

...Fazlaysa, at cope!



TEKNOLOJIK DEDIiKODU

“Teknoloji caginda hikayenin ne islevi var!” diyenler yamlir. Internet hikayelerle dolu. Sosyal
paylasim sitelerinde, magazin basimnda hikayeler paylasiliyor. Eger hikaye yoksa imal ediliyor.
(Survivor’da ne olmus? Kim kimi dévmiis?) iki iinlii yildiz arasinda bir “catisma” c¢ikartiliyor. (Seda
kimin kafasina cantasimi indirdi?) Bu catisma tirmandiriliyor. Bir noktada catisma ya tatliya
baglanarak ya da taraflardan birinin zaferiyle sonlandiriliyor. Genellikle her iki taraf da kazancli
cikiyor, ciinkii insanlar hikaye tiikketmeye bayiliyorlar.

Ancak, dijital cagin tiiketicisinin farkli bir yaratik oldugunu unutmamak gerekiyor. Nike hepimizin
hayatina dokunmus bir markadir. Bu markanin ge¢cmisine baktigimizda kahramanlarin yani tinlii
sporcularin hikayelerinin 6nemli bir islevi oldugunu goriiriiz. Basit bir mantikla sporcu biiyiik
performans gosteriyorsa, Nike de bu performansa ortaktir. Dijital cagin tiiketicisi kitle mecralarinda,
hikaye dinlemenin 6tesinde “katilimc1” bir rol oynamak istiyor. Nike, 2010 Diinya Kupas1 ic¢in
Wiedent+Kennedy reklam ajansina bir reklam filmi ¢ektirdi. Filmin yonetmeni, Babil filminin
yonetmeni Alejandro Gonzales Inarritu’ydu. “Write the Future” baslikli reklam filmi, Wayne Rooney
ve Christano Ronaldo gibi tinlii futbol yildizlarimn kupayr kazanmalariyla gelecek bagarilarla ilgili
hayallerini anlatiyordu. Bu reklam filmi televizyonda yayinlanmak yerine, Nike’in Facebook
sayfasinda yayinlandi. Bloglarda 1sik hiziyla yayilarak bir hafta icinde 8 milyon kisi tarafindan
izlendi.

Birisi bir hikayeyi ya da hikaye kirintisim bir yere biraktiginda géz acip kapayana kadar oradan
bagka bir yere gitmesini saglayan nedir? Bu bir kitabin parka birakilmasi gibi bir sey midir? O hikaye
veya hikaye kirintisiyla iliski kuran birisi, baskalarimn ilgisini cekecegine inandig icin bir cesit
“yayin orgam” gorevi gormektedir. Bu kisi kendi “hiicresi” icindekilerle paylagsmaktadir. Bu
paylasim defalarca tekrarlandiginda giderek biiyiiyen bir kitle ortaya cikabilmektedir.

Teknolojinin yarattig1 parcalanma ortaminda hikayenin ve hikayenin arkasindaki fikirlerin,
duygularin 6nemli oldugunu sdyleyebiliriz. 60’11 y1llarin “Reklam Tanrilar1” 6ldiiler. Sadece Ogilvy,
Burnett, Bernbach 6lmedi; “Reklam Tanris1” kavramm 6ldii. Bu karamsarlik yaratmamali; fikirler ve
hikayeler yasiyor. Bunlarin yaratilma siirecinde sorunlar var; onaylayan “makamlarda” sorunlar var;
izleyicinin dikkatini yogunlastirma stirecinde sorunlar var. Hayat ¢ok zor, ama giizel!

Write the Future, Wieden+Kennedy



Cin’de Kobe Bryant en 6nemli sporcu olma konumunu koruyor. Kahramanlarin ve onlarin
hikayelerinin 6nemini korudugunu gérmekle beraber, dijital cagin tiiketicisinin aktif katilimci olmak
istedigini unutmamaliyiz. Bu tilketici kendi {iriiniinii tasarlamak istiyor. Ornegin, otomobil siparisi
verirken 6zellikleri secmek istiyor. Bu tiirden tiiketiciye Henry Ford’un zamamnda biiyiik devrim
yapan Uretim hattt mantigiyla yaklasilamaz.

“Uriin+Reklam=Satis”

denklemi yeterli degildir. Bu nedenle, sirketler dijital cagn tiiketicisine farkli hizmetler
sunmaktadir. Nike+ ve Fuelband miisterilerin performanslarim izlemelerine yardimci olan
sistemlerdir. Ilki, spor yapan kisinin giydigi kosu ayakkabisi ile iPod arasinda baglanti kurarak
performans bilgisi vermektedir. ikincisi, harcanan enerjinin diizeyiyle ilgili bilgi vererek sporcuyu
bilgilendirmektedir. Nike ile kullamci arasindaki iliski, satici-miisteri iliskisinden antrendr-sporcu
iliskisine donitismektedir.

Insanlarin lokantada kutlama yaparken ellerindeki telefon, tablet gibi aygitlarla durmadan
bagkalariyla haberlestikleri bir diinyada yasiyoruz. O anin fotograflar1 binlerce kilometre uzakta
birine yollamyor. Mutluluk “paylasiliyor”. Ekran 6niinde uzun saatler harcamyor. Farkli egilimleri,
secimleri, meraklari, hobileri olanlar irili, ufakli gruplar olusturuyor. Yakinlik, uzaklik kavramlar: alt
tist olmus durumda. Aym gokdelende yasayan insanlar asansorde birbirlerinden gozlerini kacirirken,

sanal ortamda insanlar hayatlarimn en 6zel yanlarim paylasiyorlar. MES afe kaVTaIIll
degisirken, “yalmzlik” ve “sosyallik” kavramlari

da deg1§ly01‘. Ayna icat edilmeden 6nce herhalde insan sudaki yansimasina bakarak idare

ediyordu. Aynalar o ilk bakan kisiden bu yana kim bilir neler gordiiler? Unutulmamasi gereken sey
elimiz kesildiginde kan akmaya devam ediyor, kalbimiz kirildiginda ise bir “goniil yaras1” aciliyor.
(Bir gecede iyilegse de...)

Write the Future

Hikayenin islevi 6nemli olmakla beraber, sadece anlatan bir marka olmak yeterli degildir. Tiiketici
bu hikayenin pasif dinleyicisi olmak istememektedir, katilmak istemektedir. Dijital teknoloji
markalara bu firsati vermektedir. Facebook, Twitter gibi platformlar iki yonlii “diyalog” icin bigilmis



kaftandir. Turkcell’in genclere hizmet tasarimu yapurdigi kampanyaya bakin. Uriin 6zelliklerinden
tarifeye kadar direksiyonda tiiketici gencler var. Tiiketici kim, {iretici kim? Marka gercek sahiplerinin
-genglerin- elinde sekilleniyor!



SIRKET HIKAYEDIR

Sirketlerin de hikayeleri var. Ford markasimin ardinda Henry Ford efsanesi var. Deerborn’a
gidenler Ford’un merkezinde Henry Ford Miizesi’ni gezebilirler. Microsoft’un arkasinda Gates
efsanesi var. Ko¢ Holding’in arkasinda Vehbi Koc¢ efsanesi var. Facebook’un arkasinda gencecik bir
adamin efsanesi var. (Hatta Hollywood onun filmini bile yapti!)

Hegarty, Marks & Spencer ile ilgili bir hikaye anlatiyor. Bu hikayede, sirketin kurucusu iki geng
calisammn merdivende yemek yerken goriiyor. Onlar1 ofisine gotiiriiyor ve masasinm bosaltip “Burada
yiyebilirsiniz” diyor. Bu hikaye, yillarca anlatiliyor ve efsanelesiyor. Sirketin kimliginde uzunca
yillar rol oynuyor.

Hikayeyi en yogun kullanan iletisim dallarinin basinda halkla iliskiler gelir. Bu disiplin, adeta bir
hikaye iiretim merkezidir. ingiltere’de, Charles Saatchi bu isin iistadi oldugunu kamitlamus bir
reklamcidir. Kendisini gizleyerek etrafinda bir efsane yaratmistir. Miisteriler onu géremediklerinde,
“Charles benim icin ne yapiyor acaba?” diye meraklanmistir. Ajansiyla ilgili hikayeler tiretip belirli
gazetecilere vermigtir. Bu hikayeleri alabilmek bir ayricalik haline gelmistir. 1980’li yillarda J.
Walter Thompson’in Londra ofisinde calistgimda Berkeley Square’in diger kosesindeki yiiksek
binanin kapisinda “Saatchi&Saatchi” yaziyordu. Bu yazimn verdigi izlenim, biitiin binanin Saatchi
sirketine ait olduguydu. Oysa, bu Charles’in kurnazca yaptig1 bir anlasmaydi. Sirket, binanin birkac
katinda olmasina ragmen kapida dev gibi Saatchi logosu vardi. Bu binay1 gérenlerin anlatacagi hikaye
belliydi. Charles’in son hikayesi, Londra’da bir otel odasinda haberlerde duydugumda kiiciik dilimi
yuttugum, Midland bankasim satin almasiyla ilgiliydi. Bu hikaye tutmadi. Saatchi imparatorlugunun
kaderi bu hikayeyle tersine dondii.

Bu tiir hikayelerin temelinin saglam ve inandiricl olmas: gerekir. Saatchi’nin basarisinin
arkasinda o yillarda ortalikta pek fazla goriilmeyen birisi vardi. Bu adamun adi1 Martin Sorrell’di.
Sirketin finans direktoriiydii. Oradan ayrildiktan sonra kendi hikayesini yazdi. WPP adinda
siipermarket arabalar1 yapan kiiciik bir sirketi satin aldi. Bu sirket vasitasiyla biiyiik bir finans kaynagi
buldu ve 1980°li yillarda diinyanin en biiyiik ajanslarindan biri olan J. Walter Thompson’1 satin ald.
Bu hikayeyi gec¢ bir saatte Manajansin teleks makinesinden akarken ilk kez okudum. Finanscilarin
reklam sektoriinde boy gosterdikleri andi! (Plot Point/Degisim Noktas1). Bu hikaye devam etmektedir.

Toyota, 2009-2010 arasinda giivenlik sikayetleri nedeniyle 8 milyon aracim geri ¢agirdi. Yen’in
degerlenmesi ve tsunami faciasi da iistiine tuz biber ekti. Ve bir kahraman ¢ikti: Akio Toyoda!
Efsanevi kurucunun torunu. Araglar1 bizzat test eden profesyonel bir test pilotuydu baskan olmasinin
yani sira. YOnetimi ve karar alma mekanizmasim basitlestirerek seksi {iriinleri art arda gelistirdi:

Lexus LFA, Prius ¢, RAV4 EV ve scioniQ. A tak, seksi ve tistelik YE§ﬂ

bll‘ TOYOta ! Ve Toyoda ailesinin hikayesi de boylece devam ediyor.



Akio Toyoda; test pilotu!



OL ve HIKAYE OL

Hikaye siradan olam siradisi yapar. Hikayesi olan hayatlar hatirlamr. Hayat ne kadar
dramatiklesirse, o kadar hikayelesir. O kadar hafizalara kazimr. Ernest Hemingway, hayati dolu dolu
yasamustir. Ispanya i¢ savasina katlmistir. Gezmeyi, yemeyi, icmeyi, macerayl sevmistir. Hayatim bir
av tiifegiyle intihar ederek noktalamistir. Bu dramatik son, Hemingway’in hayatim dramatiklestirerek,
Onu hikayeye daha da yakinlagtirmistir. Onu efsanelestirmistir. Arthur Koestler ve Stephan Zweig
hayatlarim intihar ederek noktalayan iki biiyiik yazardir. Hayatin siradanligimn digina hem yasarken,
hem de oliirken ¢ikmuslardir. Dostoyevski 19. yiizyilin en 6énemli Rus edebiyatcisi olmasimn yani
sira, kendini dizginleyemeyen bir kumarbazdi. Ayrica epileptikti. Her iki konuda da eser verdi.
Budala romammn kahramam Prens Miskin, epilepsinin acimasiz pencesinde kivranan bir roman
kahramaniydi. Dostoyevski siradisi ozellikleriyle siradanligin, ortalama bir yasamin her anlamda
disindaydi. Biiyiik bir yazar olmasimn yam sira, zaaflar1 ve hastaligiyla siradisiydi. Pugkin ise,
karisina duydugu askin kurbanmi oldu. Onun duygular1 sayfalarda kalamayacak kadar giicliiydii.
Karisiyla iliski kurdugu dedikodular1 c¢ikan birisiyle diiello yapti ve agir yaralandi. Bugiin
Petersburg’daki evine gittiginizde kanl1 gomlegini gorebilirsiniz. Yaslh rehber size, 6liirken Pugkin’in
“Ruhum kitap raflarindan gokyiiziine tirmamyor” dedigini anlatacaktir. Rus sairi Lermantov, 27
yasinda diiello yapip hayata veda etti. Bu hayatlarin hikayesi oldugunu itiraf etmeliyiz. Bu nedenle
hatirlanma endeksinde diger yazarlara karsi avantajli olacaklardir. Insanlar sadece biyografi okumak
istemezler, malzemesi bol, ac1 veya tatl1 soslu bir hikaye isterler. Aksi taktirde unuturlar...

Unutulmayacaklar arasina giren bir baska isim Apple efsanesinin yaraticisi Steve Jobs.

Teknolojik bir triinii alabildigine insanilestiren bir pazarlamaci. Teknolojiyi tasarimla giydirerek
kullamcilarin

hayatina sokan bir marka yaraticisi. Zeminin verdigi huzuru, beyazin dinginligini, kullanici1 dostu
bir arayiizii birlestiren bir beyin. Kurucusu oldugu sirketten uzak kaldiktan sonra muhtesem bir doniis
yapan bir is adami. Bu donemde i-pad, i-tunes gibi sayisiz yenilikler yapan bir devrimci. Ve hippi
olarak basladigl hayatini, ortagl Steve Wozniak ile bir garajda yaratilan ilk bilgisayarla bambagka bir
yone ceviren bir insan. Ruhunda hippiligi hep tasiyan bu adam genc yasta 6len diger hippilere
katildi...

27 yasinda 6len James Dean ve Jim Morrsion da bellegimizdeki Panteon’da yatmiyorlar mi?



Kesinlikle...



OLUMCUL TiYATRO

Unlii tiyatro adamm Peter Brook’un The Empy Space kitabi ilging bir calismadir. Bu kitapta
tiyatroyu farli kategorilere ayiriyor: Oliimciil Tiyatro, Kaba Tiyatro, Kutsal Tiyatro. Peter Brook,
Oliimciil Tiyatro konusunda sunlar1 yazmus:

“There is meaning that is communicated-and meaning never belongs to the past. It can be checked
in each man’s own present experience. But to imitate the externals of acting only perpetuates manner-
a manner hard to relate to anything at all.

Again with Shakespeare we hear or read the same advice-“Play what is written”.
Certain ciphers on paper. Shakespeare’s words are records of the words he wanted to be
spoken, words issuing as sounds from people’s mouths, with pitch, pause, rhythm and gesture as
part of their meaning. A word does not start as a word-it is an end product which begins as an
impulse, stimulated by attitude and behavior which dictate the need for expression.”

Peter Brook bu satirlarda, anlamin hicbir zaman gecmise ait olamayacagina vurgu yapiyor. Her
insamn metindeki anlami, simdiki zamandaki deneyimleriyle karsilastirabilecegini yaziyor. Eger
gecmisin dissal oyunculuk gelenekleri taklit edilirse, bunun hicbir seyle ilgisi olmayan bir
‘mannerism’ olacagim soOyliiyor. Shakespeare’i “YaZﬂdlgl gibi oynayln” diyenlere
kelimelerin kelime olarak neset etmedigini hatirlatiyor. Kelimeler bir itkinin, bir tavrin, bir
davramsin sonucu olarak ortaya ¢ikiyorlar. Bu olgu da, “ifade etme” zorunlulugunu ortaya ¢ikariyor.

Peter Brook’tan anladigimiz, gecmisteki kaliplarin oldugu gibi tekrarina dayali bir anlayisin etkili
bir “ifade” yontemi olmamasidir. Kelimeler giiniimiiziin sahnesinde aktoriin agzindan ¢ikacaktir. Aktor
kendi icindeki deneyimlerle bir bag kuramazsa donuk ve 6li bir performans sergiler. Sahnede
kligelere, kaliplara, geleneklere dayali 6l bir tiyatro gosterisi yapilacaktir.

Ilerleyen sayfalarda, Brook konuyu iyice somutlastiriyor:

“The Method Actor was trained to reject CllChe imitations of reality and to search for

something more real in himself. He then had to present this through the living of it, and so acting
became a deeply naturalistic study.”

Metot oyuncusunun gercegin k11§e taklitlerini redederek kendi icinde daha gercek bir sey

aradigim ifade ediyor. Oyuncunun yasanmisliktan devsirdigi, derin bir natiiralist calismanin tiriiniiydii.
Hikayenin hayatin metaforu veya o6zii oldugunu ifade etmistik. Ancak perdeye veya ekrana
yansidiginda inandirici olmasi hayati 6neme sahiptir. Bunu saglayan en 6énemli olgulardan biride,
oyuncular ve onlarin nasil yonetildigidir.

Lee Strasberg ve Stella Adler, New York’ta “Actor’s Studio” olarak bilinen oyunculuk okulunda
basta Marlon Brando olmak iizere pek cok oyuncuyu yetistirdiler. Marlon Brando, oyunculuk
konusunda bir devrim yaratti. Bunu anlamak icin “Paris’te Son Tango” filmini izlemek yeterlidir. Orta
yas bunalimi, 6ltim ve yalmzlik korkusunu iliklerine kadar hisseden bir insan géreceksiniz karsimzda.



Bunu kendi ruhunda bulamayan bir oyuncu asla perdeye yansitamaz. Marlon Brando, bunu neredeyse
tirkiitiicii bir sekilde yapmaktadir bu filmde. Hikayenin karakteri ile oyuncuyu birbirinden ayirmak
miimkiin degildir. Béylece hep o an yaratilan bir gerceklik duygusu yasanmaktadir filmde. Brando’nun
oynadigl karakterin hayvani tepkileri, acilari, pismanliklari, korkular1 o anda yaratilmaktadir.
Oyuncu, “aksiyon!” komutundan sonra dogaclama yapmaya baslayarak yonetmeni bile sasirtmmstir.
Bertolucci’nin deyisiyle, Brando filmi bir siire cevirmistir. Geriye dogru gittigimizde Elia Kazan’in
‘On the Waterfront’ (Rihumlar Uzerinde) ve “A Streetcar Called Desire” (Ihtiras Tramvay:)

Brando’nun katug gerceklik duygusu ile tiim zamanlarin filmleri olmuglardir. Brando
hem aktor, hem de hikayecidir.

Insan ideal bir hikaye anlatma makinesi olarak tasarlanmissa, Marlon Brando bu isin tanrilar
arasindadir. Yetenek yetmez, ter dokmeden Tanr1 olunmaz...



HIKAYECIi TANRIDIR

Sinema filmi senaryosu yazacak kisi, hikayesinin nerede, ne zaman, kimler arasinda gectigi
konusunda derin bir arastirma yapmak zorundadir. Karakterlerini ve icinde yasadiklar1 kosullari
derinlemesine Ogrenmelidir. Karakterlerinin tiimiinii derinlemesine tammalidir. Kendisini onlarin
yerine koyup diger karakterlere tepki verecek noktaya gelmelidir. Yazarin sadece hikayenin
kahramamm tammas1 yeterli degildir. Tanrisal bir bilgiye sahip olmak zorundadir. Aksi taktirde
karakterler inandiric1 olamaz, catismalar inandirici olamaz, hikaye inandirici olamaz.

Reklam yazar1 ise {riinii, pazari, tiiketiciyi derinlemesine kavramak zorundadir. Yazacag
senaryonun, markayi tiikketicinin kafasinda hangi noktaya yerlestirecegine karar vermelidir. Markamn
hangi temel faydasi vurgulanacaktir? Rakiplerinden farkli olan bir 6zelligi var midir? Markamn ne tiir

kisilik 6zellikleri olmas1 hedeflenmektedir? Markayla tiiketici arasinda hangi duygusal kanaldan
bag kurulabilir? Bu tiiketici nasil birisidir? Markayla iliskisi nedir? Kafasinda olumlu ve olumsuz
hangi kanaatler vardir? Rakipler konusunda ne diisiinmekte, ne hissetmektedir? Ve yazacagl senaryo
nasil bir tepki uyandirmalidir? Biitiin bunlardan bir kafa karisikligi ya da didaktik bir metin
cikarmayan kisiye reklam yazar diyebiliriz.

Gortildiigii gibi bilgi toplamadan, arastirma yapmadan yola cikmak sablonlar, kaliplar {izerinden
diisiinme ve yaratma siirecini baslatir. Bu siire¢ bir felaketle noktalanmaya mahk{imdur. Hayati ve
hayatin icindeki karakterlerin izdiisiimlerini arastirmadan yola cikan yazar kendini bir colde
bulacaktir. Kendi kisiligini, karakterlere kopyala-yapistir yapacaktir.

Sinema hikayecisi de, hikayesinin rotasimi neyin belirleyecegine iyi karar vermelidir. Bunun
anlami, hikayenin basim ve sonunu yazip arasimi doldurmak degildir. Lajos Egri’nin énermesinden
soz etmistik. Lajos Egri’nin onermesi, Robert McKee’nin “controlling idea” (kontrol eden fikir)
kavramina benzer. Bir degisime ve bu degisimin nedenine parmak basar. Hikayenin akis yoniinii
belirler, omurgasim belirler. “Gaddarca ihtiras, sonunda ihtirasa sahip olam da mahveder” hikayenin
yoniinii belirleyecektir. Hikayenin basinda, giic pesinde cevresine zarar vererek iktidarimi kuran
karakter, dizginleyemedigi ihtirasi nedeniyle sonunda kendini de mahvedecektir. Baslangicta (+)
goriinen hikayenin doruk noktasinda (-) haline dénecektir. Bu konuya biraz derinlik kazandirmaya
calisalim.

Stanley Kubrick’in “2001” filmi, maymunsu ilkel yaratiklarin su paylasimu icin birbirlerini
oldiirmeleriyle baslar. Atalarimizdan birisi yerdeki kemigi eline alir ve diger kemiklere vurarak
bunun ne ise yarayacagim 6grenir. Ve karsidaki maymun siiriisiine saldirip aralarindan birinin kafasim
dagiir. Kemigi coskuyla havaya firlatir. Kemik gokyiiziine dogru havalamrken bir uzay gemisine
dontisiir. Hikaye, ayda bulunan bir monolitin sirrim ¢6zmek icin uzayda arastirma yolculuguna ¢ikan
bir ekibin basina gelenleri anlatir. Yolda gemiyi yoneten bilgisayarin ( HAL ) ariza yaptigini anlarlar.
Aralarinda yaptiklar1 gizli goriismede, HAL'i kapatmaya karar verirler. Farkinda olmadiklar ise
HAL’in elektronik goziiyle agiz hareketlerini okumasidir. HAL, gemide uykuda olan personelin
havasim keserek onlar1 6ldiiriir. Birini uzay bosluguna firlatir. Insamn yaratag teknoloji, yaraticisina



isyan etmistir. Baslangicta oldugu gibi, aleti kesfeden insan aym zamanda kendi sonunu hazirlamistir.
Daha gelismis medeniyetlerin goziiyle bakildiginda o bir zavallidir. Zaten monoliti aya birakanlarin
gezegeninde hayatim gecirecegi oda birkag yiizy1l eski bir dekorasyon anlayisina sahiptir.

20. yiizy1lin vahseti, sadece II. Diinya Savasi’nda 6len 40 milyonun lizerinde insam dusiiniin. I.
Diinya Savasi ile ilgili bir hikayede trende yash bir kadin durmadan parmaklariyla saymaktadir:

“Bll‘, lkl, U(;, dOFt, bE§ . oo ” ve tekrar basa doniip “Bir, iki, tic, dort, bes...”
kompartmanda yolculuk eden bir adam kadimn kocasina merakla bakar. Durmadan parmaklarini
sayan kadimin kocasi, “Bes cocugumuzu savasta kaybettik...” der. Kocasi kadim akil hastanesine
gotiirmektedir!

Ne kadar ileri teknoloji gelistirirsek gelistirelim...

Ne kadar biiyiik bilgisayar islem kapasitemiz olursa olsun...

Genetik ve sentetik biyolojide ne mucizeler yaratirsak yaratalim...

Biz bunlar1 “neden” ve “ne amagla” yapiyoruz sorusuna bir yamtimiz yoksa...

Zavall1 olarak kalmaya mahk{imuz.

Astronot baska bir gezegende kendisi icin hazirlanan odada, 2001

Kubrick’in hikayesi biiyiik bir gelisimle baslar gibi goriiniir ve bu gelisim hikayenin sonunda biiyiik
bir felakete yol acar. Bu hikayede, bir degisim s6z konusudur. Olumlu gibi goriinen teknolojik
gelisme, filmin sonunda seri cinayetler isleyen megaloman bir bilgisayara doniisir.



MUTLAK KONTROL

Robert McKee buna “controlling idea” diyor. Biz buna hikayenin “DNA”s1 da diyebiliriz. Bunun
cekirdeginde iki unsur vardir: Degisen bir deger ve bu degisimin nedeni. Stanley Kubrick’in filminde
cinayet aleti olan kemik, son model bir uzay gemisine doniisiir. Buna dilerseniz (+) deger verelim.
Hikayenin sonunda ise; teknolojik gelisim, karsimiza seri katil bir bilgisayar olarak cikar. Uzay
yolculugunu yapan personeli birer birer 6ldiirmeye baslar. Buna da (-) deger verelim. Bunun nedenini
de, insamin ashinda bu teknolojiye hakim olacak olgunluga erismedigi seklinde tammlayalim.
Hikayeci, ne yaptigim bilmektedir.

20. yiizy1l bir dehset yiizy1l1 olmustur. Soguk Savas doneminde insamn yarattig1 teknoloji basina
bela olmustur. ABD ve Sovyetler’in elindeki sayisiz niikleer silah tiim insanlig1 tehdit eden bir
canavara doniismiistiir. Kubrick bu konuyu dogrudan, “Dr. Strangelove, or How I Stopped Worrying
and Loved the Bomb” filminde ele almustir. Filmin ilk doniim noktasi, bir ABD iiss{iniin komutamnin
cildirip niikleer baslikli bomba tasiyan ucaklar1 Rusya’ya yollamasiyla baglar. Sovyetler’in béyle bir
saldirtya “Doomsday” yani “Kiyamet Makinesi” ile yamt verecegi ortaya c¢ikacaktir. Bu makine
patladiginda tiim insanlik yok olacaktir. Agir Alman aksamyla konusan Dr. Strangelove (Peter
Sellers) ¢Oziimii bulur: En giizel kizlar alip yer altina ineceklerdir. Niikleer bulutlar dagilana kadar
orada cogalacaklardir. 2001 filmindeki kemik nasil cinayet aletiyse, niikleer bomba da manyak
katillerin silahidir.

Maymunsu atamiz aleti kesfediyor, 2001

Yazar (+) dan (-) ye gidecegini bilecek. Bu degisimin nedenini bilecek. Bunlari bilmeden
yazilmaya baglanan senaryo Atlantik okyanusunda kaybolmus bir ceviz kabugu gibidir. Yazmaya
baslayan kisi de ceviz kabugunun iizerindedir.

Reklam yazarina doénersek, onun da bir yol haritas1 olmalidir. Bu harita cesitli sekillerde
tammlanabilir. Hedef, tiiketicinin kafasinda “Bu tam bana gore” diisiincesini uyandirmak olabilir.
Olumsuz bir alginin diizeltilmesi olabilir. Yani “Hi¢ boyle diisiinmemistim” seklinde bir tepki almak
hedeflenebilir. Olumlu bir diisiince percinlenebilir. Tiiketicinin marka ile ilgili bilgi toplama diirtiisii
kamgcilanabilir. Tiiketicide “Biiyiik firsat var!” duygusu uyandirilabilir. Bunlar yaratici stratejinin en
yalin ifadelerdir. Tiiketiciden alinabilecek farkli tepki kategorileridir. Cok daha ayrintili ve keskin



sekilde de kaleme alinabilir. Ne amacgla yazdigim bilmeyen bir reklam yazari, belki ilging bir seyler
yazabilir, ama sonuc tesadiife kalmustir.



YAKIN TEHLIKE

Yazarlar1 bekleyen iki tehlike vardir:

1. Pazar ne istiyor?

2. Miisteri ne istiyor?

Hikayeler ne bir pazara, ne de miisteriye yazilir. ister sinema filmi, isterse reklam filmi olsun
sonucta koltukta oturan tek insan basariyr veya basarisizligi belirleyecektir. Hikayenin etkili olmasi
gereken yer bu kisinin kulaklar1 arasindadir. Burt Manning’in “abruption” olarak tammladig
néronlarin rutin faaliyeti sarsintiya ugramazsa hicbir sonu¢ elde edilemez. izleyicinin dikkatini
odiillendirmeyen bir hikaye hicbir ise yaramaz. Sinema filminin sahneleri (+) ve (-) kutuplar arasinda
gelip giderken izleyici heyecanlamr, giiler, aglar. Filmin sonunda geriye doniisii olmayan noktaya
gelindiginde bu duygulardan biri doruk noktasina cikar. Izleyici hikayeyi izledigi icin kendini
kazanch hisseder. Aksi taktirde sonug hiisrandir.

Hikayeci bu isi sadece para icin yapan insan

deglldlr. Hikaye yazmak onun kaderidir. Charlie Chaplin, Orson Welles, Stanley Kubrick

yaptiklar1 isten para kazandilar; ama bu isi para icin yapmadilar. Diinyamn en ticari sektorii olan
reklam sektoriinde de, hikayeci ya da yaratici sadece para kazanmak i¢in bu isi yapan insan degildir.
Bu isi yapanlarin ortak noktasi yaratmaktan duyduklar1 sinirsiz zevktir. Bu duyguyu hissetmeyenler
etkili bir hikaye yaratamazlar. Ol¢gmesini, bi¢gmesini bilen bir terzi olabilirler, ama diktikleri kiyafet
ruhsuz olacakar. Hikayeleri -ister sinema, ister tiyatro olsun- bu gizle izleyin: Ruhsuzluk bulasici bir
hastalik gibidir; her yere bulasir. Filmin oyuncularina, dekoruna, 1s181na bulasir. Para iyi bir
hikayenin 6diilii olabilir. Ama para hedefine odaklanarak ise koyulan duvara carpar. Bu nedenle

yaratici bir ise soyunanlar aynaya iyi bakmalidir. Gozlerinde sadece dolar i§areti
olanlarin ideal yeri finans sektortidir.



BARRY LYNDON

Kuzeninin gégiisleriyle biiyiilenen geng Barry,
Barry Lyndon

Stanley Kubrick’in “Barry Lyndon” filmi klasik yapiya cok iyi bir ornektir. Film, kuzenine agik
olan deli dolu irlandal1 bir gencin hikayesi olarak baslar. Kiz onu ciddiye almaz; bir Ingiliz subayiyla
nisanlanir. Barry Lyndon subaya hakaret edip onu diielloya davet eder. Subay, gen¢ adama acidig
icin silahlar kuru siki doldurulur. Barry ates eder, Ingiliz subayr ¢iglik atip yere yigilir. Hakemler
subayr muayene ederler, 6ldiigiinii soylerler. Yakinlar1 Barry Lyndon’a kagcmasim soylerler. Barry
onlara inanir ve kendisine verilen parayla kacip gider.

Giris Bolimii Analizi: Bu paragraf filmin giris boliimiinii 6zetliyor. Bu béliimde Barry’yi taniriz. Geng yasina ragmen ¢ok hirsh ve inatqidir. Arzu ettigi
seyi elde etmek icin her seyi yapmaya hazirdir; 61diirmek ve 6lmek dahil olmak iizere. Kuzeninin nisanhsiyla yaptig1 diiello bu gencin hayatini degistirir.
Bu olay, Barry Lyndon’m hayatinda yeni bir siirecin baslangic olayidir. Klasik yapidaki pek ¢ok filmde bu béliim ilk 30 dakika veya filmin 1/4’liik
boliimiinde gergeklesir. Bu konuda hem Syd Field, hem de Robert McKee ayni goriistedir.

Filmin govde boliimiinde, Barry Lyndon ormanda bir egkiya tarafindan soyulur. Parasiz ve atsiz
kalir. Seferberlik halindeki Ingiliz ordusuna katlir. Savasa katlir. Kendisine yardim eden bir cavus
catismada oliir. Barry, ingiliz ordusundan bir subayin kiyafetini calip kacar. Yolda Prusya ordusundan
bir birlikle karsilagir. Prusyali subaya kimligiyle ilgili yalanlar sdyler. Prusyali zekice sorularla
Barry’nin sahtekar oldugunu anlar. Barry tutuklamr, ama daha sonra subayin hayatim kurtararak
Prusyalilarin casusu olur. Onu Berlin’e gbtiiriirler ve Irlandali bir kumarbazin yanina ise girmesini ve
rapor vermesini isterler. Barry, Irlandali oldugu icin duygusallasir ve kumarbaza casus oldugunu
soyler. Birlikte kacarlar. Kumar oynayarak para kazamrlar. Bu arada zengin ve yasli bir Kont’un
karisiyla tamgsir Barry. Kont ¢cok hastadir ve aniden 6liir. Barry, biiylik bir servetin miras¢isi olan
Kont’un karisiyla evlenir. Barry bilyiik bir servet, prestij ve Kont’un karisindan bir de ¢ocuk sahibi
olacaktr.

Govde Boliimii Analizi: Barry inigli ¢ikish bir maceranin icindedir. Sahneler (+) baslayip (-) bitmektedir ya da tam tersi olmaktadir. Barry Lyndon,
ruhundaki sinirsiz ihtirasm esiridir. Hedefine ulagmak icin her seyi yapmaya hazirdir. Korkusuzdur, fiitursuzdur ve bukalemun gibi degiskendir.
Gbvde boliimiiniin sonunda hayati degisir. Artik iktidar sahibidir. Cok zengin bir Kont’un dul karsiyla evlenmistir. Zirvededir!




Barry Kontes’in ve servetin pesinde, Barry Lyndon

Sonucg veya ¢6ziim boliimiinde, Barry Lyndon kendini safahata verir, karisimn Kont’tan olan ogluna
cok kotii davramr. Cocuk sosyeteye verilen bir resitalde rezalet c¢ikarir ve Barry tarafindan
acimasizca kirbaglamir. Intikam yemini ederek satoyu terk eder. Barry’nin kendi oglu bir binicilik
kazasinda oOlir. Barry yikilir. Kontes damgmanlarimn yonlendirmesiyle bor¢ batagindaki Barry
Lyndon’1 miitevazi bir aylik karsiliginda satodan uzaklastirir. Kontesin Kont’tan olan oglu satoya
doner. Barry’yi arayip bulur ve onu diielloya davet eder. Ilk atis1 gen¢ Kont yapar ve tabancay: yere
sikar. Barry ona acir ve silahim havaya sikar. Fakat gen¢ Kont devam etmek ister. Ates eder. Barry
yere yikilir. Ayagindan vurulmustur. O artik bacagi kesilmis, her seyini kaybetmis bir adamdir.

Sonug Boliimii Analizi: Barry Lyndon’m sinirsiz ihtiras1 hem cevresine zarar verecek, hem de kendisini mahvedecektir. Hayatin faniligi icinde bu
ihtirasin hi¢bir anlam yoktur. Bu ihtiras ne sevgi, ne ask, ne dost biraki. Sonunda ihtirasin sahibini de bir enkaza ¢evirir. Klasik yapida kapali u¢lu
sonu¢ budur. Filmin sonunda hicbir soru isaretine yer brakilmamgstir. Kargimizda tek bacakl, kiiclik oglu 6lmiis, kansi tarafindan evden atilmig bir
enkaz vardur. Thtiras atesi Barry Lyndon’1 yakmstir. Geriye déniis, ikinci bir sans yoktur!

Barry Lyndon filminde zaman ¢izgisel bir akis icindedir. Zamanin i¢inde geriye ileriye gidisler yoktur. Tek yonli, ileriye dogru bir akis vardir. Barry
Lyndon’m ihtirasli, hirsh karakteri adeta tek yonlii biletle bir yolculuga ¢ikmugtir. Kaderine dogru gitmektedir.

Barry’nin catigmasi dis diinyayla gerceklesir. Diismanlari, rakipleri dissaldi. Adeta tiim diinyay1 fethetmek istemektedir. Don Kisot ne kadar
idealist, saf ve hayal diinyasindaysa, Bairy o kadar acimasiz, o kadar ihtirasl, o kadar firsatcidir. Dis diinyayla tepismesinin altindaki temel neden,
ruhunda alev alev yanan ihtiras atesidir. Barry’nin i celiskiye diistiigii belki de tek nokta irlandal kumarbazin yanina casus olarak girmesi sirasindadr.
Ona duydugu yakinlik casusluk yapmasina izin vermez. Gergegi sdyler. Cocugu oliince yikiir. Ruhundaki ihtiras atesi soner. Geriye doniisii olmayan
¢Okiis baglamgtir.

Robert McKee, hikayenin hayatin kendisi degil, metaforu, 6zii oldugunu soyliiyor. Barry Lyndon’mn hikayesi, gercek hayatta boliik porciik
omeklerini gordiigiimiiz ihtirash karakterlerin hayatlarmin yogunlastilms halidir. Barry’nin hayatindaki inis cikislar dramatiktir. Thtiras1 smirsizdr.
Hayatin icinde patolojik diizeyde pek ¢ok hirshi insan vardir. Bunlarn biiyiik boliimii ihtiraslarini dizginlemek zorunda kalirlar, ¢linkii ortam onlara izin
vermez. Bir kismuinin korkular, ihtiraslarma gem vurur. Bir kismi, yolun bagmda oyunu kaybeder. Barry Lyndon, yolun sonuna kadar gider. En yiiksek
zirveye ¢ikar, en derin gukura diiser. Bizler hikaye bittiginde, o derin ¢ukura bakariz. Ve hirslarnmizin bos oldugu duygusuyla sinemadan ¢ikanz. Barry
Lyndon kadar ihtirash olmasak da, hayatin 6ziiyle ilgili bir diisiince, bir duyguyla ayrilinz sinema salonundan.

Geng Kont, Barry Lyndon’1 vurmadan az énce

“Rainmaker” hikayesindeki Rudy karakterini hatirlayin. Barry neyse, Rudy onun tam tersidir. Rudy



basar1 geldiginde onu elinin tersiyle iter. Ihtirasin, hirsin onu 6niinde sonunda kétii bir insan
yapacagim goriir. Biyik bir davayr kazanmis gen¢ bir avukat olmasi onun basim dondiirmez.
Rakibinin seytanlasmis ruhuna bakar. O hale gelmemek icin sevdigi kadim alip tasraya gider. Bir
akademisyen olarak miitevazi bir hayat siirmeyi secer.

robert Frosrn 1 tOOK the road less travelled by” isen a

secilmis yoldan gittim] misrasim hatirlamamak miimkiin mii? Rudy pek az insamn gidecegi yoldan
gider. Barry ise insan dogasindaki hirsin, ihtirasin, basarma diirtiisiiniin kurbam olur. Artik hangisi (+)
degerli son, hangisi (-) degerli son siz karar verin. Hayatin recetesi olmadigim da unutmayin.



CLINT EASTWOOD

Son yillarda en iyi Klasik Tasarim orneklerini art arda Clint Eastwood verdi:

-Unforgiven
(Affedilmeyen)

-Mystic River
(Gizemli Nehir)

-Changeling
(Sahtekar)

-Grand Torino
(Grand Torino)

Yukaridaki tiim hikayelerde belirli ilkelere uyuldugunu sdylemeliyiz.

Clint Eastwood’un hem yonettigi, hem de basroliinde oynadig1 “Unforgiven” bir tiir sinemasidir.
Clint Eastwood’un yillarca rol aldigi “Western” ya da kovboy filmi tiirtidiir. Esatwood 1960 yilinda,
Amerikan sinemasimn en Unlii yiizleri arasina girmistir. Sergio Leone’nin Spagetti Western
filmlerinde biiyiik bir {ine kavusmustur.

“A Fistful of Dollars” (Bir Avu¢ Dolar Icin), “The Good, The Bad and The Ugly” (lyi, Kétii ve
Cirkin) bu tiiriin unutulmaz filmleri arasindadir. Bu filmleri, cocuklugumun Adana’sinin iinlii Erciyes
Sinemasi’nda izledigimi hatiliyorum. Aradan gecgen yillarda, Western ya da bizim deyisimizle kovboy
filmlerinin Gstii 6riimcek aglariyla kaplandi. Bir zamanlar geng, yash herkesin izlemekten keyif
duydugu kovboy filmleri neredeyse yok olmustu. John Ford’un filmlerinde izlemeye alistigimiz iyi
kovboy-kotii yerli hikayeleri Arthur Penn’in “Little Big Man” filmiyle tersine dénmiistii.

Gerilim, korku, ask, macera, polisiye tiirleri yasamaya devam ederken kovboy filmleri
kaybolmustu. Clint Eastwood, bir “Klasik Tasarim” dehasi olarak bu tiiriin 6lmedigini kamtlayan bir
film yapacaktir. Belki de bu tiire bir veda filmidir.

Hayatindaki basarilarin arkasindaki bir tiire veda.

Genglik y1llarina bir veda.

Sovalye ruhlu kahramanlara bir veda.

Atl1, silahl1 hikayelere bir veda.

Bu filmde ana kahraman yaslanmus kiralik bir katildir. Evlenip 1slah olmustur. Esi 6lmiis ve onu iki
cocuguyla birakmustir. Yokluk, sefalet icindedir.



Kiralik katil, yedigi dayaktan sonra kedisine yardim eden fahiseyle,

Unforgiven

Bir kasabada calisan fahiseler saldiriya ugrayarak yiizii parcalanan arkadaslarimin intikamin almak
icin kiralik katil tutmaya karar verirler. Bu teklif genc, tecriibesiz ve iistelik yar1 kor bir kiralik katil
adayi tarafindan ana kahramana ulagir. Bu bir ortaklik teklifidir. Hayatinin akis1 degisecektir. Kendisi
gibi emekli olmus yagh ortagini (Morgan Freeman) yamna alarak kasabaya gider. Kasabanin gaddar
serifi (Gene Hackman) tarafindan feci sekilde doviiliir. Kadim dostu da gaddar serif tarafindan feci
sekilde oldiiriiliir. Kendini toparladiktan sonra hem fahisenin yiiziinii dograyanlari, hem de serifi
oldiirir. Olaylar, bastirmis oldugu katili tekrar ortaya ¢ikmistir. Hikaye karisinin mezarimn basinda
dua ederken biter.

Analiz: Klasik Tasanm 6re gidir. Tek kahraman. Lineer akis. Dis catisma. Dis catismaya paralel olarak kansma verdigi s6z nedeniyle eski hayatini
terk etmis bir katilin ekonomik nedenlerle tekrar adam 6ldiirmeye mecbur kalmasmimn yarattigi i¢ celiski. Sefalet icindeki kiiciik cocuklarma bakmak
zorunda oldugu icin caresi bir durumda olmasi hikayenin baslangis olayni inandirici kilar. Gerceklik duygusu film boyunca tutarhlgmi korur. Olaylar, (+)
ve (-) kutuplar arasinda salinirken siirekli bir trmanis vardi. Ana kahramanin hedefine dogru yiiriirken karsisindaki engellerin giderek cetinlesir. (
Serifin dayak atmasi, arkadaginin 6ldiiriilmesi, final sahnesinde barda karsisinda ¢ok sayida silahh adam olmasi vs) Bu tasanm, filmin biiytik bir ilgiyle
izlenmesini saghyor. Kahramanin yash, yorgun bir kovboy olmasi da izleyiciyi onun yaninda yer almasina neden olur. Moda deyimiyle kahramanin

¢« ~ (1)
magdur olmas1 empati duygusunu artirtyor. Motivasyonunun altinda ¢ocuklarni kurtarmak olmasi ve hasimlarmin kétii olmalan da

hikayenin ‘catisma’ ekseninde seyircinin hangi tarafi tutacagini belirliyor. Bu sinema tiirii i¢in ¢ok énemli bir olgu.

“Mystic River” yine bir tiir 6rnegi: Polisiye. Ama film adeta bir Amerikan tragedyasidir. Biiyiik
kentin kiyisinda yasayan orta halli insanlarin arasinda ti¢ eski arkadasin hikayesi. Yillar 6nce bu
arkadaslardan birisi kendini polis olarak tamtan sapiklar tarafindan kacirilir. (Tim Robbins) Kiiciik
cocugun hayati degismis, ruhu kalici olarak yaralanmisur. Ug arkadastan en ihtirasli olam (Sean
Penn) cesitli suglar isledikten sonra bir market isletmeye baslamistir. Kizi oldiriiliir. Kizimn
cesedinin basinda intikam yemini eder. Yarali bir hayvan gibi kizinin katilinin pesine diiser. Ugiincii
arkadas ise, konuyu sorusturan polistir. Ruhsal sorunlar1 olan arkadaslar1 cinayet gecesi eve gec
gelmistir. Ustii basi kan icindedir. Karisina saldiriya ugradigim ve kendini savunurken birini
oldiirmiis olabilecegini soyler. Karisi ertesi giin gazeteleri tarar ama bdyle bir haber géremez. Karisi
once endiselenir, sonra bu endise siipheye doniisiir. Kocas1 ¢ocuklugunda basina gelenleri karisina
anlatmak zorunda kalir. O gece kiiciik bir cocukla otomobilinde iligki kuran bir adamu 6ldiirmiistiir.
Poliste arabasimn bagajinda kan gordiikleri icin siiphelenip adamu sorguya alirlar. Sonunda kadin



dayanamayip kocasimn arkadasina kocasindan siiphelendigini anlatir. O da kizimn intikamini alip
arkadasimn cesedini Mistik nehrine atar. Hikayenin sonunda cinayetin kizin sevgilisinin kardesi ve
arkadasi tarafindan oldiiriildiigii anlasilir (hikayenin akisi icinde kizin babasimn kanun disi isler
yaptig1 yillarda kizimn sevgilisinin babasim gammazladigi icin o6ldirmiis oldugunu 6greniriz).
Cember tamamlanmustir.

Polis gercek katili yakaladigim kizin babasina haber verdiginde cok gectir. Her karakter kendi
dogas1 yoniinde hareket etmistir. Cocuklugunda tecaviize ugrayan nihai darbeyi de yiyip 6lmiigtiir.
Vahsi bir hayvanin giidiileriyle hareket eden baba kizimin intikamini aldigim sanarak sugsuz
arkadasim katletmistir. Polis ise ge¢ kalmustir. Yuvasina donen karisina ve yeni dogan cocuguna
kavusma vaktidir. (karisinin evi terk etmesinin polisin iizerindeki etkisi bir yan hikaye olarak film
boyunca hissedilir). Filmin sonundaki tek (+) onlarin birlesmeleridir.

Kizinin éldiiriildiigiinii anladigi an, Mystic River

Analiz: Clint Eastwood bu filmde de Klasik Tasarim 6rmegi bir hikayeyi biiyiik bir ustahkla perdeye aktarmustir. Hikaye ilk béliimde karakterleri
anlatir ve kizin ¢ldiiriilmesiyle herkesin hayat1 degisir. Baglangi¢c olay1 bu cinayettir. Bu olayla baglayan siire¢, kizn babasinin masum arkadagmi
oldiirmesine dogru trmanacaktir. Olaganiistii bir mimariye sahiptir film. Atmosferi de “Mystic River” adina son derece uygundur.

Paul Haggis’in yonettigi “Crash”in (Carpisma) hikayesi ise, bir kaza ile baslar ve bir kaza ile
noktalanir. Hikayenin akisi icinde pek cok karakterin dykiisiinii izleriz. Adeta goriinmeyen bir el bu
insanlarin kaderlerini birbirine baglamustir. Olaylar birbirini tetikler. Yalmzlik, yabancilagsma genel
atmosferi belirler. Her karakterin kendine ©zgii bir dramm vardir. Caresizlik icinde bununla
bogusurlar. Iki siyahi genc, savcl ve karisimn cipini silah zoruyla gasp ederler. Savcimin karisi,
olaydan sonra eve gelen ¢ilingirin beyaz olmamasi nedeniyle kilidi degistirmek ister. Babas1 prostat
hastasi, 1rk¢i bir polis asagiladigr siyahi bir kadim daha sonra hayatim tehlikeye atarak kurtarir.
Marketi soyulan Iranli’ya kizi bir tabanca alir. Silah saticisimn tavri nedeniyle hizla karar verir. Iki
serserinin ezdikleri Cinli is adammn aracindan kacgak isciler ¢ikar. Onlan Ozgiirliige kavusturan,
Cinliyi ezen genclerden birisi olur. Karis1 polis tarafindan agagilanirken sinen koca, daha sonra
olime meydan okur. franli market sahibi cilingirin tamir ettigi kapidan memnun kalmayip adarm
tabancayla tehdit eder. Cilingirin kiiciik kizi babasina sarilir. Silah yanlishikla patlar. Kiza hicbir sey
olmaz. Silah kuru sikidir. Savcimn duygulari dumura ugramis karisi merdivenden diisiip kimseyi



bulamayinca kendisini kurtaran temizlik¢i kadina sarilip, “Senden ba§ka dostum YOk” der.
Cinliyi ezen genclerden birini arabasina alan bir baska polis yanlishkla onu vurup oldiiriir.

Oldiirdiigii genc filmin basinda carpisma konusunda adeta trans halinde konusan polisin kardesidir.
Onun da alkolik annesiyle sorunu vardir.

Irk¢i polis daha once asagiladigi kadini kurtarir, Crash

Analiz: Cok sayida kahramani olan bir hikaye. Hikaye bir déngii seklinde. Tiim karakterlerin i¢csel sorunlan var. Birbirleriyle de sorunlan var.
Hikayenin gercek kahramani ashnda biiyiik kentin kendisi. Dolayisiyla agik uclu bir sonu var. Zaten hikaye tipki baginda oldugu gibi bir carpigma ile
bitiyor. Bir anlamda her sey yeniden baslayacak duyguyla noktalaniyor. Insanlar biiyiik kentte carpisacaklar, ama hicbir zaman birbirlerine
dokunmayacaklar. Hikaye tasarmmi “Multiplot” olarak tanimlayabiliriz. Cok sayida karakterin bir birini etkileyen, birbirine dokunan hikayelerinden
yapilmig bir 6rgii. “Miniplot” olarak tanimlanabilecek hikayeler burada filmin mozaigini olusturuyor. Filmin adi olan “Crash” yani “Carpisma”; bir
anlamda filmin hikaye tasarmmni da tanimliyor. Bunun da 6tesinde, fimin arkasindaki fikri tanimhyor. Filmi bir arada tutan da bu fikir. Sadece arabalar,

insanlar degil, hikayeler bir birine carpiyor. Bir baska bakis acisiyla, “Miniplot”lardan OIU§an “MUItiplOt” b]l‘

hlkaye dlyeb]]]HZ. “Amores Perros” benzer yapida bir filmdir. figing bir sekilde, o film de bir kazayla baglar. Cizgisel zaman akisinda
ilerlemeyen bir yapiya sahiptir. Pek ¢cok karakter ve olaydan olusan ¢oklu bir hikaye zinciridir.

Buraya kadar yaptigimiz analizler, hikaye tasarimlarimn kategorize edilmesinin zorluguna da isaret

ediyor. Pek cok filmin senaryosu McKee’nin tasarim kategorilerine bire bir oturmayabilir. Iki hatta ii¢
kategorinin cesitli 6geleri bir filmde bulusabilir.



SENARYO MIMARIiSi

Syd Field, “The Screenwriter’s Problem Solver” kitabinda sunlar1 yaziyor:

“Some people think the form of a screenplay is really a formula. Nothing could be further from
the truth. The difference between them is simple, yet unique. A form is space, or context, that
doesn’t change. But the content that fills the space always changes.”

Syd Field, senaryonun formu ile icerigi arasindaki temel farki vurguluyor. Form bir uzamu tarif

ediyor, icerik ise bunun igini dolduruyor. Dolaysiyla formun belirlenmesi bir formiiliin uygulanmasi
anlamina gelmiyor. Robert McKee, bu konuda ayni goriisii ifade ediyor.

1

Syd Field’in modelinde hikayenin ya da film baglaminda senaryonun ti¢ boliimii var:
I. Set-up

I. Confrontation

I1I. Resolution

11k ve son béliimler 30’ar dakika, orta boliim ise 60 dakika uzunlugunda. Bir senaryonun her sayfasi
dakika uzunlugundaysa toplam 120 dakikamn {i¢ boliime ayrildigim goriiyoruz. Bu {i¢ boliimii

kaliplagmus terimlerle sOyle cevirebiliriz:

I. Serim
II. Diigtim
M. Cozim

Eger kavramlarin daha anlasilir olmasim istersek su kelimeler daha aciklayici olabilir:
[. Kurulum

II. Yiizlesme

II. Cozim

Ik béliim hikayenin kurulus béliimii. Hikaye kim ve neyle ilgilidir? Karakterlerin ve isteklerinin

anlatildigi bolim.

Ikinci béliim an kahramamn istekleri dogrulturunda hedefine yiiriirken yiizlesmek zorunda kaldig

engellerle ilgili boliim. Her hamlesinde karsisina yeni bir engel cikar ve bir sonraki hamlede daha
biiyiik riske girmek zorunda kalir. Yavuz Turgul’un “Muhsin Bey” filminin kahramam Urfali sarkiciya
kaset yapmak icin cesitli engellerle miicadele eder. Riske girer. Sonunda Urfali iinlii bir sarkici olur
ama Muhsin Bey’in bagi biiyiik derde girer. Tiirk sinema tarihinin en milkemmel senaryosudur. Robert
McKee, bu béliimii sdyle tammlams:

“The protagonist seeks an object of desire beyond his reach.
Consciously or uncosciously he chooses to take particular action, motivated by the thought or
feeling that this act will cause the world to react in a way that will be a positive step toward
achieving his desire. But the moment he takes this action, the objective realm of his inner life,



personal relationships, or extra-personal world, or a combination of these react in a way that’s
more powerful or different than expected.”

“Hikayenin kahramani erismesi miimkiin olmayan bir hedefe ulasmay1

arzuluyor. Bilerek ya da bilmeyerek, bu yonde bir adim atiyor ve bu adima onu c¢evreleyen
evrenin olumlu bir tepki verecegini diistiniiyor. Oysa, adim atar atmaz i¢ diinyasindan, kisisel iliskide
oldugu insanlardan veya kurumlardan beklediginden farkli ve cok sert bir tepki aliyor,” diyor McKee.

Evdeki hesap carsiya uymuyor. Beklentilerle gerceklesenler birbirine uymuyor. Bir sonraki adimda
daha olumsuz bir tepki aliyor. Attig1 her adimda aldig risk biiyiiyor. Taa ki hikayenin sonunda geriye
doniisii olmayan noktaya varincaya kadar.

Eger beklentiyle gerceklesen aym olsaydi zaten hikaye olmayacakti. Dramatik yapidan soz
ettigimize gore bu yapimn temelinde “catisma” var. Engeller olmasa ¢atisma olmayacak. Beklentiler
gerceklegse siirprizler olmayacak.

L BOLOM IL WL L BOLIM

1. DEGIEM 45" CETA W L DEGEs

Syd Field, ticlincii béliimle ilgili sunlar1 yazmus:

“In other words the story must resolve itself, and resolution, remember means ‘solution’.
What is the solution of your screenplay?”

Field, kelimenin tam anlamyla {iciincii boliimii “(;éziim” boliimii olarak tammliyor. Hikayenin
diigtimlerinin ¢6ziildiigii boliim. Dramatik olaylar dizisi sonunda ortaya cikan ve geriye doniisii
olmayan son.

Tim Robbins ve Morgan Freeman’in oynadiklar1 “Shawshank Redemption” (Esaretin Bedeli)
olaganiistii bir hikayedir. Haksiz yere hapse atilan bir muhasebeciyle hapiste arkadas oldugu
mahk{imun yasadiklarim anlatir. Tim Robbins’in oynadigi Andy karakteri ¢ok zeki bir adamdir.
Yolsuzluk yapan hapishane miidiirii onun yeteneklerinden faydalamr. Hapiste Andy zor giinler gecirir.
Morgan Freeman’in canlandirdig1 Red ile aralarinda karsilikli saygiya dayali bir dostluk olusur. Red,
Andy’nin istedigi Raquel Welch posteri gibi ufak tefek seyleri hapishaneye getirtir. Bunlar arasinda,

Andy’nin tastan yonttugu satran¢ takim i¢in kullandig kU(;Uk (;Ekl(; de vardir. Andy,



hapishanede bir tesadiif eseri karisim oldiren gercek katilin kim oldugunu 6grenir, ama
yolsuzluklarim Andy’nin finansal bilgisiyle orten hapishane miidiirii gercek katilin oldiiriilmesini
saglar. Boylece, Andy hayatinin sonuna kadar hapiste kalacaktir. Ancak, Andy bir sabah hiicresinde
yoktur. Kap1 pencere saglamdir. Duvardaki Raquel Welch posteri yirtildiginda kiiciik cekicle acilmus
bir delik ortaya cikar.

Iste bu noktada III. Boliim baslar:

Red kosullu tahliye olur. Calismasi gereken kasabadaki markette ise baglar. Andy ona gonderdigi
bir mektupta Buxton County’de bir agacin altini tarif etmistir. Orada bir not ve para beklemektedir
Red’i. Otobiisle yola ¢ikar. Meksika’da bir sahilde hapishane miidiiriiniin yasadis1 servetini kendi

hesabina transfer eden Andy teknesini tamir etmektedir. Ikl dOSt artlk

Ozgurddr.

Andy’nin kagisi, Shawshank Redemption

Hikayenin kahramanlarinin cektikleri sikintilarin ¢oziildiigii bir son. Biiyiik bir miicadeleden sonra
haksizliga ugrayan bir adamin 6zgiirliigiine kavusmasi. Ona biiyiikk kotiilikler eden hapishane
miidiirtiniin yaptiklarim hayatiyla 6demesi. (Yolsuzlugu ortaya cikinca intihar eder)

Ilahi adalet yerini bulmustur. Hikayenin yillara uzanan siiresi boyunca acilarim paylastigimiz,
derinlemesine tamdigimiz Andy’nin kurtulusu icimizi umutla doldurur. Derin bir “oh” cekeriz.
Dikkatimiz 6diillendirilmistir.

Syd Field’in analizinde ilk bolimiin sonuna dogru hikayeyi “ate§1eyen olay” vardir. Bu
noktada hikaye bir baglangi¢c yaparak hedefe dogru akmaya baslar. Sucsuz bir adamun karisimn
cinayete kurban gitmesi ve haksiz yere hapishaneye diismesi “Esaretin Bedeli” filminde kurulum
asamasidir. Any’nin Red’den kiiciik bir cekic siparis etmesi “Plot Point I”dir ( I. Degisim Noktas1).
Hikayenin ticlincii béliimiiniin basinda yine bir yon degistirme vardir. Bunu “Plot Point II” diye
tanimhiyor Field. “Shawshank Redemption” filminde, gercek katil 6ldiiriiliince, Andy’nin hapisten
kacmasi iyi bir “Plot Point II” 6rnegidir. Bunlar hikayenin akisimn yon degistirdigi noktalardir.
Field’in hikaye mimarisinde, “Mid Point” ya da “Orta Nokta” kavramu yer aliyor. Adi iistiinde,
hikayenin tam ortasinda ilk boliimii ikinci boliime baglayacak bir sahne. Andy’nin yillarca yazdigi



mektuplardan sonra, koliler dolusu kitabin gelmesi ve kiitiphane kurmasina izin verilmesi “Orta
Nokta”dir. Bu mimaride, yaklasik 45. ve 75. dakikalarda Field’in “Pinch I” ve “Pinch II” diye
tammladigl iki nokta vardir. Bu noktalar da hikayenin akisina yardim eden ve baglanti kuran
sahnelerdir. “Pinch I”, hapishane miidiiriiniin 45. dakikada Andy’nin odasim aratmasidir. Amaci
gardiyanin Andy konusunda ne diisiindiigiinii 6grenmektir. Miidiir, finansal yolsuzluklar1 konusunda
Andy’e giivenebilir mi? Bu asamadan sonra, Andy kiitiphaneden sorumlu olacaktir ve hapishane
miidiirtiniin gizli kapakli islerini yoluna koyacaktir. “Pinch II” ise Tommy adindaki gercek katilin aym
hapishanede bir mahk{im olarak ortaya ¢ikmasidir. Hapishanede isledigi cinayeti birine anlatinca
olay ortaya ¢ikar. Bu noktadan sonra Andy tekrar mahkeme edilmeyi talep eder, ama hapishane
miidiirii ona bagimlidir. Tommy’yi 6ldirtiir. Andy’e tek yol kalir. Kagmak!

Iste size form! Iste size icerik!

Bu filmi izlemediyseniz nefes almadan izleyeceksiniz. Senaryonun temel ilkelerini anladigimizda,
bir filmi neden bu kadar biiyiik keyifle izledigimizi kavriyoruz. Aymsim diger sanat dallari igin de
soyleyebiliriz. Ronesans’in biiyiik ustalarimn heykelleri, resimleri, mimari eserleri bizi neden
biiyiiliiyor dersiniz?



SANATIN OYKUSU

Hikayenin diger sanatlardaki 6nemini anlamak icin Malta adasindaki St. John Sovalyelerinin
kilisesine gitmeliyiz. Isledigi cinayet nedeniyle &nce Napoli, sonra da Malta adasina giden
Michelangelo da Caravaggio’ya sévalye unvam verilir. Bunun karsiliginda Caravaggio sovalyelerin
kilisesine sinema perdesi biiyiikliiglinde bir resim yapar. Bu resmin konusu Vaftizci Yahya’mn
kafasinin kesilmesidir. Yahya’mn etrafinda yarim daire gseklinde siralanmus insanlar wvardir.
Bunlardan birisi birazdan onun bogazim kesecek cellatur. Elinde keskin bir bicak tutmaktadir. Geng
bir kiz elinde altin bir kaseyle kesilecek kafay1 beklemektedir. Belinden anahtarlar sallanan gardiyan
oltim emrini vermektedir. Yash bir kadin ise bizim icimizdeki dehseti yansitan bir ¢iglik atmaktadir.
Hikaye sag tarafta derinlikte hiicrelerinden kafalarim uzatip infazi merakla seyreden mahk{imlarla
tamamlanir. Yahya’mn kismen yaralanmis bogazindan akan kanla ¢iplak viicudunu orten bez kan
rengidir.

Caravaggio, hayatin icindeki cirkinlikleri, kirleri, carpikliklar1 kilisenin siparis ettigi resimlere
yansitmistir. Sanatin sadece giizellik, yiliksek estetik olmadigim kamtlamistir. Onun Roma’daki
Meryem’i gercek bir 6liidiir. Model olarak Tiber’de bogulmus bir fahiseyi kullanmustir. Meryem’in
viicudu sismis, derisi solmustur. Hiristiyan inancina gore uykuya dalip cennete ucan Meryem,
Caravaggio’ya gore bir cesettir. Cevresinde yas vardir. Hiiziin vardir. Caravaggio kurallari,
gelenekleri alt iist eden adamdir. Caravaggio’nun Bacchus’u elinde ciiriimeye yiiz tutmus iiziim
salkimimi kirli tirnakli elinde tutan hastalikli bir tiptir.

(Cok sarap icen bir serseriyi andirir!) O, Hz. Isa’y1 serserilerin diinyasina sokmustur. Saraylarda
yasayan kardinaller icin yapug resimlerde Hz. Isa serserilerin diinyasindaydi. (Isa’nin zaten yiiksek
sosyeteye katilmak gibi bir niyeti yoktu ve 0©zellikle zenginlerden hi¢ haz etmiyordu!) Bazi
resimlerinde konu cerceveyi zorlayarak disar1 firlar. Bu nedenle resme bakmamak miimkiin degildir.
Ciinkii resimdeki figiirler lizerimize atlar.

Bu nedenle, ilkelerle kurallar kesinlikle birbirine karistirilmamali. Miisteri ne istiyor diye
diistinerek hikaye kaleme alinmamali. Caravaggio ikisini de yapmamustir. Seyirciler hala onun gorsel
hikayelerini gormek icin binlerce kilometre yol kat ediyorlar. Ticari kurallarla iletisimi birbirine
karistiranlar bundan ders ¢ikarmali. Caravaggio ticari alanda da hepsinden daha basarili! Hesap

kitapla “icerik” olusturan ise, hicbir basar1 elde edemez. Hakikatin pesinde olan ise-ister St.
Peter kilisesindeki resmiyle, ister billboard reklamiyla-hedefe ulasir.

Roma’da, Malta’da Caravaggio’nun eserlerini gorenler 20. yiizyilda yasasaydi biiyiik bir sinemaci
olabilecegini diisiinebilir. O eserlerinde hareketi dondurmaz. Malta’daki Vaftizci Yahya tablosunda
oldugu gibi birazdan olacaklarin dehsetini iliklerimizde hissettirir. Davut ve Golyat tablosunun ise
olaganiistii bir hikayesi vardir...



Davut ve Golyat, Caravaggio



TRUTH WELL TOLD [EN 1Yl SOYLENEN GERCEK]

Buradan reklamcilara bir ders cikar mi? Gazetelerdeki ilanlardan ka¢ tanesi durdurup kendine
baktiriyor? Uzerinde diisiinilmesi gereken bir soru. insanlar dikkat ceken seye bakarlar. Reklamcimn
gorevi de dikkat cekmektir. Kurallara uygun taslak yapmak degil. Caravaggio’mn bize verdigi ders
tinli bir reklam ajansimin sloganim hatirlatiyor: “Truth Well Told.” Hakikatin iyi ifade edilmesi...
Caravaggio, son nefesine kadar bunu yapti. O 6ldiikten sonra, Roma’ya ulasan resimlerinden birinde
kendisini kafas1 kesilmis Golyat olarak gésteriyordu. Incil’deki hikayede Golyat kétii ruhlu, acimasiz
bir dev, Davut ise, elinde basit bir sapan olan bir cocuktu. Resimde ise, Davut, Golyat’in yani
Caravaggio’nun basim sac¢indan avuclamus bize uzatiyordu. Caravaggio, isledigi cinayetin,

yaraladigi, dévdiigii insanlarin ¢ektigi acimin farkindaydi. “Suc;luyum, beni affedin; i§te

kellem!” diyordu Roma’daki kardinallere. Boya, firca, palet malzemedir. Kompozisyon, renklerin
uyumu formu olusturan unsurlardir. Formun icini dolduran icgerik, insanla ilgili bir hakikate temas
ettiginde iletisim baslar. Hikaye, hayatin 6zii ya da metaforu oldugu icin ne anlamamiz gerektigini
artik biliyoruz.



YAN HIKAYELER

“Taxi Driver” (Taksi Soforii) filmini Washington’da bir sinema salonunda 1977 yilinda izlemistim.
Filmin ana hikayesi Robert de Niro’nun canlandirdigl Travis Bickle karakterinin taksisine tesadiifen
binen kiiciik yastaki fahiseyi (Jodie Foster), gaddar pezevenginden kurtarmaktir. Ancak, ana hikayenin
yani sira iki subplot ya da yan hikaye vardir. Travis’in ruhsal durumu basit degildir!

Bunlardan birincisi, Travis’in bir senatoér adayimn sec¢im ofisinde tamdig kizla kurmaya ¢alistigl
yakinliktir. Bu ¢aba basarisiz olunca, senatore suikast yapma yoniinde ikinci subplot devreye girer.

Iki yan hikaye de planladif gibi sonuclanmaz. Kiz1 porno film gdsteren sinemaya gotiirdiigii icin iliski
baglamadan biter. Travis yalmzlik icindeki odasinda aynaya bakarak goriinmez bir diigmana haykirir:

“Are you talking to me? Are you...”

(Benimle mi konusuyorsun?) Siddet arzusunun derinliklerinde bogulmaktadir.
Senatore suikast girisimi korumalar tarafindan fark edilir ve kacmak zorunda kalir.

Vietnam gazisi Travis odasinda yeni bir savasa hazirlaniyor, Taxi Driver

Yan hikayelerin baslangic noktalari, ya da bu olaylarin ateslendigi noktalar ana hikayeden farkl
bir zaman dilimindedir. Fahisenin Travis’in taksisine binmesi ve pezevengin ona kotii davranmasi ana
hikayeyi atesler. Senatdér adayimin biirosundaki kizi goriip etkilenmesi ayri bir zaman diliminde
gerceklesir. Yan hikayeler, seyircinin ilgisini canli tutarlar. Doruk noktalari, ana hikayenin doruk
noktasindan o©nce gerceklesir. Bazen bunlari gormeyebiliriz. Yan hikayeler, ana hikayeyi ve
kahramanin karakterini zenginlestirir. Taksi Sof6rii filminde Travis’in ruhsal durumunun cok koti
oldugunu kizi porno sinemasina gotirmesinden ve senatfre suikast yapmak istemesinden anliyoruz. Bu
yan hikayeler, filmin sonundaki yogun siddet iceren doruk noktasim daha da inandirici kiliyor.

Ana hikayeye doniildiigiinde Travis dikkatini kiiciik fahise kiza yogunlastirir. Onu ziyaret eder. Kiz
ona miisteri gibi davraninca, kizi engeller. Kizi bir kafeteryaya gotiirii, ona yardimci olmak
istiyordur. Ailesine donmesi gerektigini anlatmaya calisir. Kiza kiiciik kardesi gibi davramr.
Karsisindaki engel, kiz1 etkisi altina almis olan pezevenktir (Harvey Keitel).

Vietnam gazisi Travis’in, denizde siiriiklenen bir mayin gibi, nerede patlayacag hi¢ belli degildir.
Sonunda fahisenin calistigi batakhaneye gidecektir. Silahlamp adeta savasa gider gibi hazirlanmistir.
Once karsisina cikan pezevengi vurur. Sonra odalar kiralayan adamm vurur. Ardindan odadan



silahiyla firlayan miisteriyi vurur. Hizim alamaz adamin agzina bir el ates eder. Duvara si¢rayan
beyin parcaciklari her yeri kan icinde birakir. Kendisi de yaralanmustir. Polisler elleri tetikte odaya
girer. Travis isaret parmagiyla kafasina bir el ates eder. Doruk noktasi bu olaydir!

Travis’i hastaneden c¢iktnktan sonra goriiriiz. Odasindaki gazete kupiirleri Vietnam gazisinin
kahramanliklariyla doludur. Kiiciik kiz kurtulmus ve ailesine déonmiistiir. Olayin bas kahramani Travis
adinda bir taksi sofériidiir!

Nasil?

Sizce filmin sonunda ironi var mi?

Kizin kurtulmasi, kahraman olmasi (+) ise, kafaylr yemesi ve ne zaman nerede patlayacagimn
belirsizligi (-) olabilir mi? Travis, 70’li yillarin New York kentinin karanlik ve pis yollarinda
taksisinin icinde dolagsmaya devam eder... Herkes giivende!

Robert McKee hikayelerin sonlarin tice ayiriyor:

Sonu (-) deger ile biten hikayeler.

Sonu (+) deger ile bitenler hikayeler.

Sonu hem (+), hem de (-) ile bitenler. (ironik son)

Travis Bickle, trajik hikayesinin sonunda bir kahraman olarak alkislanmaktadir; ama karanlik
geceler, pis sokaklar ve kafasindaki karmasa bir (-) deger olarak karsimizda durmaktadir. Travis bu
karmasik ruh hali ve bu berbat ortamda yeni bir cinayet islemeye namzettir.

Martin Scorcese Taksi Soforii’ne bir devam filmi

yapsa ne anlatirdi?
Oniimiize bir kagit gekip bir hikayeye baslayabiliriz...(“What if?” ya da “soyle olsa ne olurdu?”)

Katliam sonrasi, Taxi Driver



SECIMLERI KARAKTER BELIRLER

Hikayede merak unsuru canli kalmali. Kahramamn seceneklerle karsi karsiya kalmasi seyircinin
merakini canh tutar. Eger Taksi Soférii filminde Travis karsimiza daha ilk sahnede psikopat bir savas
gazisi olarak ¢iksaydi merak edecek pek fazla bir sey kalmazdi. Oysa, Paul Schrader’in senaryosu,
yan hikayeler yoluyla kahramanin 6niine secenekler ¢ikarmaktadir. Travis’in kiza yakinlik duymasi
bir siire icin seyircide bir umut duygusu uyandirir. Acaba Travis yasadig karanlik diinyadan ¢ikacak
mudir? Ancak iligkinin ¢ikmaz bir sokak olmasi Travis’i ¢ilginca bir eylem yapma kanalina sokar.
Travis’in iyice icine kapanmasi ve tuhaflasmasi siireci baslar. Ayna karsisinda elinde silahiyla
sinirlenmesi. SenatOriin mitingine gitmesi doruga dogru tirmamsgin agamalaridir. Son béliimde, eline
silalm alip kiz1 kurtarmaya gitmesi, ana hikayenin “Plot Point II”’sidir. Bu noktadan sonra hikayenin
doruk noktasina cikilacak ve hikaye ¢c6ziime ulasacaktir.

Ashgar Farhadi’nin “A Separation” (Ayrilik) adli filmi, 2012 yilinda yabanci film Oscar 6diiliinii
kazandi. Bu filmde catisma, kiiciik kizzm bagka bir {ilkede yetistirmek isteyen anneyle, alzheimer
hastas1 babasim terk etmek istemeyen koca arasinda gerceklesiyor. “Subplot” ise, babasina bakmak
lizere eve aldigi kadimn babasim yalmiz birakmasi nedeniyle kadim isten atmasi {izerine ortaya
cikiyor. Kadin parasim almak igin iisteleyince kapidan disari itiyor ve kadin bunun sonucunda
cocugunu distirdiigiinii iddia ediyor. Kadinin ruhsal durumu pek saglikli olmayan kocasi devreye
girince, ikinci catisma ortaya c¢ikiyor. Subplot ya da yan hikayenin olay1 atesleyen noktasi, hamile
kadimn ¢ocugunu diisiirmesi. Boylece, olay mahkemeye intikal ediyor ve biiyiik bir gerilim basliyor.
Bu siirecte, bosanmak isteyen es kocasimn yamnda yer aliyor. Yani (-) baslayan ana hikaye (+) ya
donecekmis izlenimi veriyor. Kiiciikk kizlar ise, iligkinin tamir olmasim ve annesi ile babasimn
barismasim istiyor. Olayin erkek kahramanmimn agisindan bakarsak bir ticgen goriiyoruz: Kendisi,
babasi ve karisi. Ya alzheimer hastasi baba terk edilecek, ya da karis1 gidecektir. Adam, hem babay1
terk etmeme, hem de cocugunu diisiirdiigiinii iddia eden bakic1 kadinin iddialarina direnme konusunda
inatcidir. Sonunda, babasinin bakicisi kadimn bebegini kocasinin atigi dayak nedeniyle diistirdiigii
anlasilir. Bu olayla ilgili (-) béylece (+) ya doniisiir. Ana hikayenin sonunda kar1 koca bosanma
islemine devam ederler. Ana hikayenin (-) durumu korunmus olur. Goériildiigii gibi iki catisma ve
“subplot’1, yani yan hikayesi ile son derece akici bir hikayedir.

Bosanacak cift, A Separation



Senaryo mimariye benzer. Kurulum asamasi binamn temeldir. Sahneler binanin tuglalaridir.
Sekanslar kolonlardir. Boltimler katlardir. Her asamada, degisim esastir. Hi¢bir sahne basladig: gibi
bitmez. Sekanslarda daha biiyiik degisim olur. Boliimlerde daha da biiyiikk degisim olur. Ve doruk
noktasinda, geriye doniisii olmayan biiyiik degisim gerceklesir.

Eger hikayenin kurulum asamasi saglamsa, hikaye bittiginde o asamadaki ayrintilar1 hatirlariz.
Hikayeyi atesleyen olay catisma asamasinda geriye doniip baktugimizda bize cok sey soyler.
Baglantilar ne kadar giicliiyse, hikaye o kadar etkili olur.

(atisma her asamada vardir. Siyah beyaz bir diinyada gerceklesmez. Secim yapmanin zor oldugu
karsithklar arasinda gerceklesir catisma. Siyah elbiseli kovboyla, beyaz elbiseli kovboy arasindaki
catisma, 6nemli bir hikaye olmaya aday degildir. Her iki tarafin da catismak icin kendilerince hakli
nedenleri olabilir. “A Separation” buna iyi bir 6rnektir. Anne, kizim daha iyi bir ortamda yetistirmek
ister. Koca, hasta babasim terk etmek istemez. Seyircinin iki tarafa da empati duymasina neden olan
bir catisma vardir. Kiiciik kiz ne hissediyorsa seyirci de onu hisseder. Caresizdir ve yiiregi sizlar.



BRANDO VE EVA’NIN ELDIVENIi

Senaryo formundaki hikaye insanlarin icinden gecenleri uzun uzun anlatamaz. Bu romamn
yapabilecegi bir istir. Bu nedenle, akildan gecenin eyleme, gorsele doniismesi gerekir. Bunun en
carpict 6rnegi “On the Waterfront” (Rihtimlar Uzerinde) filmindedir. Eski bir boksér olan ana
karakter (Marlon Brando), ilgi duydugu narin gen¢ kizin eldiveniyle oynarken eldiveni giymeye
cahisir. Kaba ve iri eline eldiveni bir tiirlii geciremez. Elia Kazan, bu sahneyi montaj masasinda
izlerken sasirmustir, clinkii senaryoda olmayan bir harekettir. Marlon Brando c¢ekim sirasinda
kafasindan geceni bu eylemle gorsellestirmistir. Masumiyet timsali kizi (Eva Marie Saint)

istemektedir, ama kendisini ona layik gormemektedir. Elleen, mUhtE§em bll‘
metafora donlismuistiir!

“A Streetcar Called Desire” (Ihtiras Tramvay1) filminde, Kowalski’nin Blanche’1 asagiladig
sahne bir aksiyon/reaksiyon sahnesidir. Hayal diinyasinda yasamayr secen Blanche’in yiiziine
acimasiz gercekleri carpmaktadir. Blanche, aci i¢inde onu durdurmaya c¢alismaktadir. Tecaviizle
sonlanacaktir. Bu bir etki/tepki 6rnegidir. Sahnedeki gerilimi belirleyen bir 6gedir.

Marlon Brando’nun oyunculuk anlayisinin arkasinda da etki-tepki olayim ¢ok iyi kavramasi vardir.
Brando’nun biiyiik oyunculugu olaylara, diger karakterlere verdigi tepkilerinde goriiliir. Dinlerken,
bakarken, diisiiniirken. ..



SOZSUZ ILETISIM

Clint Eastwood’un “Million Dollar Baby” tek hayali boksor olmak isteyen bir kizla yash bir boks
antrenoriiniin iligkisidir. Uzun 1srar1 sonucunda kiza yardim etmeye karar vermistir. Kiz biiyiik bir
azimle ¢ok iyi bir boksor olur. Rakiplerini birer birer yener. Antrenor, kiz boks magina ¢ikarken ona
bir boksor bornozu hediye eder. Arkasinda kizin bilmedigi dilde bir yazi vardir. Boks yaparken
boynundan asagisi fel¢ olur ve adamdan 6lmek icin yardim ister. Sonunda kizin cektiklerine
dayanamayan adam, onun damarina ila¢ sikarken, kiz ona bornozun arkasinda ne yazdigim sorar.
Adam ona “Askim” yaziyor der. Hikaye boyunca bu ikili arasinda satir arasinda bir iletisim vardir.
Birbirlerinden baska hayatlarinda anlamli hi¢bir sey yoktur. Yashh adamin onu istemeyen bir kizi ve
boksoér kizin korkung bir ailesi vardir. Birbirlerine hissettikleri konusunda tek kelime etmezler. Ama
finaldeki diyalogdan sonra geriye dogru bakildiginda giderek yogunlasan derin sevginin varligi filmin
her yamndadir.

“Askim”, Million Dollar Baby

Filmin icinde bu duygu siradan bir romantik sahne, ya da s6z ile verilmis olsaydi doruk
noktasindaki “Askim” kelimesinin zerre kadar degeri olmayacakti!

Yash antrendr askini ilan ederken, Million Dollar Baby



SESSiZ ILETISIM

Buster Keaton, sesli sinemanin kurbanlarindandir. Sessiz sinemamn dehalarindan sayilan Keaton
sesli sinemanin yayginlasmasiyla issiz kalmistir. Michel Hazanivicious, bu konuyu isleyen bir film
yapmus: “Artist.” Hikayenin kahramam George Valentin, sessiz sinemanin biiyiik bir yi1ldiziyken sesli
sinemanin yayginlasmasiyla dibe vuruyor. Bu hikayede catisma George Valentin ile dis diinya
arasinda. Daha acik bi¢cimde ifade edersek George Valentin ile sesli sinema arasinda. Dogal olarak
hikayenin govde boliimii onun ¢okiisiinii anlattyor. Kurulum asamasinda, neyi varsa hepsini birer birer
kaybediyor. Malikanesini, arabasim, sofériinii, birlikte yasadigi kadini...Ancak filmin basinda, Plot
Point I diyebilecegimiz bir doniim noktasi var. George Valentin, sette cok sevimli bir dans¢1 gortiyor:
Peggy Miller. Bu kiz, Geoge Valentin ¢tkerken yiikseliyor. Sesli sinemanin biiyiik yildizlarindan
oluyor. Hikayenin {iciincii boliimiine gecerken yani Plot Point II diyebilecegimiz noktada, Peggy
George Valentin’in imdadina yetisiyor. Doruk noktasinda ise, sinema diinyasinin yeni ikilisi olmay1
basariyorlar. Filmin kendisinin biiyiik 6lciide sessiz olmasi bash basina parlak bir fikir. Sessiz bir
filmin 2011 yilindaki seyirci kitlesine hikaye anlatabilecegini ve Oscar alabilecegini kamtliyor
Hazanavicious. Form ve icerik ayrilmaz bir biitiin!

Duygular s6zsiiz, hikayeler sessiz anlatilabiliyor.

2000’1i yillarda bile...



BEYIN VE HIKAYE

Bu asamada V. S. Ramachandran’in The Tell Tale kitabina kulak verelim:

“To his amazement, Tinbergen found that if he had a very long stick with three red stripes on the
end the chick goes beserk, pecking at it much more intense than the real beak. It actually prefers this
strange pattern, which bears almost no resemblance to the original.”

Bu paragrafta, Tinbergen’in martilarla yaptigi bir deney anlatiliyor. Marti yavrulari, annelerini
gagalarindaki kirmuzi lekeyi gagalayarak onun ogiittiigii yiyeceklere ulasiyorlar. Tinbergen, bir

tahtamn ucuna ﬂg‘ kirmizi leke yapip yavrulara uzatiyor ve muazzam bir tepki aliyor. Marti
yavrulari cildirmus gibi gagalamaya basliyorlar. Ramachandran bu tiir etkiye, “ultranormal etki” adin

veriyor. Grafik tasarimda, “Ya iyice buyut , ya da iyice kﬂgﬁl’[” ciimlesini Haluk
Tuncay’dan defalarca duydugumu hatirliyorum. Gercek hayatta bizi etkisi altina alan olaylarin,
kisilerin, yerlerin ‘ultra normal’ versiyonunu gordiigiimiizde bu bizi etkiliyor. Sinema salonuna
girdigimizde aslinda koskoca bir perdede biiyiitilmiis bir gerceklik goriiyoruz. Gercek hayatta
hickimse metrelerce boya sahip degil, ama perdede gordiigiimiiz insan yiizleri kocaman. O perdedeki
goriintiilerle karsilastigimiz andan itibaren ‘ultra normal’ ile karsi karsiyayiz. Buna hikayenin

gercegin kendisi degil, 0zii veya metaforu oldugunu ekleyelim. Bir anlamda hayatin “ultra

normal” versiyonu diyelim. Ustelik beynimizi harekete geciren saglam bir dramatik yapiyla
karsilastiysak marti yavrularindan beter oluyoruz.
Ramachandran, s6zlerine sdyle devam ediyor:

“For example, a picture of a nude woman seen behind a shower curtain or wearing diaphanous,
skimpy clothes-an image that men would say approvingly ‘leaves sornething to the

irnagination’ -can be much more alluring that a pinup of the same nude woman.”
Bu paragrafta heteroseksiiel bir erkegin dus perdesinin arkasindaki bir kadimn goériintiisiinii tam

ciplak bir kadina “hayal edecek bir sey blraklyor” diyerek tercih etmesini anlatiyor. Bu
tepkiyi beynimizin “problem ¢tzme” 6zelligine bagliyor. Gizlenmis ayrintilar1 gézlerimizle aramak
limbik sistem tarafindan oédiillendiriliyor. Bilmece ¢6zer gibi bu siirecten biiyiik bir keyif duyuyoruz.
Simdi bu 6zelligimize hikaye perspektifinden bakalim. Kurulum asamasindan sonra bir doniim noktasi
olur ve catisma baslar. Bu aslinda bir problemin kurgulanmasidir. Filmin doruk noktasinda bu
problem geriye doniisii olmayan bicimde coziilecektir. Bu nedenle, beynimiz her asamada kahramamn
basina ne gelecegini merak edecektir. Hal1 dokur gibi hikayenin icinde dolasarak biiyiik bir zevk
alacaktir. Coziim karsimiza ¢iktiginda ise, beynimiz zevkten dort kose olacak.

Hayati cok rasyonel bir mercekten gordiigiinii iddia edenler vardir. Baz1 erkekler, sevgililerine
verdikleri pirlantamn aslinda kémiir oldugunu diisiinerek baslarina béyle bir felaket gelmemesi icin
dua ederler. Hayat onlar icin sadece bilimsel verilerle agiklanabilir. Hikaye yoktur, tarih vardir.
Degerli ve degersiz seyler vardir. ise yarayan ve yaramayan seyler vardir. Soyut diisiinceye,



metafizige yer yoktur. “Sol Beyinli” diye tammlanan insanlar icin problem agirlikli olarak
matematikseldir. Bu bir iist yazalhimdir. (Ust korteks) Altta sanata ve hikayeye 6zlem duyan bir yaratik
hep vardir. (Siddetli nevroz seklinde ortaya cikar!)

Ramachandran agaclarin tepesinde daldan dala si¢cradigimiz giinlere gotiiriiyor bizi:

“The reason a boundary of high color contrast is more attention getting can be traced to our
primate origins, to when we swung arm over arm like Spiderman in the unruly treetops, in dim
twilight or across great distances. Many fruits are red on green so our primate eyes will see
them. The plants advertise themselves so animals and birds can spot them from a great distance,

knowing they are ripe and ready to eat and be dispersed through defecation of the seeds. If
trees on Mars were yellow, we could expect to see blue fruits.”

“Mars’ta agaclar sar1 olsaydi, meyveler mavi olurdu” diyor. Maymunsu
cevikligimizle daldan dala ucarken, yesil fonda kirmuzi gibi kontrast renkleriyle kendi “reklamim”
yapan meyveleri rahatlikla gorebiliyorduk diyor. Diger hayvanlar ve kuslar da bu kontrast sayesinde
meyveleri yiyip diskilar vasitasiyla tohumlarim her yere sagiyorlardi.

Kontrastin iletisimin her alamnda kullamlmasi bir tesadiif degil. Soyut sanatta, Hint sanatinda,
sinemada, reklamda kontrastin “dikkat ¢ekme” konusunda ne kadar basarili oldugunu hepimiz

biliyoruz. “Problem GﬁZIﬂE” merakimiza kontrasti ikinci bir unsur olarak ekleyebiliriz. Her
tiirli z1ithk bir dikkat ¢cekme aracidir. Reklam ajansinda ilan tasarimi yapan bir sanat yonetmeninin
sececegi renklerin kontrasti dikkat cekme konusunda ise yarayabilir. Bir film senaryosundaki
“catisma” iki zit kutup arasinda gerceklesecektir. Kahramanla bir insan, kahramanla toplum,
kahramanla kurumlar arasinda bir zithik olabilir. Bunu da bir kontrast olarak tammlarsak hata yapmisg
sayllmayiz.

Ramachandran, dikkatimizi 6diillendiren bir baska kavrama deginiyor:

“Even though your brain has 100 billion nerve cells, only a small subset of them can be
active at any given instant. In the dynamics of perception, one stable percept (Perceived image)
automatically excludes others. Overlapping patterns of neural activity and the neural networks in
your brain constantly compete for limited atentional resources. Thus when you look at a full-
color picture, your attention is distracted by the clutter of texture and other details in the image.
But a sketch of the same object allows you to allocate all your attentional resources to the
outline, where the action is.”

Beynimizde 100 milyarln lizerinde sinir hiicresi olmasina ragmen belirli bir anda
bunlarin kiiciik bir boliimii faaliyet halinde. Cok renkli ve kompleks bir resme baktigimzda dikkatimiz
dagihiyor. Oysa, aym objenin basit bir skeci ayrintilar yerine kolay algilanan siliietine yogunlasiyor.
Tuvalet kapilarindaki erkek ve kadin resimlerini diisiiniin, ne kadar karmasik olurlarsa o kadar zor
algilamyorlar. Hava limalarindaki yonlendirme isaretlerinin yalinligim hatirlayin. Cok hizli hareket
ederken bile hemen algilayabiliyoruz. Bir de kentlerimiz siisleyen billboardlarin iizerindeki



reklamlara bakin....(Reklamcilarin diisiinmesi gereken bir konu!)
Ramachandran, beynimizin sanatsal yoniine dair analizine devam ediyor:

“Sometimes deviations from predictability and order are used by designers and artists to create

pleasing effects. So why should some deviations, like d tilted frame, be ugly while others-
say a beauty spot placed asymmetrically near the angle of the mouth of Cindy Crawford, rather
than being in the middle of her chin or nose-be attractive?”

Duvardaki hafifce (;arplk bir cerceve gozii rahatsiz ederken, neden Cindy Crawford’in
yiiziindeki benin asimetrik konumu giizel goriiniiyor? Bu ikilem, tasarimcilarin taslaklarinda denge
kurmalarim da, bazen bu dengeyi bozmalarim da acikliyor. Denge bizi rahatlatirken, denge bozuklugu
sasirtabilir, dikkatimizi cekebilir. Dolayisiyla iletisimi olustururken her iki kavramin da islevi vardir.

Ramachandran, énemli bir konuya daha deginiyor:

“How does your brain come up with hierarchy of precedence rules? In nature, “irnportant”
translates into “biological rules” such as prey, predator, member of the same species, or mate,
and all such objects have one thing in common: symmetry. This would explain why symmetry
grabs your attention and arouses you, and by extension, why the artist or architect can exploit this
trait to good use.”

Dogada “Onemli” olamn biyolojik olan oldugunu vurguluyor. Av, avci, es...Hepsinin ortak yan
simetri. Simetrinin dikkatimizi cekmesinin, sanatci ve mimar tarafindan kullamlmasimn bir nedeni
var. Universitelerde yapilan arastirmada, dgrencilere yiizler gosterildiginde daha simetrik olanlar
daha giizel buluyorlar. Bunun arkasinda parazitlerin etkiledigi ceninlerin yiizlerinde asimetri
olusturmasi bulundugunu belirtiyor Ramachandran. En saglikli esle ciftlesmek isteyen daha simetrik
suratli olam begeniyor. Ancak dekorasyon, sahne tasarimu gibi alanlara girdigimizde asimetrik
tasarim Onem kazanmaya bagliyor. Askeri diizende mekan tasarimi goziimiizii rahatsiz ediyor.
Objelerde, kiiciik lekelerde aramlan simetri genis yiizeylerde, genis alanlarda yerini dikkatle
tasarlanmus asimetriye birakabiliyor.

Ve son olarak bizi ¢ok ilgilendiren metafor kavramina giriyor:

“In comics, words like ‘scared’, ‘fear’, or ‘shiver’ are often printed

in wiggly lines as if the letters themselves were trembling. why is this so
effective? I’d say it is because the wiggly line is a spatial echo of your own shiver, which in turn
resonates with the concept of fear. It may be that watching someone tremble (or tremble as
depicted metophorically by wiggly letters) makes you echo the tremble ever so slightly because
it prepares you to run away, anticipating the predator that may have caused the other person to
tremble. If so, your reaction time for detecting the word ‘fear’ depicted in wiggly letters might
be much shorter than if the word were depicted in straight lines (smooth letters), an idea that can
be tested in the laboratory.”



Cocukken tutkuyla bagh oldugumuz c¢izgi romanlarda “korktu”,

“titredi”, “dehset icinde” gibi kelimeler, titreyen harflerle yazilirdi. vaz
karakterindeki titresim korkunun metaforuydu. Bir baskasim titrerken gormek, kacmak icin zaman
kazandirir. Aym sey titreyen yaz icin de gecerlidir. Bizi etkili bicimde ikaz eder, hemen kacariz. iste
hikayenin hayatin metaforu olmasi da boyle bir seydir. Hikaye, hayatin 6ziidiir. Ders vermez, didaktik
degildir. Ama bize kendi hayatimizla ilgili ¢ok etkileyici seyler s6yler. Ne bilimin, ne de felsefenin
soyleyemeyecegi seyler. Hikaye, beynimize bir kere kaydoldu mu, bir daha hi¢ ¢cikmaz. Kenneth

Burke'n - HHIKayeler yasam aletleridir” cimesinin karsitigiain

Aristo’nun “Bir insan nasil yasamal1?” sorusunun yamtidir.

Kizilderili arkadasi, kahramani bogarak ozgiirliige kavusturur,
One Flew Over The Cuckoo’s Nest [Guguk Kusu]



THE END

Milos Forman’in “One Flew Over The Cuckoo’s Nest” (Guguk Kusu) filminde catisma, otoriteyi
temsil eden hemsire (Louisa Fletcher) ve akil hastanesine kapag@ atmus bir hiikiimlii olan, ana
kahraman (Jack Nicholson) arasindadir. Filmi izlediginizde hikayenin bir ritmi oldugunu
goreceksiniz. Hikaye ne bir telas icinde ilerler, ne da cok yavas. Doruk noktasina dogru cikarken
hikaye derinlesir. Ana karakterin 6zgiirliikk tutkusu, otoriteyle miicadelesi cesitli olaylarla tirmamr.
Mac izlemesine izin verilmeyince, bos ekrana tezahiirat yapmasi, istedigi zaman kacabilecegini
soyleyip banyodaki devasa mermeri kaldirmaya kalkmasi, ilk elektro sokunu yemesi, katatonik
gortiniimlii kizilderiliye basketbol oynattirmasi, hastalar1 kagirip tekne gezisine gotiirmesi... Hemsire
ve Ozgiirliik tutkunu ana kahraman arasindaki u¢urum biiyiir. Ana kahraman, hikayenin “Plot Point II”
yani ikinci degisim noktasinda hemsirenin baski altinda tuttugu cok tutuk, utangac bir akil hastasina
disaridan gizlice bir fahise getirir. Geng adam fahiseden ayrilmak istemeyince ka¢cma firsatini
kaybeder. Sizip kalir. Hemgire olaya el koydugunda gen¢ hastayr iyice utandirir, asagilar. Olay
utangac gencin intihariyla noktalamr. Ana kahraman, cildirmus gibi hemgireye saldirir ve bogazim
sikmaya baglar. Catisma zirve noktasina ¢ikmustir. Bu doniim noktasindan sonra, ¢6ziim béliimiinde
kahramammz yedigi elektrosoklar sonucunda bitkiye dénecektir. Ama onun actigi 6zgiirlikk yolunda
birileri yiiriiyecektir. Kizilderili arkadas1 onu yastikla bogarak bitkisel hayatina son verdikten sonra,
penceredeki parmakliklar1 parcalayip 6zgiirliige kosar. Esin kaynagi onu uyandiran, icine 6zgiirliik
atesi atan arkadasidir. Film esaretten kurtulanlarin zaferiyle biter. Ana kahramamn hayati bosuna feda
olmamustir (-), 6zgiirliik kazanir (+). Bir filmin ritmini, sahnelerin uzunlugu ve sahnelerin icinde
cereyan eden olaylar belirler. Eger filmin kurulum ve gévde boéliimiinde gerilim ¢ok yiiksekse seyirci
doruk noktasina geldiginde yorgun diiser. Sahnelerin ortalama uzunluklar: 2-2.5 dakikadir. Bu uzunluk
5 dakikayr gectikce seyircinin dikkatini tutmak zorlasabilir. Doruk noktasindaki sahneler énemlidir.
Seyircinin tadin ¢ikaracag kadar genis bir siireyi hak eder.

Coziim boliimiinde, kahramanlar 6liim kalim
kararl lle kal‘§ﬂa§ablhﬂer. “Butch Cassidy and Sundance Kid” veya

“Thelma and Louise” filmlerinde kendilerini 6liime atmadan 6nce birbirlerine son kez bakarlar.
Olabilecek en biiyiik krizle karsi karsiya kalmislardir. Onlar icin son karar amdir. Belleklerine
yazacaklar1 son andir.

Filmin doruk noktasina ¢iktngimizda geriye doniisii olmayan degisim gerceklesir. Hikayenin (-) ler
ve (+) lar arasinda gelip giden sarkaci son kez sallanir. Sevgisiz kadin, kocasim ve oglunu son kez ve
geriye donmeyecek sekilde terk eder. Ana kahraman elektrosok nedeniyle sebzeye doner. Ana
kahramamn sevdigi kiz, psikopat kocasi tarafindan éldiiriiliir. Seytanin planlar1 kendi oglu tarafindan
bozulur. Unlii besteci bes parasiz, perisan bir halde en biiyiikk eserini kendisini delice kiskanan
rakibine dikte ettirip Oliir. Piyangodan biiyiik ikramiye c¢ikan adam tiim dostlarim ve ailesini
kaybettikten sonra bileti yirtip atar.



Doruk noktasindaki biiyiik firtina atlatildiktan sonra hikaye son sayfalarda noktalanacakur.
Firtinadan sonra yasanan dinginlik gibidir bu boélim. Diislincelerimizi toparlamamizi saglar.
Amadeus’un kirece bulanmig cesedinin kimsesizler mezarligindaki toplu mezara gémiilmesi bu filmin
hiiziinli ¢6ziim boltimiidiir. ..

Ve hikayemizin basina donelim.

Jesus of Montreal (Montreal’li Isa) filmine dénelim.

Denys Arcand’in fiminin {i¢iincii béliimiinde, Oyunun siparisini veren Kilise, resmi hikayesi yerine
Hz. Isa’nin daha gercekci bir hikayesini anlatan tiyatro grubuna kars: tedbir almaya karar verir. Oyun,
hayatimin bes yilim gecirdigim fonda 1sildayan Montreal kentine eteklerini uzatan Mount Royal
daginda, acik havada sahnelenmektedir. Kilisenin miilkiyetindeki bir bélgedir. Polis baskin yapar.
Oyunu durdurmak icin mahkeme karari vardir. Direnis baslar. Cikan itis kakis sirasinda hacin
devrilmesiyle Hz. Isa’yr canlandiran basrol oyuncusu kafasim feci sekilde betona carpar. Bilingsiz
durumda hastaneye kaldirilir. Mucizevi seklide kendine gelir. (Dirilir) ki kiz arkadasiyla metroya
girerler. Yiiriiyen merdivende bir an dengesini kaybeder ve metro trenini bekleyenlerle Hz. Isa gibi
konusmaya baslar.

Ses tonu degismistir.

-Hayat neden acimasiz?

-Babam beni niye terk etti?

-Bu binalar da bir giin terk edilecek.

-Adeta riiyada gibidir.

-Bir reklam panosunun 6niinde bir an durur.
-Reklama bakar ve ¢6p kutusuna kusar.
-Metroda insanlarla konusarak dolasir.
-Kiyamet giinii ovadaysan, daglara cik.
-Kiyamet giinii yoldaysan, eve donme.
-Metronun i¢inde dolasarak insanlara dokunur.
-Karsi tarafta tren bekleyen adam deliye bakar gibi ona bakar.
-Sonunda yere yikilir.

-Ambulans alip bagka bir hastaneye gotiirtir.
-Doktorlar, hemsireler telas icinde kostururlar.
-Yasam destek birimine baglanr.

-Umitler tiikenmektedir. ..



Montreal fonunda Isa ¢carmihta, Jesus of Montreal

Bitkisel hayata girer.

Doktor akrabalarini sorar.

Yoktur kimsesi...

Kiz arkadaslar1 organlarim bagislarlar.
Mucize gerceklesir.

Koriin gozii gorecek.

Oliiniin kalbi atacak.

Son jenerik akar.

Isiklar yanar.

Salondan yavas yavas cikariz.

Sokaga adim atariz.

Lokantalarda yemek yiyenler...
Pastanelerde kahve icenler...
Diikkanlarda aligveris yapanlar...
Kulaklarda kulakliklar...

Ellerde “akill1” telefonlar

Gozler ekranlarda...

Twitler, e-postalar, SMS’ler ucusuyor...
“Hayat” baglamstir.

Hikaye bitmistir.
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